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HORTÍCOLAS PROTEGIDOS DE ANDALUCÍA 

SEMANAS 42 y 43 . CAMPAÑA 2014/15 1 

DESCENSO GENERALIZADO DE LAS COTIZACIONES EN 

ORIGEN Y NOTABLE INCREMENTO PRODUCTIVO EN LA 

SEGUNDA QUINCENA DE OCTUBRE 

PRODUCCIÓN Y COMERCIALIZACIÓN EN ORIGEN2 

TOMATE 

El precio medio del tomate se reduce hasta 0,79€/kg en la semana 43. El tomate es uno de los 
productos que está registrando cotizaciones más favorables en el tramo final del mes de 
octubre, a pesar de la depreciación experimentada durante esta semana en todos los tipos 
analizados. Las cotizaciones registradas durante esta campaña superan ampliamente los 
registros de los dos ejercicios precedentes. 

La producción acumulada de tomate en el primer mes de la campaña continúa sumando un 
retraso productivo cercano al 45% respecto al período anterior. En la semana 43 la iniciación 
productiva de nuevas parcelas y la continuidad de las cálidas temperaturas han incrementado 
notablemente la entrada de tomate en las comercializadoras. No obstante, la producción 
comercializada en esta fecha continúa en valores inferiores al período 2013/14. La calidad de la 
producción es óptima.  

Gráficos 3 1 y 2. Precio medio en origen por tipo de producto en las semanas 41, 42 y 43 de la 
campaña 2014/15 y precio medio del producto en las semanas 42 y 43 de las campañas 
2014/15, 2013/14 y 2012/2013. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
1  El objeto del presente informe es realizar un seguimiento quincenal de la campaña 2014/15, exponiendo una 
visión del estado del sector de forma periódica. La información reflejada se ha obtenido mediante consultas a expertos 
del sector y al Observatorio de Precios y Mercados. Los precios de la campaña 2014/15 son provisionales. 

2  El análisis de las cotizaciones corresponde a precios medios ponderados de I+II categoría comercial de 
empresas hortofrutícolas de Almería y/o Granada facilitados por el Observatorio de Precios y Mercados. 

3  No incluyen el tomate tipo cherry. 

Asurcado Larga vida Liso Pera Rama
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PIMIENTO 

El pimiento pierde 10 céntimos en la semana 43, estableciéndose un precio medio ponderado  
de 0,44€/kg.  

Tras el incremento generalizado de cotizaciones en la semana 42, en la penúltima semana de 
octubre los precios caen en todos los tipos analizados excepto en Lamuyo verde que se 
mantiene estable. Los tipos California en sus tres colores marcan los precios más bajos de los 
tipos analizados debido a la reducida actividad exportadora del mes de octubre. 

El incremento de la superficie de cultivo y las elevadas temperaturas de las primeras semanas 
del otoño, que están acelerando el ritmo productivo del cultivo, han favorecido que en las 
primeras semanas de la campaña la producción comercializada haya superado cerca de un 8% 
los datos de la campaña precedente. 

La superficie de pimiento parece incrementarse entre un 5-10% respecto a la campaña 
2013/14, aumentando el número de hectáreas dedicadas a trasplantes tempranos 
correspondientes al mes de junio. La superficie de los trasplantes intermedios se mantiene 
respecto a las cifras de la pasada campaña y la de trasplantes tardíos se reduce ligeramente. 
Respecto a la distribución por variedades se incrementa la representatividad del California rojo 
y de las especialidades de pimiento como sweet bite, pimiento picante, dulce, mini, etc. El resto 
se mantiene en valores similares a la campaña precedente.  

Gráficos 3 y 4.  Precio medio en origen por tipo de producto en las semanas 41, 42 y 43 de la 
campaña 2014/15 y precio medio del producto en las semanas 42 y 43 de las campañas 
2014/15, 2013/14 y 2012/2013. 

 

PEPINO 

El pepino se deprecia 40 céntimos en la semana 43, reaccionando al incremento productivo 
cercano al 30% que ha experimentado durante esta semana.   

Respecto a la distribución de la superficie se ha observado una ligera reducción de los 
trasplantes de agosto y un incremento de los cultivos realizados a mediados de septiembre, 
plantaciones que están iniciando la recolección en estas semanas. Los transplantes de octubre 
también se han incrementado ligeramente respecto a la campaña precedente.  

Las cotizaciones de pepino tocaron techo en la semana 41, cuando la falta de producto 
provocó precios de liquidación al agricultor superiores a 1€/kg. En la segunda quincena de 
octubre las cotizaciones se han reducido paulatinamente, mientras que la demanda 
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internacional aún es limitada. El pepino francés presenta una oferta reducida y una elevada 
cotización  en este período. 

Gráficos 5 y 6.  Precio medio en origen por tipo de producto en las semanas 41, 42 y 43 de la 
campaña 2014/15 y precio medio del producto en las semanas 42 y 43 de las campañas 
2014/15, 2013/14 y 2012/2013. 

 

 

 

 

 

 

CALABACÍN 

El calabacín se deprecia 30 céntimos en la semana 43, fijando un precio medio ponderado de 
0,30€/kg. 

En esta campaña se ha reducido el número de hectáreas trasplantadas en agosto, 
detectándose una mayor orientación hacIa plantaciones de septiembre. Este retraso en la 
fecha del cultivo puede estar influenciada por un intento de los productores de disponer de una 
producción significativa durante el mes de noviembre, período con cotizaciones muy favorables 
en las últimas campañas. 

Gráfico 4 7. Precio medio del calabacín en las semanas 42 y 43 de las campañas 2014/15, 
2013/14 y 2012/2013. 

 

 

 

 

 

 

 

BERENJENA 

El precio medio de la berenjena se reduce hasta los 0,13€/kg, valor muy alejado de los 
0,60€/kg de la primera semana de octubre. 

                                                      
4 Al ser el calabacín verde el tipo de calabacín mayoritario, 98% de la producción comercializada según datos del 
Observatorio de Precios y Mercados,  no se realiza en este apartado el gráfico de precio medio por tipo de producto. 
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Los trasplantes de berenjena se han realizado mayoritariamente a mediados de agosto y su 
producción se incrementa paulatinamente favorecida por las elevadas temperaturas. Los 
volúmenes comercializados se mantienen  en valores similares a la campaña pasada. 

Gráficos 8 y 9. Precio medio en origen por tipo de producto en las semanas 41, 42 y 43 de la 
campaña 2014/15 y precio medio del producto en las semanas 42 y 43 de las campañas 
2014/15, 2013/14 y 2012/2013. 

 

 

 

 

 

 

 

 

JUDIA VERDE 

Cotizaciones elevadas y volúmenes reducidos es el balance del primer mes de la campaña de 
otoño. Según estimaciones del sector, el volumen comercializado hasta la fecha es entre un 
25-30% inferior a la pasada campaña, mientras que las cotizaciones en la semana 43 son 9 
céntimos inferiores a la campaña precedente.  

Las plantaciones de judía realizadas para la campaña de verano se encuentran en la etapa 
final de producción en la zona norte de la provincia de Almería, si bien este año finalizarán con 
cierta antelación debido a la aceleración productiva ocasionada por las elevadas temperaturas 
de los meses estivales y un otoño muy cálido. 

Gráficos 10 y 11. Precio medio en origen por tipo de producto en las semanas 41, 42 y 43 de 
la campaña 2014/15 y precio medio del producto en las semanas 42 y 43 de las campañas 
2014/15, 2013/14 y 2012/2013. 

 

 

 

 

 

 

 

 

COMERCIALIZACIÓN EN DESTINO 

La comercialización de hortalizas protegidas se centra en estas fechas principalmente en el 
mercado nacional. Hasta mediados de noviembre la exportación no alcanzará valores 
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significativos en productos como tomate, pimiento y berenjena. La exportación de pepino y 
calabacín cobra cierta intensidad en la segunda quincena de octubre. 

 

MARRUECOS 

Se estima un incremento de la superficie de calabacín marroquí para la campaña 2014/15, y un 
adelanto de la fecha de trasplante a los primeros días de octubre, con objeto de ofertar gran 
cantidad de producto en el mes de noviembre. Tradicionalmente el calabacín marroquí buscaba 
concentrar un volumen importante de producción en los meses de enero y febrero, pero los 
precios registrados en estos meses en las últimas campañas han sido inferiores a los deseados 
y en numerosas fincas se ha optado por adelantar el cultivo.  

 


