00

invierte en las zonas m@fes

Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

Boletin de exportaciones andaluzas
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Datos acumulados de OCTUBRE a MAYO
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Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

Notas metodoldgicas

Los datos de exportaciones (volumen y valor) presentados en este boletin son extraidos de las consultas
realizadas a la pdgina de Datacomex (Estadisticas del Comercio Exterior) que se encuentra en la pdagina web
del Ministerio de Economia y Competitividad:

http://datacomex.comercio.es/

Para la elaboraciéon del informe, se han consultado los coddigos taric de los siguientes productos agricolas:

LIMON
MANDARINA
NARANJA
POMELO

CITRICOS

Los andlisis expuestos en este boletin son:

Volumen y valor acumulado exportado por Andalucia. Estudia, para cada producto, el volumen exportado
por Andalucia y el valor de dichas exportaciones, en el periodo desde el inicio de la campana hasta el Ultimo
mes disponible, compardndolo con el mismo periodo de la campana anterior.

Valor unitario medio de exportacion por producto. Compara el valor unitario medio del producto en Ia
campana actual con la campana anterior.

Evolucidon mensual de las exportaciones andaluzas. Se analiza la distribucion mensual de las exportaciones de
un producto (en volumen), compardndolas con las exportaciones mensuales de la pasada campana.

En todos los andlisis anteriores, se diferencia entre las exportaciones cuyo destino es la Unidn Europea
(infracomunitarias) y las destinadas a terceros paises (extracomunitarias).
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CIiTRICOS

1. Naranja

PERIODO DE DATOS:
DE OCTUBRE A MAYO

2. Mandarina
3. Limon

4. Pomelo

Cada producto presenta los siguientes andilisis:
1. Volumen y valor acumulado exportado por Andalucia.

2. Valor unitario medio de exportacion de campana.

3. Evoluciéon mensual de las exportaciones andaluzas.
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Campana
2014/15

Campana
2013/14

Campana
2014/15

Campana
2013/14

Volumen acumulado (toneladas)

0 50.000 100.000 150.000 200.000

250.000

22.539

m UE O EXTRA UE \

Valor acumulado (miles euros)
0 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000

Valor unitario medio (€/kg)

1,00
0,80 -
0,65 0,63

0,60 - 0,54 0,54
0,40 - - - |- - - - - - S
0,20 -
0,00

Campana Campana

2014/15 2013/14

\ BUE [OEXTRA UE

Datos acumulados de OCTUBRE a MAYO

120.000

140.000

113.288

\ m UE EIEXTRAUE‘

Las exportaciones de naranja han crecido un
12% tanto en volumen como en valor,
registrando un valor unitario idéntico en ambas
campanas.

Las exportaciones extracomunitarias han
sufrido un descenso en valor, debido a un
menor volumen (-10%) exportado respecto el
periodo anterior.
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Las exportaciones infracomunitarias
experimentan un incremento continuado
hasta final de ano, al igual que en la
campana anterior. Se registra el maximo en el
mes de marzo, a partir del cual comienza a
descender el volumen exportado.

Volumen (toneladas)

LN . Ne) L Q
Oo Q\O «@ ‘?p N \?9

—o— Campana 2013/14 —a— Campana 2014/15

Distribucion mensual exportaciones extra UE

Volumen (toneladas)

X O 0 $ Q o
SRR R R S R

—o— Campana 2013/14 —a— Campana 2014/15
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¢] 2. Mandarina
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2 Volumen acumulado (toneladas)

3 0 10000 20000 30000 40000 50000  60.000 Valor unitario medio (€/kg)

O

T 1,20

< i 093

.§ Campana 0,86

g 201405 00l —memm |07 [ .
e}

=

o

O

f Campana 040 +----[EEN (- -------- [ -
3 2013/14

S

5 0,00 A

3’ m UE 0O EXTRA UE ‘ Campana Campana

= Datos acumulados de OCTUBRE a MAYO 2014715 2013/14

S | mUE  DEXTRAUE |

% Valor acumulado (miles euros)

2 0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000

§ i 3 En la campana 2014/15 las exportaciones de
o campar : : mandarina han crecido un 28% en volumen y
3 pana 5.221

5l 201415 : un 41% en valor, respecto a la pasada

5 ‘ ‘ campana. Se observa un incremento del 12%
g f | | del valor unitario de las exportaciones

3 Campaia : 1 infracomunitarias frente a la campana anterior.
o ! . . .

21 2013/14 4.703 | El valor unitario de las exportaciones

" | | extracomunitarias se incrementa en menor
IS : : proporcion, alcanzando el 6%.

[}

a | WUE  OEXTRAUE |
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2. Mandarina

Distribucidon mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

Volumen (toneladas)

Distribuciéon mensual exportaciones UE

12.000

9.000 -

6.000 +

3.000 -

0+

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

—o— Campaia 2013/14

—a— Campaia 2014/15

Volumen (toneladas)

2.000

En general, las exportaciones comunitarias
presentan valores superiores a los de la campana
precedente, salvo en los meses de enero y abril
donde son inferiores. En el mes de mayo las
exportaciones se igualan en ambas campanas.

Distribuciéon mensual exportaciones extra UE

1.600 -

1.200 -

800 -

400 -

e o
\ g \ 4

o
@ \ 4

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

—+— Campaina 2013/14 —a— Campana 2014/15
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[¢]
3 0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 Valor unitario medio (€/kg)
= : : : : 1,20

(8} | | | |

~ | | | | 0192 0'91
6 || camparia 1.600 087 087

3} E 080 4 -—— [ 00 ________ | _ __
Sl 2014/15 '
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o | | | |
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5 : : : : Campana Campana

) w ‘ ‘ ‘ 2014/15 2013/14

. | muE DEXTRAUE | | mUE  OEXTRAUE
3

] Datos acumulados de OCTUBRE a MAYO
] Valor acumulado (miles euros)
g 0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000
v

O

o i El limon ha experimentado un incremento
2 CZ%TE/"]T 1.456 en las exportaciones respecto al mismo
5 periodo de la pasada campana de un 19%,
Fi en volumen y un 25% en valor. El valor
=} . . .
3 unitario de las exportaciones

& Campana intracomunitarias ha aumentado un 6%.
ol 2013/14
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3

8




PP
!

{3~ Eufopa

invierte en las zonas ru:.'gl‘es

3. Limon

Distribucién mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

Distribucién mensual exportaciones UE

Salvo en los meses de octubre y = 3500
diciembre, las exportaciones 5 3.000 -
infracomunitarias estan siguiendo una § 2.500 -
trayectoria similar a la precedente, a un £ 5000 4
nivel superior. Las exportaciones g 1,500 -
extracomunitarias siguen una trayectoria 3, ;|
diferente, aunque también con > 500 4

volUmenes mads importantes. 0

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul  Ago Sep

—o— Campaiia 2013/14 —s— Campaia 2014/15

Distribucion mensual exportaciones extra UE

500

400 -
300 fommmmm e A -
200 -
L R T T T —————S—S,—S——————-

Volumen (toneladas)

0 e —
T

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

—+— Campana 2013/14 —a— Campaina 2014/15
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4. Pomelo

Volumen acumulado (toneladas)

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 Valor unitario medio (€/kg)
~ 1,00
g
Campaiia ¥ 0.69 0.62 0,64
2014/15 % 0,56
® 0.50 -
£
0
]
Campana .
2013/14 0.00 -
Campana Campana
2014/15 2013/14
m UE O EXTRA UE ‘ m UE O EXTRA UE

Datos acumulados de OCTUBRE a MAYO

Valor acumulado (miles euros)

0 500 1000 1,500 2000 2500 3000  3.500
Campana Las exportaciones de pomelo se han
2014715 incrementado un 24% en volumen y un 14% en
valor, respecto a la pasada campana.
Campafia . El VCI|OT urlltquo de Iqs expor’ragones
2013/14 infracomunitarias se ha visto reducido un 10%.
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4. Pomelo

Distribucidon mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

Distribuciéon mensual exportaciones UE
1.400

1.200 -
1.000 +
800 -
600 -

Volumen (toneladas)

400 -
200 +

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Las exportaciones de pomelo siguen una
tendencia distinta a la de la pasada campana,
—+—Campafia 2013/14 —s— Campaiia 2014/15 habiéndose producido un fuerte incremento en
el mes de enero, seguido de una caida en
febrero, que se recuperé en los siguientes
meses.
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