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1. Notas Metodologicas

Definiciones

Precio medio en origen :

El precio medio ponderado liquidado al agricultor a la entrega del género en el aimacén o comercializadora sin IVA. El
precio medio se calcula considerando el precio y el volumen asociado de cada operacion comercial. Se diferencian
los precios medios en origen por producto y por tipo de producto.

Fuentes de informacion

Los precios en origen o percibidos por el productor proceden de consultas realizadas al Observatorio de Precios y
Mercados de la CAPDER. Las consultas recogen los precios medios de liquidacion de | y Il categoria comercial
ponderados con los voluUmenes de venta en empresas del tipo alhédndiga y cooperativa. El periodo tenido en cuenta
para la realizacion de las consultas estd comprendido entre la semana 15 y la semana 26 de las campanas 2012/2013,
2013/14y 2014/15. Los datos de la campana 2014/15 son provisionales.

‘Los datos referentes a la superficie y produccidén horticola invernada en la provincia de Almeria provienen de las
Estadisticas de Superficies y Producciones elaborados por la CAPDER para cada cultivo en cada campana. En este
documento se refleja la evolucidon de la produccion y de la superficie durante la campana actual, las tres anteriores y la
variacién respecto a la media de las tres precedentes.
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1. Notas Metodologicas

Consideraciones

Los precios presentados en este documento estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro
por kilo (€/kg).

Los andilisis presentados se realizan con los precios medios ponderados de | y Il categoria comercial.

Los precios en origen corresponden a productos entregados por el productor en comercializadoras de la provincia de
Almeria, tanto alhdndigas como empresas comercializadoras tipo asociativas y mercantiles.
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2. Superficie y Produccion protegida

2.1. Evolucion de la superficie de melén y sandia en la campana actual y en las tres precedentes

Superficie Horticola Protegida Almeria (ha)
Variacion
2013/14-Media
2010/13 (%)

Campana
2011/12

Campana
2012/13

Campana
2013/14

Campana
2014/15

Melon

Sandia
Total 7.618 8.170 7.449

Fuente: Anuarios de la CAPDER y Avances de la Delegacion Territorial de Almeria.

8.889 15%

La superficie efectiva invernada en la provincia
de Almeria se cuantifica en la campana 2014/15
en 44.183 hectdreas, de las que 8.889 hectareas
(20%) pertenecen a meldn y sandia protegidos.

Tanto meldn como sandia incrementan su
superficie de forma significativa respecto al
periodo precedente. La baja incidencia del
virus de Nueva Delhi en meldn en la campana
2013/14, y el incremento en la demanda para la
sandia en la Ultima campana, se han traducido
en un mayor numero de hectdreas de cultivo de
ambos productos.

2.2. Evolucion de la produccion de melén y sandia en la campania actual y en las tres precedentes

La campana horticola protegida refleja unos

Produccion Horticola Protegida Almeria (1)

produccion respecto al periodo 2013/14, y se
convierten junto a la berenjena en las hortalizas
protegidas con mayor crecimiento en superficie
de la actual campana.

400.880

datos de producciéon glok?ol de 3,1, millones de Campafia | Campaia | Campafia | Campafia Variacion
toneladas, superando meldén y sandia las 522.000 2011/12 2012/13 2013/14 201415 | 2014/15-Media
toneladas, y representado el 17% del total. 2011/14 (%)
Melon 109.345 102.534 82.127 94.447 -4%
Sandia y melén aumentan significativamente su Sandia 291.535 284.627 358.384 427.658 37%

387.161

Fuente: Anuarios de la CAPDER y Avances de la Delegacion Territorial de Ierl'o.

440.511 522.105
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3. Meldn

Avance de Valoracion de Campana 2014/15.
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Precio medio en origen (€//kg)

15 16 17 18

19 20 21

—— Campana 2012/13
—4— Campana 2014/15

Abril

Semana 15 | Semana 16 | Semana 17 | Semana 18 | Semana 19 | Semana 20 | Semana 21

Pmedio 2014/15: 0,43€/kg

22 23 24 25 26 27 28

—— Campana 2013/14
= Pmedio campana 2014/15

Mayo

La campana se iniciaba con una oferta inferior a la
campana precedente.

El meldn ha obtenido cotizaciones superiores al
periodo precedente en la gran mayoria de las
semanas analizadas. Las cotizaciones han seguido
una trayectoria descendente salvo en los Ultimos
dias de abril y primeros de mayo, cuando la
escasez de producto favorecia la estabilidad de
los precios.

Semana 22 | Semana 23 | Semana 24  Semana 25  Semana 26 Semana 27 Semana 28

Junio Julio

Media
Periodo

0,67 0,63 0,69 0,71 0,70 0,59 0,40 0,31 0,29 0,28 0,26 0,3 0,36 0,39
1,00 0,84 0,61 0,53 0,49 0,43 0,42 0,39 0,30 0,21 0,16 0,12 0,1 0,12 0,38
- 0,81 0,67 0,64 0,63 0,57 0,46 0,43 0,36 0,31 0,23 0,15 0,18 0,21 0,43
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3. Melén

3.b. Andlisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres Gltimas campanas

Precio medio ponderado

0,50
) El meldn obtiene en la campana 2014/15 el
w precio medio mas favorable de las campanas
S comparadas.
o
° 0.25 Todos los tipos analizados mejoran su cotizacion
g © respecto alas dos campanas precedentes.
8 o
€
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O
o
% 0,00

[ | A A [ | A
Compana 2012/13 Compana 2013/14 Compana 2014715 Precio medio en origen ponderado por fipo de producto
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nﬂ_’ 0,00
Amiarillo Cantaloup Galia Piel de sapo
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El meldn experimenta un incremento en superficie y precio respecto a la pasada campana proximo al 16%, cerrando el
periodo con un valor medio de 0,43€/kg.

La campana de meldn se iniciaba en el mes de abril con volumenes reducidos. El retraso en la fecha de frasplante al
prolongarse los cultivos de otono, junto con un fuerte viento de levante que afectaba a los cuajes mdas tempranos reducia
significativamente la produccion comercializada en este periodo entre un 10-20% respecto a la pasada campana.

En el mes de mayo Almeria intensificaba su produccion, no obstante, el volumen comercializado contfinuaba en valores
inferiores a la campana precedente (5-10%). Las condiciones meteoroldgicas experimentadas en la fase de polinizacion
de las plantaciones tardias no fueron propicias, o que influyd negativamente en la actividad de las colmenas, y en el
cuaje de los frutos. El precio medio del producto en el mes de mayo ascendid a 0,51€/kg, superando en 7 céntimos las
cifras de la pasada campana. A principios de junio se concentra el grueso de la produccion de meldn. En este mes los
volumenes comercializados superan por primera vez las cifras de la pasada campana. A finales de junio la entrada en
produccién de Murcia provocaba una caida del precio medio del meldn, al orientarse los compradores nacionales e
internacionales hacia las nuevas producciones murcianas.

La campana de meldn se ha caracterizado por la disparidad de los calibres recolectados, y por una reduccion de los
rendimientos en relacién al ano anterior, debido a la climatologia durante la época de cuajado del fruto. La escasez de
kilos para safisfacer la demanda, en momentos puntuales de la campana, han beneficiado las cotizaciones del meldn,
que ha logrado el mejor precio medio de las Ultimas siete campanas.

El meldn Cantaloup ha sido el mejor valorado esta campana, al superar en mas de 20 céntimos la cotizacion media del
periodo 2013/14. La pasada campana el incremento de la superficie de cultivo provocd una saturacion de produccion en
el mercado, que desembocd en la cotizacion mds baja de los Ultimos diez anos. En la campana actual se ha producido
una significativa disminuciéon de la superficie de cultivo que ha beneficiado la cotizacion del producto.

El meldn Galia es el Unico tipo de meldn que no incrementa su cotizacion respecto a la pasada campana.
La competencia del meldn Galia marroqui, mas apreciado en los mercados internacionales que el meldn
Galia larga vida espanol, y el incremento de la producciéon comercializada respecto a la pasada
campana han sido algunos de los factores que han frenado la subida de sus cotizaciones.
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4. Sandia

Avance de Valoracion de Campana 2014/15.
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Precio medio en origen (€//kg)
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Pmedio 2014/15: 0,40 €/kg

15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28

—&o— Campana 2012/13 —— Campana 2013/14
—— Campaia 2013/14 Campana 2014/15

Abril Mayo

La evolucidon semanal de las cotizaciones de
sandia refleja un comportamiento positivo del
precio del producto respecto a las dos campanas
anteriores. Practicamente desde el comienzo de
la campana hasta el mes de junio, la sandia ha
superado ampliamente los valores de las dos
campanas precedentes.

La campana de sandia comenzaba en el mes de
abril, pero no alcanzaria volumenes significativos
hasta mediados de mayo. La mdxima produccién
de sandia se concentraba a finales de mayo vy
principios de junio.

Junio Julio

Semana 15 | Semana 16 | Semana 17 | Semana 18 | Semana 19 | Semana 20 | Semana 21 | Semana 22 | Semana 23 | Semana 24 | Semana 25 | Semana 26 | Semana 27 | Semana 28
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4. Sandia

4.b. Andlisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres Ultimas campanas

Precio medio en origen (€/kg)

Precio medio ponderado

0,50

0,40

0,30

0,20

o
o

0,00

B Campana2012/13

0,31

Campana 2013/14 =

Campana 2014/15

Cotizacion récord la registrada por la sandia en la
campana 2014/15.

Dos factores han contribuido a elevar los precios de la
sandia por encima de los registros de campana anteriores;
la disminucidon de la productividad de las plantaciones
tempranas e intermedias a consecuencia de las altas
temperaturas, y el incremento de la demanda en la
primavera mds cdlida de las fres campanas comparadas.

La demanda de sandia con semillas se ha visto favorecida
por la escasez en momentos puntuales de la campana de
otros tipos de sandia.

Precio medio en origen ponderado por fipo de producto

—
S 3 =
o 2!
o
\ \

Negra consemillas  Negrasin semillas Rayada

©c 9o o o o©

- N w !

o o & o o
0,31

o
o
o

Precio medio en origen (€/kg)

B Campana 2012/13 Campaina 2013/14 B Campaina 2014/15




ml.-rmun!as zanasrur’ifs

Consgjeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

Cotizacion récord la obtenida por la sandia en la campana 2014/15, registrando niveles de cotizacién similares a la
campana 2006/07 (0,40€/kg).

La superficie de sandia se ha incrementado un 20% respecto a la pasada campana. Los tipos de sandia negra sin semillas y
blanca o rayada sin semillas, junto con las sandia mini son las que han experimentado un mayor crecimiento en el nUmero
de hectdreas de cultivo. La negra con semillas confirma la tendencia seguida en los Ultimos anos y vuelve a reducir la
superficie cultivada.

La campana de sandia comenzaba en el mes de abril con volimenes minoritarios. Varios eran los factores que influian en
la reducida oferta en el inicio de la campana; por un lado la menor superficie dedicada a trasplantes tempranos, al optar
gran parte de los productores por prolongar los cultivos de otono, y por ofro, unas condiciones meteorolégicas poco
favorables tanto en la fase de polinizacién y cuajado del fruto como en la de maduracién del fruto.

En mayo la produccion de sandia continua en niveles inferiores a pasadas campana. Las temperaturas subian en la
Peninsula, y en las principales capitales europeas se registraban temperaturas mdximas por encima de los 20°C;
circunstancia que propiciaba un incremento de la demanda en los mercados nacional y de exportacién. El precio medio
del producto alcanza los 0,49 €/kg, frente a los 0,32€/kg de las mismas fechas de la pasada campana.

Hasta la primera semana de junio la campana de sandia ha obtenido cotizaciones muy favorables. El incremento de la
superficie cultivada se compensaba con una reducciéon de los rendimientos debido a las condiciones meteoroldgicas
adversas de los meses de febrero y marzo principalmente; en abril las condiciones mejoraron pero no llegaron a ser
idéneas. En los Ultimos dias de mayo y primera quincena de junio la produccién se incrementaba considerablemente y el
producto se depreciaba. A mediados de junio la coincidencia del tramo final de la campana en Almeria, con el inicio de
la campana al aire libre de Murcia y otras zonas productoras de Andalucia, asi como con producciones de Italia y Grecia,
propiciaban una nueva bajada del precio del producto.

La campana se ha caracterizado por un mayor nUmero de partidas de calibres pequenos, lo que se ha
ido normalizando en los cortes mds tardios. La produccién ha sido escalonada, y el buen tiempo en
Espana y en Europa durante gran parte de la campana de Almeria ha favorecido el consumo

y que se alcancen cotizaciones superiores a las del periodo 2013/14.
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5. Conclusiones

Melén y sandia registran el precio medio de campana mads elevado de los Ultimos 8 anos. Ambos productos se han visto
beneficiados por unas temperaturas excepcionalmente cdlidas, tanto en Europa como en la Peninsula, que han
incentivado el consumo durante la mayor parte de la campana almeriense, y por una menor competencia internacional
en el inicio de la campana.

La escasez de melon y sandia en los meses de abril y mayo generaba un desajuste entre oferta y demanda que elevaba
las cotizaciones en origen a mdaximos historicos. Las condiciones meteoroldgicas experimentadas durante la primavera no
han sido favorables para la polinizacion de los cultivos, y el cuajado de los frutos no fue adecuado en numerosas
explotaciones. No obstante la calidad del producto comercializado no se ha visto afectada.

En la comparativa respecto a las tres campana precedentes es significativo el progresivo crecimiento de la superficie de
sandia (31%), que recupera su atractivo para los consumidores fras unos anos de estancamiento de la demanda; vy el
descenso en superficie del meldén (16%), que a pesar de ganar terreno respecto a la pasada campana al superarse los
temores al virus de Nueva Delhi, se mantiene por debajo del periodo 2011/13.

Todos los tipos de meldén analizados mejoran su cotizacién respecto a las dos campanas precedentes, destacando
especialmente el crecimiento experimentado por las cotizaciones del meldn Cantaloup, favorecido por la reduccién en el
numero de hectdreas de cultivo respecto a la pasada campana y por una menor competencia de Marruecos, cuyas
plantaciones se han visto afectados por las temperaturas elevadas.

Las cotizaciones de la sandia han marcado maximos histéricos en los tres tipos analizados. El refraso en el inicio de la
campana ha disminuido la coincidencia con producciones de ultramair, lo que unido a la menor produccién de sandia en
Senegal, ala apuesta por la calidad de la sandia almeriense, y a unas favorables temperaturas estivales
han incentivado la demanda del producto.
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