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1.1.;Qué es el Observatorio de precios y mercados?

El Observatorio de Precios y Mercados (OPM) de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo
Rural (CAPDER) de la Junta de Andalucia es un instrumento de andlisis de fendencia del mercado y
una herramienta de apoyo en la toma de decisiones estratégicas, que dota de una mayor
transparencia al mercado agrario.

El OPM se presenta a través de una pdgina web emplazada dentro del portal de Internet de la
CAPDR, y es gestionado por el Departamento de Prospectiva de la Agencia de Gestidon Agraria y
Pesquera de Andalucia (AGAPA).

El OPM nace en abril de 2006 como respuesta de la Consejeria de Agricultura a la demanda de los
productores de los sectores horticola de Almeria y fresa de Huelva, en el marco de los planes
estratégicos de estos sectores. Comienza como una experiencia piloto en horticolas protegidos y
fresa.

En 2008 se inician los estudios de cadena de valor de frutas y hortalizas, que tratan de completar el
andlisis de los costes y margenes comerciales de cada uno de los eslabones de la cadena de
distribucion de un producto, desde el origen hasta el consumidor.

El OPM se amplia a partir de 2010 con financiacion de los fondos FEADER , incluyéndose
constantemente nuevos sectores, productos y posiciones comerciales.




1.2. Objetivos

Los principales objetivos perseguidos por el observatorio de precios y mercados se centran en dos
puntos:

e Dotar al mercado de una mayor tfransparencia

* Mejorar el conocimiento de aspectos clave en la comercializacion de productos agroalimentarios
como la competencia, la formacion del precio y el funcionamiento de los mercados en origen y

destino.

*Promover el reequilibrio de la cadena de valor, apoyando al sector productor y el agroindustrial
andaluz que se ven afectados por un alto nivel de atomizacion.

Mediante la consecucion de los primeros objetivos principales anteriormente expuestos se puede
facilitar la foma de decisiones estratégicas por parte de la Administracion y del propio sector.
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Las funciones del generales del OPM de la CAPDER se pueden resumir en |os siguientes aspectos:

. Aportar informacién periddica de los precios de los principales productos del sector
agroalimentario andaluz en distintas posiciones comerciales y mercados de destino. Los
precios publicados estdn sometidos a un control de calidad para detectar la presencia de
posibles errores.

. Ampliar y/o incorporar al OPM nuevos sectores y productos.

. Mantener actualizada toda la informacion relativa a la campanas de produccion vy
comercializacion en origen de los productos contemplados en el OPM.

. Realizar un seguimiento de la evolucidén de las campainas de produccién y comercializacion
de los productos estratégicos en Andalucia y una evaluacidon de los resultados de la
campana.

. Actualizar y elaborar estudios de Cadena de valor que profundizan en los canales de

comercializacion de los productos incluidos en el OPM, formacién del PVP, costes de las
actividades de la comercializacion y margen neto de los distintos eslabones. Estos estudios se
complementan con el andlisis de la mano de obra directa en los canales comerciales.

. Estudiar posibles situaciones de desequilibrio en los mercados en origen, analizando la
rentabilidad del productor, costes de produccion y cotizaciones en origen del producto.

. Atender a las peticiones de colaboradores del OPM, Administraciones Publicas y particulares.




2. Estructura del OPM

La estructura del OPM es jerdrquica y se organiza en 4 sectores, 11 subsectores y 61 productos. En el
siguiente diagrama se detalla la agrupacion de productos y subsectores.

CULTIVOS

X HORTALIZAS
: HERBACEOS
Agricultura Jassfiasee | (22 producios)

Ganaderia [EIENZELEES
— GANADEROS

(2 productos)

CULTIVOS PRODUCTOS
CIOMIN@) OVINO
INDUSTRIALES INDUSTRIALES

(3 productos) (1 producto)

FLORES Y PLANTAS
ORNAMENTALES
(4 productos)

FRUTALES
(?productos)

Agricultura RS

Adli ECOLOGICAS
ECOIOQ]CG (7 productos)

il:|'-_"

FRUTALES
ECOLOGICOS
(2 productos)

/

*ldapes es el Sistema de informacion andaluz sobre datos de comercializacion y produccion
pesauera de la Direccidon General de Pesca v Acuicultura de la Junta de Andalucia,




2. Estructura del OPM

El sector de la agricultura estd compuesto por 6 subsectores y 46 productos. A contfinuacion se
detalla la estructura organizativa de cada grupo de productos.

CULTIVOS HERBACEOS- 7 productos HORTALIZAS- 22 productos

CEREALES: arroz, avena, cebada, maiz, trigo HORHCOLAS AL AlRE LIBRE:Izonohono,
y frificale lechuga, gjo, cebolla, esparrago, tomate,

LEGUMINOSAS GRANO: garbanzo pimiento, pepino, berenjena, judia verde,
; melon, sandia y calabacin.

HORTICOLAS PROTEGIDOS: tomate, pimiento,

pepino, calabacin, berenjena, judia, meldn
FRUTALES- 9 productos y sandia.

FRUTOS ROJOS: fresa

CITRICOS: naranja, limén, mandarina y
pomelo FLORES Y PLANTAS ORNAMENTALES- 4 productos
FRUTALES NO CITRICOS: mango, aguacate,
chirimoya y nispero

FRUTALES DE CASCARA: almendra

FLOR CORTADA: clavel, aralia, crisantemo y
lilium.

CULTIVOS INDUSTRIALES- 3 productos PRODUCTOS INDUSTRIALES- T producto

ACEITUNA DE VERDEQO: aceituna de verdeo

UVA VINIFICACION: uva para fransformacion ACEITES DE OLIVA: aceite de oliva
GIRASOL: girasol

Agricultura




2. Estructura del OPM

El sector ecoldgico estd compuesto por 2 subsectoresy 9 productos. A continuacion se detalla la estructura
organizativa de cada grupo de productos.

HORTALIZAS ECOLOGICAS- 7 productos FRUTALES ECOLOGICOS- 2 productos

HORTICOLAS PROTEGIDOS ECOLOGICOS:
tomate, pimiento, pepino, calabacin,
berenjena, judia y sandia.

CITRICOS ECOLOGICOS: mandarina y
naranja.

Ecoldgico

El sector ganaderia estd compuesto por 3 subsectores y 6 productos. A continuacion se detalla la estructura
organizativa de cada grupo de productos.

BOVINO- 3 productos OVINO- 1 producto

BOVINOS PARA SACRIFICIO: anojos, OVINO DE SACRIFICIO: corderos

terneros/as y vacas.
OTROS PRODUCTOS GANADEROS- 2 productos

LECHE: leche de cabra y leche de vaca

Ganaderia

Sy




3. Contenido de la pagina web
3.1. Precios

En el observatorio se distinguen cuatro tipos de precios o posiciones comerciales, que se definen en
la propia web para cada sector: precios en origen, precios centro manipulacion /centro
transformacion ( en ganaderia), precios mercados mayoristas y precios al consumo.

Los precios publicados en el OPM corresponden a precios ponderados, es decir, cada precio lleva
asociado el volumen correspondiente.

Respecto a las consultas de precios al OPM se pueden redlizar por semanas, meses, campanas y
comparativas mensuales por campana.

PRECIOS EN ORIGEN

Las definicion es especifica para cada sector y/o producto. No incluye
impuestos ni comisiones.

PRECIOSCENTRO DE
MANIPULACION/
TRANSFORMACION

PRECIOS MERCADOS
MAYORISTAS

Las definicion es especifica para cada sector y/o producto. No incluye
impuestos ni comisiones.

Se define como el precio medio ponderado del producto comercializado en los
principales mercados mayoristas de la red de mercas. Refleja el precio de venta
del comercio mayorista al comercio detallista, incluyendo costes asociados a la
distribucion y sin considerar el IVA

PRECIOS
AL CONSUMO

Se define como precio de venta publico (PVP) impuestos incluidos,
diferenciandose tienda tradicional, supermercados, hipermercados,
supermercados de descuento y ofros establecimientos.




3. Contenido de la website
3.1. Precios

El OPM se nutre de la informacion aportada por diversos agentes implicados en la actividad agraria
y suU posterior comercializacion.

Informantes de precios
PRECIOS EN ORIGEN

En esta posicion comercial coexisten diferentes perfiles de informantes directamente
implicados en los sectores agrarios, como son las propias comercializadoras o
industrias en origen, entre las que destacan cooperativas, SAT, S.L. y S.A.; o agentes
comerciales y consultoras del sector agrario.

PRECIO CENTRO MANIPULACION/TRANSFORMACION

Estos precios proceden de comercializadoras hortofruticolas, como cooperativas,
SAT,S.L.y S.A., para el caso de los horticolas y los citricos, de almacenes de industria
para los cereales, leguminosas y oleaginosas, y de mataderos para el caso de los
precios ganaderos.

PRECIOS MERCADO MAYORISTA

La posicion de mercados mayoristas se nutre de informacion procedente de 4 de los
principales mercados mayoristas a nivel nacional: Mercabarna, Mercamadrid,
Mercasevilla y Mercamdlaga.

PRECIOS AL CONSUMO
Los precios al consumo hasta abril de 2011 proceden de un panel de consumo con
12.000 hogares a nivel nacional y 2.111 nivel andaluz.
A partir de esta fecha los datos de consumo a nivel nacional proceden del panel de
consumo del MAGRAMA.




3. Contenido de la website
3.2. Publicaciones

FICHAS DE Muestran los datos mds importantes sobre
PRODUCTO produccion y comercializacion de un producto en
una campana de comercial.

Ficha de produche. Comgeda 20001712

Sechor hoticolos prodegldas

;————- -~‘ INFORMES L o-_
[ ] i Fimal,
: mniuﬂumu;;a.mmmamyaa | INFORMES DE SEGUIMIENTO: Informes de seguimiento de la
i foisewesl T EE-— =S campana en curso del producto o sector objeto de estudio,
| S analizando los precios en origen.
i : — INFORMES DE INICIO Y FINAL DE CAMPANA: Se analiza la
: el 1 = e situacién de partida de la campana, asi como la evolucion de
[m = la misma a su finalizacion en determinados sectores.
= PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS EUROPEOS:
o oo Los precios mostrados en el informe se corresponden con la
b media de los precios mas frecuentes tomados de lunes a viernes
< A, en los mercados mayoristas europeos mas representativos.

ESTUDIOS

BOLETINES : Andlisis a mitad y final de campana, en funcion del producto,
que estudian la evolucion de las cotizaciones en origen vy las principales
incidencias de la campana.

EVALUACIONES DE CAMPANA: Andlisis de los resultados econdémicos de la
produccion en una determinada campana.

OTRO TIPO DE ESTUDIOS: Estudios de publicacion puntual como Cuadernos
de varios productos, estudios de consumo, Caracterizacion de la deuda,
variedades de fresa efc.

T FLERSIO )l
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3. Contenido de la website
3.2. Publicaciones . _

FICHAS DE Costes generados en la explotacion agricola o i
ganadera en la produccion, desglosados en las
partidas correspondientes.

COSTES

CROPNA D8 WAL
- D b BRI
Corrpaia 201011

= =
| = '
]
o e r=
S )
- i

DOCUMENTOS DE INTERES GENERAL

Costes meckos de producciin

SAMDIA NEGRA

COMN SEMILLAS

CADENAS DE VALOR

CADENAS DE VALOR: Andlisis de las configuraciones principales
de los canales de comercializacion de un producto, costes
asociados a las actividades desarrolladas y margen neto de los
eslabones implicados que determinan la formacidon del PVP.
MANO DE OBRA DIRECTA EN LA CADENA DE VALOR: Andlisis de
la mano de obra directa empleada en la comercializacion de
un producto desde la explotacion hasta la puesta en venta en
el establecimiento minorista.

comercial. )
COLABORACION EN EL OPM

GUIA DE USUARIO: Manual de usuario para la realizacion de
consultas y busqueda de publicaciones.

METODOLOGIA: Documento que recoge informacién relativa
a los precios publicados en el observatorio de precios y
mercados, en concreto, de los fipos de precios, sus Guia de consulta a nivel de usuario
atributos, la consolidacion y periodicidad de los mismos, asi del observatorio de precios y
como acerca de los tipos de informantes por posicion

mercados

Diciembre de 2011



4. Actlividades 2013

4.1. Incorporacion de nuevos productos y colaboradores

S NUEVOS SUBSECTORES : Horticolas al aire libre

<+NUEVOS PRODUCTOS:

»Sector citricos: pomelo. Posiciones comerciales : origen y merca.

»>Horticolas al aire libre: tomate, pimiento, pepino, calabacin,berenjena, judia verde,
meldn y sandia. Posicion comercial: origen.

»Leguminosas: garbanzo. Posicion comercial: consumo.
»Almendra. Posicion comercial: consumo

»Leche: leche de vaca. Posicion comercial: consumo

<NUEVOS COLABORADORES:

014 empresas de aceite de oliva,

012 empresas de uva de vinificacién e i e
0 2 empresas de almendra BERESEL biiRagy yrednds
Q 4 empresas de cereales e
0 1 empresa de subtropicales 1 it
Q0 2 empresas de horticolas al aire libre Y O TG

------

0 4 empresas de horticolas protegidos siilagy dubahde pad

rrrrrr



4. Actlividades 2013

4.2. Iniciativas

Aceite de oliva

CONVENIO DE COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA Y PESCA

DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y LA FEDERACION ANDALUZA DE EMPRESAS

COOPERATIVAS AGRARIAS (FAECA) Y LA FEDERACION ESPANOLA DE

| INDUSTRIALES FABRICANTES DE ACEITE DE OLIVA (INFAOLIVA) PARA LA

‘ INFORMACION AL OBSERVATORIO DE PRECIOS Y MERCADOS EN MATERIA DE
ACEITE DE OLIVA

ML, I ACIODUITLRGR, ACHCA el AMILATE

La importancia a nivel regional y nacional del aceite de oliva ha llevado a la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural a firmar un Convenio de Colaboracion, suscrito en marzo
de 2012 enfre el Gobierno andaluz, la Federacion Espanola de Industrias Fabricantes de Aceite
de Oliva (Infaoliva) y la Federacion Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias (Faeca) para
el suministro de informacion de precios y canfidades de aceite comercializadas al Observatorio
de Precios y Mercados.

* Se han realizado 15 viajes para visitar a 52 empresas productoras de aceite ubicadas
en Sevilla, Cérdoba, Jaén, Mdlaga y Granada.

e Se han mantenido 4 reuniones con grupos de empresas o cooperativas de segundo
grado.




4. Actlividades 2013
4.3. Precios publicados

ORIGEN

13 SUBSECTORES
54 PRODUCTOS
52.348 LINEAS DE VENTA

6 SUBSECTORES

26 PRODUCTOS

30.440 LINEAS DE VENTA
AMPLIACION DE UN INFORMANTE:
MERCAMALAGA. Horticolas
protegidos, horticolas al aire libre,
subfropicales, citricos y fresa

MAYORISTAS

7 SUBSECTORES
20 PRODUCTOS
7.955 LINEAS DE VENTA

9 SUBSECTORES
21 PRODUCTOS
1.077 LINEAS DE VENTA




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados
| FICHAS DE PRODUCTO (26 documentos)
23 Fichas de producto: Agricultura

R S produehs, Compalio 200112

o v'8 Horticolas protegidos

_ _ v'5 Horticolas al aire libre

- ‘; Naranja v'1 Frutos rojos

v'4 Subtropicales
B v'1Almendra
v'2 Aceite de oliva
v'1 Aceituna de verdeo
v'1 Flor cortada

Ficha de producto.

Campaiia 2011

gl Sector Bovino ' R ,
B 5OVINO PARA 3 Fichas de producto: Ganaderia
#| SACRIFICIO v2 Bovino

v 1Leche

La repercusion de la exportacion en el sector agroalimentario andaluz y la importancia de los
paises europeos como destinatarios de estos productos justifican la publicacion de los documentos
en inglés con el objetfivo de ampliar la difusion y el publico objetivo del OPM.

11 Fichas de producto en Inglés
v'8 Horticolas protegidos

I IA v'1 Frutos rojos

g v'1 Horticolas al aire libre
v'1 Aceite de oliva




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados
| > FICHAS DE COSTES (26 documentos)

Las fichas de costes de produccion se realizan mediante encuestas al sector primario. Las
actualizaciones posteriores se a partir de los indicadores de precios y salarios pagados por los
agricultores (MAGRAMA).

= Agricultura

. O 5 Fichas de costes:
Girasol
Trigo
Avena
Cebada
Maiz

S NS

Q19 Actualizaciones de fichas de costes
Horticolas protegidos

Horticolas al aire libre

Subtropicales

Flor cortada

Aceite de oliva

Aceituna de mesa

MEN SN S

Ganaderia

O 2 Actuadlizaciones de fichas de costes:
v Bovino para sacrificio
v Ovino de sacrificio




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados

. > ESTUDIOS (41 documentos)

QDocumentos de incorporacion al OPM (11):
-Horticolas al aire libre y pomelo
-Ecoldgico (fresa, cultivos herbdceos, melény
sandia, horticolas al aire libre, aceite de oliva, :
almendra, subtropicales, limén, cultivos industriales) &

dBoletines de inicio de campana (2):
Ajo
Esparrago

dBoletines intermedios de campana (10):
Flor cortada
Citricos
Horticolas protegidos
Fresa
Leche de vaca

Cereales y girasol

dBoletines finales de campana (7):
Fresa Subtropicales
Leche de vaca Cereales y girasol
Bovino Horticolas Protegidos




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados

. > ESTUDIOS (41 documentos)

QVariedades de fresa (1)

QAnalisis de rentabilidad en origen (7):
Horticolas protegidos

QEvaluaciones de campana (3):
Horticolas protegidos
Citricos
Fresa y frambuesa



4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados

[ > CADENAS DE VALOR (44 documentos)

v'10 Actualizaciones de cadena de valor

Tomate, pimiento, pepino, berenjena, judia y calabacin
Naranja, mandarina y limén
Fresa

v'2 Cadena de valor en el canal tradicional de comercializacion:
Melon
Sandia

v'2 Estudios de Comercializacion
Ajo
Esparrago

v" 2 Mano de obra directa en el canal fradicional de

comercializacion:
Melon
Sandia

v'14 Dipticos en espanol de Cadenas de valor y Mano de

obra directa:
Horticolas protegidos
Fresa
Citricos




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados

[ > CADENAS DE VALOR (44 documentos)

v'14 Dipticos en inglés de Cadenas de valor y Mano de obra directa:
Horticolas protegidos
Fresa
Citricos




4. Actlividades 2013

4.4. Documentos publicados
| > INFORMES (354)

vInformes de seguimiento de campana (302):
v'Horticolas protegidos
\/HortICOIqs ql qlre Ilbre INFORME DE SEGUIMIENTC DEL SECTOR
‘/Ace“-e de OliVCI HORTICOLA PROTEGIDG. CAMPARNA 2012113
v Citricos
v'Fresa
v'Leche de vaca

vInformes de campana (2):
v'Aceituna de verdeo
v'Vendimia 2013

v'Informes de precios de mercados mayoristas europeos (50):
Incorporados en 2013.
v'Horticolas protegidos
v'Horticolas al aire libre
v'Subtropicales
v'Fresa
v Citricos




4. Actividades 2013
4.5. Jornadas

> Observatorio de precios y mercados:
HACIA UNA MAYOR TRANSPARENCIA
EN EL MERCADO DEL ACEITE DE OLIVA

El OPM ha organizado dos jornadas centradas en el sector
del aceite de oliva, con el propdsito de impulsar la
colaboracién con un sector que supone el 26%* de la PRA de

Andalucia en 2012.
*Jornada celebrada el 30 de abril de 2013 de julio de 2013 en el

Salén Mudéjar del Rectorado de la Universidad de Cérdoba.

*Jornada celebrada el 3 de julio de 2013 en la Sala Emprende del
Centro Tecnolégico de Servicios Avanzados. Geolit (Mengibar,

EoMRE A BE AchTATVY SCH ) Jdén).

JURTH TE KUERLCA Y HEIS AT

Impresion y entrega de material didactico.

Participacion y ponencias en jornadas divulgativas

D «Jornadas técnicas: Alimentacion en ganaderia ecoldégica y sostenible. Celebrado en IFAPA
Centro Camino de Purchil (Granada) el 15 de octubre de 2013.

* En valores constantes. CAPDER
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