
 

CÍTRICOS

SEMANA 20. CAMPAÑA 2014/15 1

Se repiten los resultados de las naranjas y limones

A  pesar  de  que  las  naranjas  no  tienen  la  calidad  óptima,  la  falta  de  producto  hace  que  las 
cotizaciones aunque no sean del todo las esperadas, se mantengan una semana más. En cuanto al 
limón, la campaña avanza y el precio se mantiene.

PRODUCIÓN Y COMERCIALIZACIÓN EN ORIGEN 2

NARANJA

Debido a la demanda de la naranja en el mercado y el bajo volumen de oferta de la misma, el 
precio de la naranja del grupo Valencia Late es algo superior al de la semana precedente a pesar 
de que la calidad de la fruta no es la más óptima.

Gráficos  1.  Precio  medio  para  la  naranja  en  las  semanas 17,  18,  19  y  20  de  las  campañas 
2012/13, 2013/14 y 2014/153.

LIMÓN

Tras dos semanas con el precio del limón constante, esta semana las cotizaciones de este cítrico 
son algo menores con respecto a la semana pasada igualándose a la de hace tres semanas. La 
comercialización del limón se aproxima a su fin y la calidad del mismo es algo menor.

1El objeto del presente informe es realizar un seguimiento semanal de la campaña 2014/15, exponiendo una visión del 
estado del sector de forma periódica.
2Los  precios  en  árbol  y  centro  de  manipulación (CM)  proceden de  datos  aportados  por  empresas  colaboradoras  del 
Observatorio de precios y mercados (CAPDER)
3Los valores de precios presentados por el Observatorio de Precios y Mercados están ponderados con cantidades, por lo 
que el precio medio depende de la proporción de los tipos de naranja en la semana en cuestión.  El precio medio de la 
naranja en origen para la semana 18, 19 y 20 de la campaña 2014/15 se corresponde con el tipo Valencia Late.
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Gráfico 2.  Precio medio del limón en las semanas  17, 18, 19 y 20   de las campañas 2012/13, 
2013/14 y 2014/154.

 

 

 

4 El precio medio del limón en origen se corresponde con el tipo Verna.

5  El precio medio de la naranja salida centro de manipulación se corresponde con el tipo Valencia Late.
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LIMÓN

El precio del limón desciende ligeramente con respecto a la semana precedente.

Gráfico 4. Precio medio del producto en las semanas 17, 18, 19 y 20 de las campañas 2012/13, 
2013/14 y 2014/15.

 

 
 

 

6  El precio medio del limón salida centro de manipulación se corresponde con el tipo Verna.
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