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Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

Boletin de exportaciones andaluzas
Campana 2014/15

Aceite de oliva

Datos acumulados de OCTUBRE a ABRIL

Observatorio de precios y mercados
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Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

Notas metodologicas

Los datos de exportaciones (volumen y valor) presentados en este boletin son extraidos de las consulta:
realizadas a la pdgina de Datacomex (Estadisticas del Comercio Exterior) que se encuentra en la pagina wek
del Ministerio de Economia y Competitividad:

hitp://datacomex.comercio.es/

Para la elaboracion del informe, se han consultado los coddigos taric de los siguientes productos agricolas:

VIRGEN
ACEITE DE OLIVA |LOS DEMAS
DE ORUJO

Nota: La partida de “Aceite de Oliva Virgen” incluye el aceite de oliva virgen exira, virgen y lampante.

Los andlisis expuestos en este boletin son:

Volumen y valor acumulado exportado por Andalucia. Estudia, para cada producto, el volumen exportadc
por Andalucia y el valor de dichas exportaciones, en el periodo desde el inicio de la campana hasta el Ultimc
mes disponible, compardndolo con el mismo periodo de la campana anterior.

Valor unitario medio de exportaciéon por producto. Compara el valor unitario medio del producto en Ic
campana actual con la campana anterior.

Evolucion mensual de las exportaciones andaluzas. Se analiza la distribucion mensual de las exportaciones de
un producto (en volumen), compardndolas con las exportaciones mensuales de la pasada campana.

En todos los andlisis anteriores, se diferencia enfre las exportaciones cuyo destino es la Unidn Europea (infrc
comunitarias) y las destinadas a terceros paises (extra comunitarias).
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Consejeria de Agnicultura, Pesca y Desarrolio Rural

ACEITE DE OLIVA

1. Aceite de oliva Virgen
2. Otros aceites de oliva

3. Aceite de orujo

PERIODO DE DATOS:
DE OCTUBRE A ABRIL

Cada producto presenta los siguientes andilisis:

1. Volumen y valor acumulado exportado por Andalucia.
2. Valor unitario medio de exportacion de campana.

3. Evolucion mensual de las exportaciones andaluzas.
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1. Aceite de oliva Virgen

Volumen acumulado (toneladas)
Valor unitario medio (€/kg)
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Datos acumulados de OCTUBRE a ABRIL
Valor acumulado (miles euros)
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)14/15 Las exportaciones de aceite de oliva virgen

han disminuido un 13% en volumen, mientras

| | | | que han aumentado un 16% en valor respecto
mpafa “ 7 al mismo periodo de la campana pasada.
)13/14 Destaca el incremento del valor unitario medio
| | | | en las exportaciones tanto comunitarias como
extracomunitarias.
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1. Aceite de oliva Virgen

Distribucion mensual exportaciones UE
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2. Otfros aceites de oliva

Volumen acumulado (toneladas)

Valor unitario medio (€/kg)
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Datos acumulados de OCTUBRE a ABRIL

Valor acumulado (miles euros)

0 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000

Las exportaciones de otros aceites de oliva han

JmMpana

014/15 LAY | disminuido un 17% en volumen. En términos de

3 valor esta disminuciéon ha sido menor, cayendo un
moafia | 2%, como consecuencia del incremento del valor
013/14 106.754 unitario, tanto de las exportaciones a la UE, como

| de las extracomunitarias.
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2. Otros aceites de oliva

Distribucion mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

Distribucion mensual exportaciones UE
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Distribucion mensual exportaciones extra UE
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3. Aceite de orujo

IMpana
014/15

IMpana
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mpana
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Volumen acumulado (toneladas)
Valor unitario medio (€/kg)
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Datos acumulados de OCTUBRE a ABRIL
Valor acumulado (miles euros)
20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 Las exportaciones de aceite de orujo se han

incrementado un 14% en volumen en relacion al

| | mismo periodo de la pasada campana. Este
46.332 incremento se debe principalmente al crecimiento
; de las exportaciones intracomunitarias (39%), las
| cuales representan mads del 50% de las
| exportaciones totales.

44.152 ; z .
El valor de estas exportaciones tambien ha crecido

un 19%, como consecuencia del incremento del
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3. Aceite de orujo

Volumen (toneladas)
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Distribucidon mensual exportaciones UE
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Las exportaciones a la UE desde el mes de
febrero han roto con la tendencia similar a la
de campanas anteriores que seguian hasta la

fecha, mientras que las extracomunitarias
muestran una tendencia en dientes de sierraq,

opuesta a la registrada en la campana
anterior

Distribucion mensual exportaciones extra UE
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