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Ficha de producto. Campaña 2009/10
Sector hortícolas protegidos

TOMATETOMATE

www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/obsprecios

Email: obsprecios.cap@juntadeandalucia.es 



Principales datos del tomate invernadero. Almería.

Exportaciones de tomate. Almería
Evolución mensual de las exportaciones.

Distribución mensual del volumen comercializado

Tipos de tomate comercializados. Campaña 2009/10

•Los tomates del tipo liso o ensalada y asurcado se distribuyen en el 
mercado nacional. 
•El resto se destinan tanto al mercado nacional como  al mercado 
exterior.
•Los principales países importadores de hortícolas s on países 
pertenecientes a la UE, destacando Alemania y Franc ia.

Fuente:Observatorio de Precios y Mercados.CAP
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Fuente: DATACOMEX. El valor de las exportaciones se corresponde a un precio salida almacén.
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Fuent e: (1 ) Avance de superficie y producciones. CAP
(2) Elaboración propia a partir de los datos de Avance de superficie y producciones. CAP 

Fuent e: Observatorio de Precios y M ercados. CAP.

Fuente: (1) Valoración campaña hortícolas protegidos 2009/10
(2) Observatorio de Precios y Mercados. CAP

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX

Superficie (ha)
(1)

Producción (t)
(1)

Rendimiento (t/ha)
(2)

Campaña 2009/10 8.300 784.122 94

Variación 2009/10 
media 2006/07-08/09

-4% -9% -6%

Valor producción 
2009/10 (miles €)

(1)

Valor producción 
2008/09 (miles €)

(1)

Precio medio 
campaña 2009/10 

(€/kg) (2)

Tomate 493.997 458.781 0,63

T. Larga vida -------- -------- 0,55

T. Asurcado -------- -------- 0,88

2006/07 2007/08 2008/09 2009/10

Volumen (t) 434.039 481.741 413.599 407.281

Valor (miles €) 377.281 404.315 389.208 419.030

Exportaciones de Almería
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TIPOS COMERCIALES DE TOMATE
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LARGA VIDA
Fruto redondo y liso de un color rojo 
intenso  y larga vida útil.

RAMO
Fruto de calibre mediano recolectado 
en ramo. 
Buen sabor,  color y elevada firmeza 
del fruto.

CHERRY
Fruto de color rojo muy oscuro,  
brillante  y calibre pequeño. 

ASURCADO
Fruto de forma achatada y hombros 
muy marcados de color verde oscuro. 
Destaca por su excelente sabor y corta 
vida útil.

LISO O ENSALADA
Fruto ligeramente globoso de hombros 
oscuros que se recolecta pintón, antes 
de virar  a rojo.  

PERA
Fruto de forma alargada de calibre 
medio y color rojo intenso.


