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Ficha de producto. Campana 2009/10
Sector horticolas protegidos

TOMATE
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Distribucién mensual del volumen comercializado
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Principales datos del tomate invernadero. Almeria.
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Fuente: Observatorio de Frecios y M ercad os. CAP.
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TIPOS COMERCIALES DE TOMATE

ocedencia.

ASURCADO
Fruto de forma achatada y hombros
muy marcados de color verde oscuro.
Destaca por su excelente sabor y corta
vida util.

LARGA VIDA
Fruto redondo y liso de un color rojo
intenso vy larga vida dutil.

atos o graficos de esta publicacion , citando su pr

Fruto ligeramente globoso de hombros
en ramo.

. 0SCuros que se recolecta pintén, antes
Buen sabor, color y elevada firmeza
de virar arojo.
del fruto.

CHERRY
Fruto de color rojo muy oscuro,

brillante y calibre pequefio. medio y color rojo intenso.

RAMO
Fruto de calibre mediano recoectado] LIS © RS

PERA
Fruto de forma alargada de calibre
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