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procédencia.

Ficha de producto. Campana 2011/12

Sector horticolas al aire libre

Ajo
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; J JUTETA D€ ANDALUCA

Superficie

2012 4.794

Variacién 2012-Media
2009/11 13,0% 7.9% -9.2%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del Avance de superficies y producciones de la CAPMA
del mes de diciembre de cada afo en cuestion.

Rendimiento calculado a partir de los datos de produccién y superficie.

El aho 2012 corresponde a la campana 2011/12, La media 2009/11 corresponde a la media aritmética
de las campanas 2008/09 a 2010/11.

Hortalizas Ajo

Valor de la
produccion 2010
(miles €)

2.705.780 1.12

Valor de la
produccion 2011
(miles €)
2.455.860

Precio medio
2011/12 (€/kg)

Fuente: Valor de la produccion procedente de las Macromagnitudes agrarias de Andalucia.
Consejeria de Agricultura, Pescay Medio Ambiente.
Precio medio en origen procedente del Observatorio de Precios y Mercados de la CAPMA.

Exportaciones de ajo

invierte en las zonas rurgles
Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente

Distribucion mensual de las exportaciones de ajo
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Datacomex. .Datos de exportaciones de
2012 provisionales.

*La variedad de gjo mayoritariamente cultivado en Andalucia es la Spring
o China.
*El ajo mds apreciado por los consumidores espanoles es la variedad

total o parcial de los datos o graficos de esta publicagion , citando su procedencia.

2011/12 2010/11 2009/10 2008/09 morada
Volumen (t) 22.437 16.856 15.695 10472 Las aceptables cotizaciones alcanzadas por esta hortaliza durante las

Valor (miles €) 40.764 42.186 28.344 18.288 Ultimas campanas, estd propiciando el incremento de la superficie
< destinada a este cultivo.
\o° Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Datacomex. El valor de las exportaciones se “ltalia fue, durante el afno 2011, el principol impor’rodor de OjO andaluz
[%} cormresponde a un precio salida almacén. Datos de exportaciones de 2012 provisionales. ) ! ) ) ! ) ‘
g seguida por el Reino Unido y Alemania.
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o Calendario de produccion de ajo
€
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Ajo
Chino o Spring
Blanco

Morado
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Tipos comerciales de ajo
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< AJO BLANCO

G Es una variedad muy productiva, que presenta normalmente calibres grandes. Suele tener un aroma y

é sabor muy marcado y es una variedad que se adapta perfectamente a las condiciones de conservacion
] €en seco.
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o AJO MORADO

° Recibe esta denominacion por la coloracidén que presentan los dientes. El bulbo es de tamano mediano a
-g grande y se caracteriza por tener un marcado olor y sabor, con una cierta tendencia a picar ligeramente.
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g AJO CHINO O SPRING

B Se caracteriza por tener un aroma y sabor mds suave que otras variedades de gjo. Es muy productiva,

aa, alcanzando grandes calibres y que se adapta perfectamente a las condiciones de cultivo del clima

5 mediterrdneo.
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