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Ficha de producto
Campana 2014/15

Sector frutos rojos

FRESA

f/
Europa
invierte en las zonas rurgles
Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

/:\ Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia
JUNTR DE ANDALUCTA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA Y DESARROLLO RURAL




invierte en las zanas rurgies
¢ Dresamrolio Rural

Principales datos del producto Comercio exterior de fresa de Andalucia

Superficie y produccién de fresa en Andalucia
Superficie Produccién Rendimiento

Exportaciones andaluzas de fresa
2011/12 2012/13 2013/14 2014/15

(ha) (1) (kg/ha) Vol .

- olumen de

Campana 2014/15 6.882 308.415 44.815 Exportaciones (1) 260005 | 225668 | 253.523 | 221.650
Variacién 2014/15-

. Valor de Exportaciones
media 2011/14 -6.9% 6.7% 14.6% (miles €) 424956 | 381259 | 409.647 | 416728

Fuente: Av ances de superficie y produccion de la CAPDER

Fuente: DATACOMEX. Datos correspondientes al periodo de diciembre a julio.

Variedades de fresa. Campaiia 2014/15 L. ., .
Distribucion mensual de las exportaciones

Ventana 1.6% Candonga 6,9%

B — 100.000
Sabrina 16,9%— San Andreas 8,7% 90.000
80.000
Primoris 10,3% 70.000
Resto 13,8% % g 60.000
& 50.000
2 40.000
Splendor 11,8% 2 30.000
Benicia 3,2% 20.000
Fortuna 26,8% 10.000 I
Fuente: Elaboracién a partir de datos suministrados por IFAPA 0 -
dic ene feb mar abr may jun jul
Distribucion mensual del volumen comercializado 2010/11 2011/12mmmm 2012/13 2013/14—— 2014/15

Fuente: DATACOMEX

40%

gg: . \ Corfclusiones. ) . .

5% Lg implantacion de variedades tgmpranas muy prod}lchvas

0% sigue en aumento. Fortuna y Sabrina son las mas cultivadas,

15% pero destaca como aumenta la proporcion de nuevas

10% [/ ‘ variedades, algunas experimentales.

5% 7 ‘ El sector fresero andaluz se caracteriza por su gran vocacion

0% [ | S exportadora, destindndose al mercado internacional la mayor
dic ene feb mar abr may jun parie dela prOdUCCién'

En esta Ultima campana se ha producido un retroceso de las
exportaciones en volumen, aunque no en valor, respecto a la
Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados anterior campana.

. Media2011/14 2014/15

Se permite la reproduccion total o parcial de los datos o gréficos de esta publicacién , citando su procedencia.
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