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1. Boletín de exportac. andaluzas 2014/15. Naranja.
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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Datos acumulados de OCTUBRE a SEPTIEMBRE
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Las exportaciones de naranja durante la campaña 2014/15 han crecido un 8% en volumen y un 11% en valor, sobre todo 
como consecuencia del incremento de las exportaciones a la UE en un 12%. El valor unitario medio ha aumentado, tanto en 

el mercado comunitario (un 2%), como en el extracomunitario (un 5%). Por otro lado, los meses de enero a mayo han 
concentrado el un aumento importante de las exportaciones a países de la Unión Europea
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2. Boletín de exportac. andaluzas 2014/15. Mandarina. Datos acumulados de OCTUBRE a SEPTIEMBRE

Volumen acumulado (toneladas)

48.499

36.580 5.395

5.647

0 16.000 32.000 48.000 64.000

2014/15

2013/14

C
a

m
p

a
ñ

a

UE EXTRA UE

33% 5%

Distribución mensual exportaciones UE

0

3.000

6.000

9.000

12.000

O
c

t

N
o

v

D
ic

En
e

Fe
b

M
a

r

A
b

r

M
a

y

Ju
n

Ju
l

A
g

o

Se
p

V
o

lu
m

e
n
 (

to
n
e

la
d

a
s)

Campaña 2013/14 Campaña 2014/15

Distribución mensual exportaciones extra UE

0

400

800

1.200

1.600

2.000

O
ct

N
ov

D
ic

En
e

Fe
b

M
ar

A
br

M
ay

Ju
n

Ju
l

A
go

Se
p

V
o

lu
m

e
n

 (
to

n
e

la
d

a
s)

Campaña 2013/14 Campaña 2014/15

Metodología
http://www.cap.junta-andalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=DownloadS&table=11500&element=1396424&field=DOCUMENTO

Las exportaciones de mandarina durante la campaña 2014/15 han crecido un 29% en volumen y un 43% en valor, respecto a 
la campaña pasada, sobre todo como consecuencia del incremento en un 33% de las exportaciones a la UE y del auge del 

valor unitario medio en el mercado europeo en un 13%. Las exportaciones fuera de la UE son testimoniales, pero la 
distribución de exportaciones intracomunitarias ha seguido una tendencia similar a la de la campaña 2013/14, pero con 

valores mensuales mayoritariamente superiores.

Valor unitario medio (€/kg)

0,87
0,77

0,93
0,89

0,00

0,40

0,80

1,20

2014/15 2013/14

UE EXTRA UE

Valor acumulado (miles de euros)

41.965

28.250

5.246

4.819

0 18.000 36.000 54.000

2014/15

2013/14

C
a

m
p

a
ñ

a

UE EXTRA UE

49% 9%



3

S
e

 p
e

rm
i t
e

 l
a

 r
e

p
ro

d
u

c
c

ió
n

 t
o

ta
l 
o

 p
a

rc
ia

l d
e

 lo
s 

d
a

to
s 

o
 g

rá
fic

o
s 

d
e

 e
st

a
 p

u
b

lic
a

c
ió

n
 ,

 c
i t
a

n
d

o
 s

u
 p

ro
c

e
d

e
n

c
ia

.

3. Boletín de exportaciones andaluzas 2014/15. Limón.Datos acumulados de OCTUBRE a SEPTIEMBRE

Valor acumulado (miles de euros)
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Metodología
http://www.cap.junta-andalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=DownloadS&table=11500&element=1396424&field=DOCUMENTO

Las exportaciones de limón han crecido durante la campaña 2014/15 un 28% en volumen y un 36% en valor, respecto a la 
campaña pasada, como consecuencia del incremento del valor unitario, tanto en el comercio europeo (un 7%) como en el 
extracomunitario (un 3%). En cuanto a las exportaciones intracomunitarias, la distribución mensual ha seguido una tendencia 
similar a la campaña 2013/14 hasta mayo, aunque siempre con volúmenes superiores. En el resto de meses, la tendencia ha 

sido algo distinta, con incremento y volúmenes siempre superiores.
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4. Boletín de exportac. andaluzas 2014/15. Pomelo. Datos acumulados de OCTUBRE a SEPTIEMBRE

Metodología
http://www.cap.junta-andalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=DownloadS&table=11500&element=1396424&field=DOCUMENTO
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Las ventas de pomelo en los mercados extracomunitarios han incrementado su valor unitario medio un 6%, aunque su poca 
representatividad no ha sido suficiente para contrarrestar la caída, en un 6%, del valor unitario del mercado europeo, lo que 

ha repercutido negativamente en el incremento del valor de las exportaciones, que se han situado tan sólo en un 13%, a 
pesar de haberse incrementado el volumen total en un 19%.


