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TOMATE

Ficha de producto 

Campaña 2014/15

Sector hortícolas protegidos
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Promedio 2010/13 Campaña 2014/15

Principales datos del tomate de invernadero. Almería.

Exportaciones de tomate. Almería.

Tipos de tomate comercializados. Campaña 2014/15

En la campaña 2014/15 se mantiene el volumen exportado de 
tomate respecto a la campaña precedente, sin embargo se el 
valor desciende en un 4%.  

Distribución mensual del volumen comercializado

Distribución mensual de las exportaciones (t)

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER
(1) Incluye los volúmenes correspondientes a especialidades más los no diferenciados por tipo de producto

Fuente: DATACOMEX.  El valor de las exportaciones corresponde a un precio salida de almacén. 
Datos 2014 y 2015 son provisionales.

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER.  (1) Primera categoría

Fuente: (1)Delegación Territorial de Almería. CAPDER.  (2) Calculado a partir de superficie y rendimiento

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de la Delegación Territorial de Almería (CAPDER) y 
Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER

Fu ente:  D A TA COMEX .  El  va lo r de las expo rtac ion es co rr espon de a un pr ecio  sal ida  d e a lma cén . Dato s 2012 y 2013 son 
p rov isiona le s.

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX. Datos 2014 y 2015 provisionales.

Superficie (ha) (1) Producción (t) (2)
Rendimiento

 (kg/m2) (1)

Campaña 2014/15 10.222 980.801 9,6

Variación 2014/15 

media 2011/14
1% -1% -2%

Valor de la producción 

2014/15 (miles €)

Valor de la producción 

2013/14 (miles €)
Precio medio 2013/14 (€/kg)

551.791 604.969 0,56

Tomate asurcado Tomate larga vida

Precio medio (€/kg) (1) 0,96 0,53

2014/15 2013/14 2012/13 2011/12

Volumen (t) 535.003 538.373 535.545 503.448

Valor (miles €) 480.154 497.877 508.015 480.459
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Tipos comerciales del producto

LARGA VIDA
Fruto redondo y liso de un color rojo 
intenso y prolongada vida útil.

ASURCADO
Fruto de forma achatada y hombros 
muy marcados de color verde oscuro. 
Destaca por su excelente sabor y 
corta vida útil.

RAMO
Fruto de calibre mediano recolectado 
en ramo. Buen sabor,  color y elevada 
firmeza del fruto.

LISO O ENSALADA
Fruto ligeramente globoso de hombros 
oscuros que se recolecta pintón, antes 
de virar  a rojo

PERA
Fruto de forma alargada de calibre 
medio y color rojo intenso.

CHERRY
Fruto de color rojo muy oscuro,  
brillante  y calibre pequeño. 

Los principales tipos comerciales de tomate cultivados en invernadero son:


