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MELÓN

Ficha de producto 

Campaña 2014/15

Sector hortícolas protegidos
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Promedio 2010/13 Campaña 2014/15

Principales datos de melón de invernadero. Almería.

Exportaciones de melón. Almería.

Tipos de melones comercializados. Campaña 2014/15

La campaña de exportación de melón se ha cerrado con un 
incremento de las cantidades exportadas del 20% y del valor de 
la producción comercializada del 9%.

Distribución mensual del volumen comercializado

Distribución mensual de las exportaciones (t)

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER

Fuente: DATACOMEX. Los datos corresponden al periodo de abril a julio.  El valor de las 
exportaciones corresponde a un precio salida de almacén. Datos 2014 y 2015 son provisionales. 

Fuente: (1)Delegación Territorial de Almería. CAPDER.  (2) Calculado a partir de superficie y rendimiento

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de la Delegación Territorial de Almería (CAPDER) y 
Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER

Fu ente:  D A TA COMEX .  El  va lo r de las expo rtac ion es co rr espon de a un pr ecio  sal ida  d e a lma cén . Dato s 2012 y 2013 son 
p rov isiona le s.

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX. Datos 2014 y 2015 provisionales.

Superficie (ha) (1) Producción (t) (2)
Rendimiento
 (kg/m2) (1)

Campaña 2014/15 2.306 94.447 4,1

Variación 2014/15 

media 2011/14
-16% -4% 12%

Valor de la producción 
2014/15 (miles €)

Valor de la producción 
2013/14 (miles €)

Precio medio 2014/15 (€/kg)

39.881 31.208 0,42

2014/15 2013/14 2012/13 2011/12

Volumen (t) 71.970 59.819 86.542 74.835

Valor (miles €) 42.886 39.285 64.317 49.460
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Tipos comerciales del producto

MELÓN CANTALOUP
Fruto redondo o elíptico, marcando los meridianos en color verde y cascos verdes 
grisáceos. Los hay de piel lisa o piel reticulada. 

MELÓN GALIA
Fruto esférico de color verde que vira a amarillo anaranjado en la madurez, con un 

denso escriturado.  Carne blanca ligeramente verdosa. 

MELÓN PIEL DE SAPO
Fruto de forma elíptica alargada. Carne blanca, crujiente y dulce. 

MELÓN AMARILLO
Fruto más o menos ovalado,  de piel lisa y color amarillo en la madurez, sin escriturado.

OTROS TIPOS COMERCIALES
En “otros tipos comerciales” se incluyen melones que se comercializan minoritariamente 
como el melón blanco. 


