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Las exportaciones de tomate han descendido un 4% en volumen y un 5% en valor, respecto a la campaña 
precedente. La tendencia mensual de las exportaciones es similar a la de la pasada campaña, aunque en 

cantidades ligeramente inferiores.

1. Exportaciones andaluzas 2015/16. Tomate.
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. 2. Exportaciones andaluzas 2015/16. Pimiento.

Las exportaciones andaluzas de pimiento no han variado en volumen y se han incrementado un 24% en 
valor respecto al mismo periodo de la campaña precedente, principalmente como consecuencia del 

incremento en un 23% del valor unitario en el mercado europeo. La tendencia mensual de las 
exportaciones al mercado europeo es similar a la de la pasada campaña, aunque en cantidades 

ligeramente superiores.
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. 3. Exportaciones andaluzas 2015/16. Pepino.

Las exportaciones de pepino se han incrementado un 4% en volumen y un 5% en valor, respecto a la campaña 
precedente. La tendencia mensual de las exportaciones en el mercado comunitario es similar a la de la pasada 

campaña.

Valor unitario medio (€/kg)

0,70 0,69

1,06

1,07

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2015/16 2014/15

UE EXTRA UE

Volumen acumulado (toneladas)

152.402

145.514 3.367

2.706

0 50.000 100.000 150.000 200.000

2015/16

2014/15

C
a

m
p

a
ñ

a

UE EXTRA UE

5%

-20%

Valor acumulado (miles de euros)

106.361

100.593

2.873

3.597

0 70.000 140.000

2015/16

2014/15

C
a

m
p

a
ñ

a

UE EXTRA UE

6%

-20%

Distribución mensual exportaciones UE

0

20.000

40.000

60.000

80.000

100.000

Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul

V
o

lu
m

e
n

 (
to

n
e

la
d

a
s)

Campaña 2014/15 Campaña 2015/16

Distribución mensual exportaciones extra UE

0

500

1.000

1.500

2.000

Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul

V
o

lu
m

e
n

 (
to

n
e

la
d

a
s)

Campaña 2014/15 Campaña 2015/16

Metodología

Datos acumulados de SEPTIEMBRE a NOVIEMBRE



4

S
e

 p
e

rm
i t
e

 l
a

 r
e

p
ro

d
u

c
c

ió
n

 t
o

ta
l 
o

 p
a

rc
ia

l d
e

 lo
s 

d
a

to
s 

o
 g

rá
fic

o
s 

d
e

 e
st

a
 p

u
b

lic
a

c
ió

n
 ,

 c
i t
a

n
d

o
 s

u
 p

ro
c

e
d

e
n

c
ia

. 4. Exportaciones andaluzas 2015/16. Calabacín.

Las exportaciones de calabacín se han incrementado un 14% en volumen y un 57% en valor respecto a la 
campaña pasada, principalmente como consecuencia del incremento en un 38% del valor unitario en el 

mercado europeo. La tendencia mensual de las exportaciones al mercado europeo ha sido ascendente en los 
dos primeros meses de la campaña, experimentando un descenso en el mes de noviembre.
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. 5. Exportaciones andaluzas 2015/16. Berenjena.

Las exportaciones de berenjena se han incrementado un 11% en volumen y un 33% en valor respecto a la 
campaña pasada. El crecimiento en valor de las exportaciones se debe principalmente al aumento de un 
20% del valor unitario del producto en el mercado europeo. La tendencia mensual de las exportaciones a 

Europa es similar a la pasada campaña.
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. 6. Exportaciones andaluzas 2015/16. Judía Verde.

El volumen de exportación de judía verde se ha incrementado un 52% en volumen y un 12% en valor, respecto a 
los valores de la pasada campaña. La evolución mensual de las exportaciones al mercado europeo es similar a 
la pasada campaña, aunque muestra volúmenes mensuales superiores. Los volúmenes de las exportaciones al 

mercado extra europeo han sido muy poco significativas.  
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