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BALANCE DE CAMPAÑA

BALANCE DE CAMPAÑA 2015/16, A 31 DE MAYO DE 2016 

Según la AICA, la producción de aceite de oliva en la campaña 2015/16,  a 31 de
mayo, ha ascendido a 1.395.074 toneladas , correspondiendo a Andalucía 1.117.199
toneladas (el 80,1% de la producción nacional).

Por  otra  parte,  las  importaciones  registradas  a  31  de  mayo,  fueron  de  93.300
toneladas ,  mientras  que  las  exportaciones  y  el  mercado  interior  aparente
ascendieron a 525.600 toneladas  y 372.200 toneladas respectivamente. Por último,
las  existencias  resultantes  de  considerar  todas  las  entradas  y  salidas  de  aceite
alcanzaron los 771,30 miles de toneladas,  de las cuales algo más del 76% (588,16
miles de toneladas) se localizaron en las almazaras nacionales.

En el  Gráfico 1  ,  se representan todos los elementos del  balance de la  campaña
2015/16  a  31  de  mayo,  así  como  los  valores  medios  registrados  en  las  cinco
campañas  anteriores.  En  este  sentido,  la  producción  de  aceite  de  oliva  supera
ligeramente la producción media de las últimas seis campañas (campañas 2010/11-
2015/16), quedando algo lejos de las campañas con mayor producción. 

En  lo  que  respecta  a  las  importaciones  serían  las  segundas  en  mayor  cuantía
registradas  en  el  mismo  período.  En  cuanto  al  resto  de  elementos  del  balance,
mientras que el mercado interior aparente se posiciona ligeramente por encima de la



media, tanto las exportaciones como las existencias finales se sitúan por debajo de
ésta.

Gráfico 1 Comparación de los balances de campaña en España a 31 de mayo entre
2010/11 y 2015/16 y la media de las cinco últimas campañas.

Fuente:Agencia de Información y Control Alimentarios (AICA).



BALANCE DE LA CAMPAÑA 2015/16 DE MOLTURACIÓN DE ACEITUNA EN LAS ALMAZARAS ANDALUZAS, A 31 MAYO DE 2016

En los ocho primeros meses de la campaña 2015/16 (de octubre a mayo) se han molturado en las almazaras andaluzas un tota l de
5.346.234 toneladas de aceituna , destacando las provincias de Jaén (2.400.374 toneladas, el 44,9%), Córdoba (1.341.396 toneladas, el
25,1%) y Sevilla (570.872 toneladas, el 10,7%). Si se compara esta aceituna con la molturada en los  meses de octubre a mayo de la
campaña 2014/15, se aprecia que se ha incrementado en un 67,7%.  

Tabla 1 Aceituna molturada por provincias en las almazaras andaluzas durante los meses de octubre y mayo, en las campañas 2014/15 y
2015/16.

Fuente:AICA. Declaraciones mensuales de almazaras (fecha de extracción de datos: 30/06/2016).
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Si se atiende a la evolución de la campaña de molturación , la tendencia  seguida durante la campaña 2015/16 resulta muy similar a
la de la campaña anterior  2014/15, registrándose el máximo de aceituna molturada en el mes de diciembre, si bien, a diferencia de la
campaña anterior, hay que destacar una importante cantidad de aceituna molturada en el mes de enero. Por provincias, mientras que en
los primeros meses de campaña el protagonismo de las principales productoras (Jaén, Córdoba y Sevilla) resulta similar, es a partir de
diciembre cuando Jaén destaca por encima del resto. (Gráfico 2 ).

Gráfico 2 Evolución de la molturación de aceituna en las principales provincias productoras. Comparación entre las campañas 2014/15 y
2015/16.

Fuente:AICA. Declaraciones mensuales de almazaras (fecha de extracción de datos: 30/06/2016).
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BALANCE DETALLADO DE LA CAMPAÑA 2015/16 DE PRODUCCIÓN DE ACEITE DE OLIVA EN LAS ALMAZARAS ANDALUZAS, A 31 DE MAYO DE 2016

Realizando un balance detallado de la situación de la campaña 2015/16 a 31 de mayo para las almazaras andaluzas, se obtienen unas
entradas de aceite de oliva totales de 1.134.902 to neladas . 

En cuanto a las  salidas  de aceite  de las almazaras  andaluzas,  éstas  se cuantifican en  682.521 toneladas  (el  6,3% destinado a
envasadoras de las propias almazaras, el 84,3% vendido a otras entidades nacionales y el 9,4% restante exportado a otros países). 

Considerando estas entradas y salidas de aceite de oliva, junto a las existencias iniciales de campaña, se obtienen unas existencias a 31
de mayo en las almazaras andaluzas de 497.776 tonel adas , el 84,6% de las existencias de aceite de oliva en las almazaras nacionales
a la misma fecha.

Tabla 2 Balance detallado de la campaña 2015/16 en las almazaras andaluzas, a 31 de mayo.

Fuente:Agencia de Información y Control Alimentarios (AICA) (fecha de extracción de datos: 30/06/2016).
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PRECIOS EN ORIGEN DE ACEITE DE OLIVA

PRECIOS MEDIOS MENSUALES EN ORIGEN EN ANDALUCÍA, A 30 DE JUNIO DE 2016

Los precios medios mensuales de las diversas categorías de aceite de oliva, hasta la
última semana del mes de junio de 2016 (día 30) han alcanzando los valores de 3,020
€/kg para la categoría “virgen  extra ”, 2,930 €/kg para el “virgen ” y 2,890 €/kg para el
“lampante ”.

Con respecto al mes anterior, los precios en origen se han incrementado ligeramente
en las categorías “virgen” y “lampante” (en un 4,6% y 4,7% respectivamente), mientras
que en el caso del “virgen extra” se ha estabilizado. Sin embargo hay que advertir que
las  diferencias  de  precios  entre  categorías  continúan  estrechándose
significativamente,  como  puede  comprobarse  en  el   en  el  ANEXO,  donde  se
representan los precios medios semanales en origen para Andalucía y para España,
correspondientes a las últimas semanas.

Gráfico 3 Evolución mensual de los precios (medios mensuales) en origen de aceite
de oliva (“virgen extra”, “virgen” y “lampante”) en Andalucía, desde el mes de junio de
2015 al mes de junio de 2016 (media mensual hasta el día 30).

Fuente:Observatorio de Precios y Mercados. Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural.



PRECIOS INTERNACIONALES EN ORIGEN EN LOS PRINCIPALES PAÍSES PRODUCTORES, HASTA

LA SEMANA 26 (DEL 27 DE JUNIO AL 3 DE JULIO) DE 2016

Durante la semana 26 (del 27 de junio al 3 de julio) de 2016, Italia volvió a registrar el
mayor precio en origen en “virgen extra ” con 3,62 €/kg, siguiendo con la tendencia
estable que ha venido mostrando desde la semana 46.

En cuanto a los precios del “virgen extra” español, griego y tunecino, éstos oscilaron
entre los 3,11 €/kg en España y los 3,15 €/kg de Túnez.

Como se aprecia en el gráfico siguiente, España continúa con la tendencia de precios
a la baja iniciada en febrero, lejos de los registrados en el mercado tunecino y más
cercanos a los del mercado griego, en ambos casos superiores al precio del “virgen
extra” español.

Gráfico 4 Evolución de los precios medios semanales en origen del aceite de oliva
“virgen extra” hasta la semana 26 (del 27 de junio al 3 de julio) de 2016.

Fuente:ISMEA (Instituto  di  Servizi  per  el  Mecato Agricolo  Alimentare) (Italia) y Pool  Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).



Sin embargo, en cuanto al resto de categorías, en la semana 26 España marcó el
mayor precio en “virgen ” (3,02 €/kg), superando a Italia, y en “lampante ” (2,94 €/kg)
superando a Túnez.

Gráfico 5 Evolución de los precios medios en origen del  aceite de oliva “virgen” y
“lampante” hasta la semana 26 (del 27 de junio al 3 de julio) de 2016.

Fuente:ISMEA (Instituto  di  Servizi  per  el  Mecato Agricolo  Alimentare) (Italia) y Pool  Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).

Respecto a la diferencia existente en los principales países productores en los precios
en origen por categorías, al igual que sucedió en el mes anterior, la mayor diferencia
entre los  precios  de “virgen extra”  y  “lampante”  tuvo lugar  en  Italia,  mientras  que
España registró la menores diferencias, debido principalmente al alto precio en origen
de sus lampantes y al descenso del precio del “virgen extra” registrado en los últimos
meses.

Tabla 3 Precios medios en origen por categorías en la semana 26 de 2016 en los principales
países productores.

Fuente:ISMEA (Instituto di  Servizi  per el  Mercato Agricolo Alimentare) (Italia) y Pool Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).



ANEXO

En la Tabla 4 pueden observarse los últimos precios medios semanales de los diferentes tipos de aceites de oliva en Andalucía. Se
advierte como los precios han iniciado un ligero repunte a lo largo del mes de junio.

Tabla 4 Cantidades y precios de los aceites de oliva vendidos en las últimas semanas por las almazaras andaluzas colaboradoras con el Observatorio
de Precios y Mercados de la Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural hasta la semana 26 de 2016.

Fuente:Observatorio de Precios y Mercados. Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural.
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Por otra parte, en la Tabla 5 se exponen los precios medios nacionales, proporcionados por las almazaras adscritas a Pool Red, en los
cuales se constata la misma tendencia comentada para Andalucía. 

Tabla 5 Precios medios nacionales en origen de aceite de oliva en las almazaras adscritas a Pool Red hasta la semana 26 de 2016.

Fuente: Pool Red.
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