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La campana de citricos 2015/16 se caracteriza, por un lado, por un descenso importante
de la produccion total de fruta, debido a una subida alta de las temperaturas durante el
periodo de floraciéon y el cugjado del fruto, lo que provocd la caida del mismo; vy, por otro
lado, por un adelanto de la recoleccién y el final de campaia, a consecuencia de un
otono e invierno con tfemperaturas suaves, con varios grados por encima de la media, lo
gue adelanté la maduracion de la fruta cerca de un mes.

Esta falta de oferta de producto ha generado una especulacién de los precios cotizados
en campo Y, por consiguiente, unas cotizaciones superiores de la fruta en origen con
respecto a campanas anteriores.

La campaia también ha estado marcada por unos bajos mdrgenes de beneficio para las
empresas hortofruticolas encargadas de la manipulacién, envasado y comercializaciéon
de la fruta. Esto se refleja en la diferencia del aumento de precios medios en origen y a la
salida de la cenftral hortofruticola entre la campana actual y la campaia 2014/15. Por
ejemplo, en el caso de la mandarina, mientras que el precio medio liquidado al agricultor
aumenta en un 40% con respecto al ano anterior, el precio medio de la mandarina
manipulada lo hace en un 10%.

A esto se une la presencia en el mercado europeo de citricos con precios mds ajustados y
competitivos, procedentes de paises competidores como Marruecos, Egipto e Israel, que,
a pesar de contar con menos requisitos de calidad, han desplazado a la naranja andaluza
en el mercado europeo.

En lo que respecta al mercado internacional de los producto citricolas, en general, ha
habido un aumento de las exportaciones extracomunitarios, principalmente al continente
asidtico, especialmente a China, Norteamérica (EEUU y Canada), Sudamérica (Uruguay,
Argentina o Brasil) y a Suddafrica. Este hecho ha estado marcado, en parte, por el veto de
Rusia, que ha obligado a las empresas a la bUsqueda de nuevos clientes, asi como por
acontecimientos ocurridos en otros paises productores de citricos, como es la disminucién
de la produccién de Argentina, ocasionado por las inundaciones sufridas en el pais; o por
el cierre a final de enero del mercado de EEUU a los citricos procedentes de Marruecos,
debido a las incidencias detectadas en la fruta con la mosca mediterrdnea.




Se permite la reproduccién total o parcial de los datos o gréficos de esta publicacién, citando su procedencia.

invierte en las 20nas rurgles

Consejeria de Agricultura, esamolio Rural

2. Superficie y produccion

Evolucion de la superficie y la produccion de citricos en Andalucia

En las Ultimas campanas la superficie general de citricos no ha variado mucho, manteniendo
una superficie media entre la campaina 2010/11 y la 2014/15 de 84.080 hectdreas.

La produccién andaluza de citricos 2015/16 ha sido un 4% inferior a la de la campana pasada
y, hay que tener en cuenta que en la campana 2014/15 la produccidén ya fue un 6% inferior a la
produccion del afo precedente. Aungue, si fenemos en cuenta el volumen cosechado en las
campanas comprendidas entre 2010 y 2015 observamos que la produccion de 2015/16 ha sido
un 3% superior al volumen medio de las cinco campanas precedentes.

El limdn, concretamente, es el citrico mds afectado, con un descenso del 16% del volumen,
seguido de la naranja dulce con un 4% y la mandarina con un 2%.

Superficie Citricos Andalucia (ha)

Variacion
2014/15-Media
2010-2014 (%)

Campana Campana Campana Campaina Campaina Campana
2010/11 2011/12 2012/13 2013/14  2014/15 2015/16

Naranja 61.476 61.530 60.029 60.983
Mandarina| 16.614 16.537 16.437 17.230 17.551 N.D 5%
Limén 6.204 6.103 6.255 6.111 6.053 N.D -2%

84.294

84.170

83.979

83.370

84.587

Fuente: Anuario de estadisticas agrarias de los afios 2010, 2011, 2012, 2013 y 2014 (Provisional). CAPDR.
N.D: Dafo no disponible. El dato de superficie de naranjo se refiere exclusivamente a naranjo dulce.

Produccién Citricos Andalucia (1)

- - - - _ - Variacién
Campana Campana Campana Campana Campana Campana 2015/16-Media
* *
2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2010-2015 (%)
Naranja 1.246.909 1.147.814 1.297.023 1.553.911 1.379.046 1.329.976 0, 4%
Mandarina 287.063 323. 583 303.978 367.089 399.654 392.187 16, 6%
Limén 124.728 122. 508 115. 320 107.154 128. 289 108.314

1.658.700

1.593.905

1.716.321

2.028.154

1.906.989

1.830.477

2,8%

Fuente: Anuario de estadisticas agrarias de los afios 2010, 2011, 2012, 2013 y 2014 (Provisional). CAPDR. Campafa 2015/16
procedente del Avance de producciones de citricos, octubre 2016, CAPDR. El dato de produccién de naranjo se refiere
exclusivamente a naranjo dulce.
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2. Superficie y produccion

Evolucion de la distribucion de produccion por subgrupo de citricos andaluces

La distribucién porcentual de la produccidon de los principales subgrupos de naranjas,
mandarinas y limones cultivados en Andalucia, es similar para la mayor parte de los grupos de
variedades, aunque con ciertas diferencias.

En la campaia 2015/16 en la produccidén de naranjas destacan las variedades del grupo
Navel representando el 62% del volumen total, a pesar de haber disminuido su representacion
en un 2% con respecto al total de la campana pasada. El grupo de variedades de naranja
Blanca aumenta en un 3%, y el resto de variedades se mantienen.

En las mandarinas, el grupo de Clementinas representa el 63% de la produccién de
mandarinas andaluzas, concretamente un 4% mds que en la campana 2014/15. El resto de
variedades disminuyen su porcentaje entre un 1% y un 3% de media.

En 2015/16 se aprecia una variacion significativa en la inversiéon del orden de importancia de
los dos grupos principales de limén. Mientras que en la campana 2014/15 el limdn Verna
representaba el peso mayor de la produccion, en 2015/16 es el limdén Fino el que abarca
cerca del 60% de la produccion total de limdn, lo que ha supuesto un 17% mds que en la
campana anterior. Mientras que el limdn Verna, disminuye su volumen en un 18% con respecto
a 2014/15.

Campaia citricola: 0 0 0 4 014 0
Navel 59% 61% 24% 64% 62%
VTG Blanca 14% 16% 18% 20% 23%
Tardia 24% 16% 17% 15% 15%
Otras naranjas 4% 7% N.D 1% 1%
Satsuma 4% 4% 3% 4% 3%
MANDARINAS Clementina 57% 58% 57% 59% 63%
Otras mandarinas 39% 38% 38% 37% 34%
Fino 43% 47% 42% 41% 58%
Verna 55% 51% 54% 57% 39%
Otros limones 2% 2% 4% 2% 4%

Se permite la reproduccién total o parcial de los datos o gréficos de esta publicacién, citando su procedencia.

Fuente: Anuario de estadisticas agrarias de los afios 2009, 2010, 2011, 2012, 2013 y 2014 (provisional). Aforo 2015/16. CAPDR.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Naranja

Andlisis de los precios medios en origen:

Evolucién semanal de los precios de la NARANAJA en origen
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En la campana 2015/16 los precios medios liquidados al s
agricultor por la naranja andaluza han sido superiores a oz
los alcanzados en campanas anteriores, manteniendo 0,20
una tendencia creciente durante toda la campana. Al 0 Q17 016
inicio de campana, en el mes de octubre de 2015, la $
naranja alcanzé un valor medio para el agricultor de 8
0.2€/kg, precio que ha ido aumentando hasta llegar a " 0.10
un valor de 0,46€/kg en el mes de mayo vy junio de 2016. T
El precio medio de la naranja en campo en 2015/16 ha o
sido de 0,22 €/kg, es decir un 37,5% superior al precio 2013/14 2014/15 2015/16
alcanzado en 2014/15.
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Teniendo en cuenta las variedades de naranja, en la grdfica superior se observa como los
precios medios de la campana 2015/16 son superiores a los dos campanas anteriores en todas
las variedades analizadas. Concretamente, la variedad de naranja Navelate- Lanelate duplica
su precio medio con respecto al ano anterior. Le siguen las variedades de naranja Valencia Late
y Salustiana que han incrementado su precio medio en 17 y 8 céntimos respectivamente con
respecto ala campana anterior.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Naranja

Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacién de la naranja:

Evolucién semanal de los precios de la NARANJA a la salida de la central de manipulacién

0,80
0,60

(@)

vl

W

Y 0,40

e}

5

20
0,00

Oct Nov Dic Ene Feb Marz Abr May Jun Jul

==t==BLANCA/SALUSTIANA  ==¢== NAVELATE-LANE LATE ==@== NAVEL/NAVELINA === B|ANCA/VALENCIA LATE

Precio medio de la NARANJA manipulada

En la campana 2015/16 el precio medio de la naranja i

054
manipulada ha alcanzado un valor medio de 0,54 €/kg, 05 543 044

es decir un 23% superior al de la campana pasada. i

Concretamente la campana comenzd en el mes de 0,3

octubre con un precio medio de 0,56€/kg, precio que :

bajé en los dos meses siguientes hasta llegar a un precio 02

medio en el mes de diciembre de 0,49 €/kg. En los meses 0,1

restantes de la campana, las cotizaciones de la naranja

manipulada fueron incrementandose progresivamente, 2013/14 2014/15 2015/16
hasta llegar en mayo a un valor medio de 0,74 €/kg .
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Si se analizan los precios medios de la naranja a la salida de la central de manipulacion
teniendo en cuenta la variedad de la misma, se observa que la variedad de naranja Salustiana
es la que registra un mayor incremento con respecto a la campana 2014/15, concretamente
un 45%. Le siguen las variedades Valencia Late y Navelina con un incremento medio del 19% y
la variedad Navelate Lanelate con un aumento medio del 17%.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Mandarina

Andlisis de los precios medios en origen de la mandarina:

Evolucion semanal de lospreciosde MANDARINA en origen
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El precio medio liquidado al agricultor por la

mandarina andaluza en la campaia 2015/16 ha sido  Frecio medio defa MANDARINA en origen

0,60
superior al precio medio alcanzado en la campana
. 0,50
2014/15, concretamente cerca de un 40% superior.
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precio medio de 0,64€/kg, aunque disminuyd durante B 020
los meses de noviembre y diciembre, para & o
posteriormente aumentar de forma progresiva hasta
. . . 0,00
llegar a un precio medio de 0,73 €/kg a final de 2013/14 2014/15 2015/16
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Analizando los precios segun variedades se observa que el grupo de Mandarinas e Hibridos, es
el grupo de variedades que registra un mayor aumento, incrementando su precio en mds de 20
céntimos con respecto a 2014/15. Sin embargo las variedades de mandarinas Clementinas
Media Temporada son las que registran un menor incremento del precio medio con respecto a
la campana pasada, concretamente un 11,5%.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Mandarina

Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacidén de la mandarina:

Evolucién semanal de los precios de la MANDARINA a la salida de la central de manipulacién
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El precio medio de la mandarina manipulada en Precio medio de la MANDARINA manipulada
la campana 2015/16 ha sido un 10% superior al 1
valor medio de la campana 2014/15, pasando

8%
o7s O
de 0,78€/kg a 0,86€/kg. 0.75
La campana arranca con un precio medio de : Ge
0.89€/kg. El valor medio mdximo lo registra en el i
mes de febrero alcanzando un precio medio de :
la mandarina manipulada a la salida de la

central hortofruticola de 1,26€/kg. 2013/14 2014/15 2015/16
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Teniendo en cuenta las distintas variedades de mandarina, destaca el aumento del valor
cotizado por la variedad de mandarina Clementina Tardia que se ha incrementado en un 60%
con respecto a la campana pasada. Le sigue la variedad Satsuma con un incremento del 39%
de su valor y, la Clementina Temprana con un 18% de diferencia de precio.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Limon

Andlisis de los precios medios en origen del limén:

Evolucién semanal de los precios del LIMON en origen
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un precio medio del limdén Verna de 1,3 €/kg . 2ol e 20 ne
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Si se analizan los precios medios del limdén en campo por variedad, se observa que ambas
variedades han registrado valores superiores a las dos campanas anteriores, pasando en ambos
casos a duplicar su valor medio de la campana pasada, siendo mayor esta diferencia en el limén
Verna que en el limdén Fino. Concretamente, el limdn Fino ha pasado de un valor medio de las dos
Ultimas campanas de 0,24 €/kg a 0,54 €/kg en 2015/16. Y, el imdn Verna con un valor medio de 0,47
en 2014/15 ha incrementado su precio en 57 céntimos, registrando un valor medio en la campaia
actual de 1,04€/kg.
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3. Andlisis de precios en origen y a la salida de la central hortofruticola

Limon

Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacién del limén:

Evolucién semanal de los precios de LIMON a la salida de la central de manipulacién
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Analizando el precio medio del limdén manipulado por variedad de producto, se observa que
en ambas variedades en la campana 2015/16 hay un incremento del precio medio superior al
50% del valor medio alcanzado campana 201/15 . Concretamente, el imén Verna aumenta
sU precio en un 61% con respecto ala campana anterior y el limdn Fino lo hace en un 55%.
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4. Exportaciones

Naranja

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de naranja:

Durante la campana citricola 2015/16 se ha comercializado en el exterior un 15% menos de
volumen de naranja andaluza que en la campana anterior. Sin embargo el valor econdmico
de la misma es prdcticamente similar al de la campaia pasada debido a un aumento del
17% en el valor unitario medio obtenido por kilogramo de naranja .
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Evolucion mensual del volumen de las exportaciones de naranja en el periodo 2010/16:

La evolucidn mensual de las exportaciones de naranja andaluza sigue una tendencia general
similar al de campanas anteriores. Enfre los meses de octubre a marzo, se observa un aumento
de las exportaciones con respecto a los anos anteriores, sin embargo no ocurre lo mismo en los
meses siguientes. En el mes de diciembre se alcanzé el volumen mdximo de las exportaciones
con un valor de 39.862 toneladas.
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Fuente: DataComex. Ministerio de Economia y Competitividad. (Datos de 2015 y 2016 provisionales).
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4. Exportaciones

Mandarina

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de mandarina:

El volumen exportado de mandarina andaluza en la campana 2015/16 ha disminuido en un 11%
con respecto a 2014/15. Sin embargo, el valor unitario medio de la fruta ha aumentado en un
7% con respecto a la campana pasada, lo que ha resultado en una disminucion de tan solo el
4% del valor econdmico total de las exportaciones de mandarina de dicha campana.
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EL volumen de mandarina andaluza exportado mensualmente durante la campana citricola
2015/16 ha mantenido, por lo general, una tendencia mensual similar al de las campanas
anteriores, con excepcion de una ligera caida del volumen exportado en el mes de
diciembre de 2015 con respecto al volumen alcanzado en las dos campanas anteriores. En
general, el volumen exportado ha sido inferior al volumen exportado en 2014/15. Sin
embargo, es superior al volumen medio de las tfres campanas anteriores. El volumen de
mandarina mdximo exportado en esta campana corresponde al mes de noviembre con
7.943 toneladas.
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Fuente: DataComex. Ministerio de Economia y Competitividad. (Datos de 2015y 2016 provisionales).



4. Exportaciones

Limoén

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de limdn:

Aligual que en la naranja y la mandaring, las exportaciones de limdén han disminuido, aunque
en mayor medida. Concretamente el volumen exportado ha disminuido en un 29% con
respecto a 2014/15. Del mismo modo, el valor unitario de la fruta fambién ha aumentado, en
un 65%, lo que hace que el valor total econdmico de las exportaciones de limdn haya sido un
17% superiores al de la campana precedente.
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Mensualmente, el volumen exportado de limdén ha seguido una tendencia creciente similar
al volumen alcanzado en las Ultimas cuatro campaias, a excepcion de una caida del
mismo en el mes de junio de 2016. En general los volimenes alcanzados son inferiores a los de
la campana 2014/15, aunque superiores a los alcanzados en las tres campana anteriores.

4.000
3.500
3.000
2.500
2.000

1.500
1.000
50 I I

OCTNOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP
s Coampaia2011/12 Campaina2012/13 mmmm Campaina2013/14
 Campafia2014/15 s Campaiia 2015/16

Volumen (t)

(e TS ]

Fuente: DataComex. Ministerio de Economia y Competitividad. (Datos de 2015y 2016 provisionales).
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