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Nispero: Campana 2016

En Andalucia, se cultivan 1.173 hectdreas de nispero, lo que supone en torno al 46% de la superficie
cultivada en Espana. La variedad predominante es la “Golden Nugget”.

El dmbito geogrdfico del cultivo del nispero se centra fundamentalmente en la provincia de Granada con
un 70% donde destacan los municipios de Aimuiécar, Lenteji ylete, seguido de Mdlaga con un 26%,
destacando los municipios de Sayalonga, Torrox y Estepona. El resto de superficie se reparte entre las
provincias de Almeria, Cddiz, Cérdoba y Sevilla con un 4%.
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Los precios estan condicionados por la corta duracién de la campana vy la fuerte concentracién de fruta 3
en pocas semanas. Las cotizaciones mds altas coinciden con el menor volumen de inicio de campana. En §
esta época, el fruto se comercializa en origen mayoritariamente diferenciando categorias y calibres. Con s
el incremento del volumen producido, existe una elevada proporcion de fruta que se comercializa 3
directamente con la clasificacién que viene de campo, sin preenvasado, lo que se traduce en una 3
disminucién del precio percibido por el agricultor. -g
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El nispero se comercializa de forma predominante a través de los mercados mayoristas, tanto en mercado
nacional como en exportacién. Entre el 60-65% del volumen comercializado se destina a la exportacion,
siendo sus principales destinos Italia, Portugal y Francia.

Principales tipos comerciales

GOLDEN NUGGET Fruto grande, redondeado con semilas de gran tamaho que
ocupan gran parte del mismo. La piel y la pulpa son de color naranja intenso. Es
facil de pelary su sabor es intenso .

Existen otfras vanedades gue se comercializan muy minoritariamente como Algerie, Magdal, Tanaka, etc
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