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1.1. ;Qué es el Observatorio de Precios y Mercados?

El Observatorio de Precios y Mercados (OPM) de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo
Rural (CAPDER) de la Junta de Andalucia, es un instrumento de andlisis de tfendencia del mercado y
una herramienta de apoyo en la toma de decisiones estratégicas, que dota de una mayor
transparencia al mercado agrario.

El Observatorio se presenta a travées de una pdgina web emplazada denfro del portal de Internet de
la CAPDER. El proyecto estd gestionado por el Departamento de Prospectiva de la Agencia de
Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (AGAPA) y coordinado por el Servicio de Estudios vy
Estadistica de la CAPDER.

El Observatorio nace en abril de 2006, como respuesta a la demanda de los productores de los
sectores horticola de Almeria y fresa de Huelva, en el marco de los planes estratégicos de estos
sectores. Comienza como una experiencia piloto en horticolas protegidos y fresa.

En 2008 se inician los estudios de cadena de valor de frutas y hortalizas, que tratan de completar el
andlisis de los costes y mdrgenes comerciales de cada uno de los eslabones de la cadena de
distribucion de un producto, desde el origen hasta el consumidor.

El Observatoio se impulsa a partir del ano 2010, con financiacion de los fondos FEADER, habiéndose
incluido en el Ultimo lustro nuevos sectores, productos y posiciones comerciales.




1.2. Objetivos

Los principales objetivos perseguidos por el Observatorio de Precios y Mercados se centran en fres
puntos:

*Dotar al mercado de una mayor transparencia.

* Mejorar el conocimiento de aspectos clave en la comercializacion de productos agroalimentarios
como la competencia, la formacién del precio y el funcionamiento de los mercados en origen vy
destino.

*Promover el reequilibrio de la cadena de valor, apoyando al sector productor y el agroindustrial
andaluz que se ven afectados por un alto nivel de atomizacion.

Mediante la consecucion de los primeros objetivos principales, se pretende facilitar la toma de
decisiones estratégicas por parte de la Administracion y del propio sector.

Contribuir al
conocimiento

Aportar Ayudar en las
Lie[iNelel(-Nsledle] decisiones



Las funciones generales del Observatorio de la CAPDER se pueden resumir en |os siguientes puntos:

* Aportar informacion periddica de los precios de los principales productos del sector
agroalimentario andaluz en distintas posiciones comerciales y mercados de destino. Los precios
publicados estan sometidos a un confinuo control de calidad para detectar la presencia de
posibles errores.

*  Ampliary/o incorporar al OPM nuevos sectores y productos.

* Mantener actuadlizada toda la informacion relativa a la campanas de produccion vy
comercializacion en origen de los productos contemplados en el Observatorio.

* Redlizar un seguimiento de la evolucion de las campanas de produccion y comercializacién de
los principales productos estratégicos en Andalucia y una evaluacion de los resulfados de la
campana.

* Actuadlizar y elaborar estudios de cadena de valor que profundizan en los canales de
comercializacion de los productos incluidos en el Observatorio, formacion del PVP, costes de las
actividades de la comercializacion y margen neto de los distintos eslabones. Estos estudios se
complementan con el andlisis de la mano de obra directa en los canales comerciales.

e Estudiar posibles situaciones de desequilibrio en los mercados en origen, analizando la
rentabilidad del productor, costes de producciéon y cotizaciones en origen del producto.

» Atfender a las peticiones de colaboradores del Observatorio, Administraciones Publicas vy
particulares.




2. Estructura del Observatorio de Precios y Mercados

La estructura del Observatorio es jerdrquica y se organiza en 4 sectores, 11 subsectores y 62 productos
correspondientes al sector agrario. En el siguiente diagrama se detalla la agrupacion de productos y

subsectores.
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2. Estructura del Observatorio de Precios y Mercados

El sector de la agricultura estd compuesto por 6 subsectores y 46 productos. A continuacion se
detalla la estructura organizativa de cada grupo de productos.

CULTIVOS HERBACEOS - 7 productos HORTALIZAS - 22 productos

HORTICOLAS AL AIRE LIBRE: zanahoria, lechuga,
agjo, cebolla, espdrrago, tomate, pimiento,
pepino, berenjena, judia verde, meldn, sandia
y calabacin.

HORTICOLAS PROTEGIDOS: tomate, pimiento,

pepino, calabacin, berenjena, judia, meldn y
FRUTALES - 9 productos sandia.

FRUTOS ROJOS: fresa

CEREALES: avena, cebada, maiz, trigo,
triticale, etc.
LEGUMINOSAS GRANO: garbanzo

CITRICOS: naranja, limén, mandarina y

pomelo ’ FLORES Y PLANTAS ORNAMENTALES - 4 productos
FRUTALES NO CITRICOS: mango, aguacate,

chirimoya y nispero FLOR CORTADA: clavel, aralia, crisantemo y
FRUTALES DE CASCARA: almendra lilium.

CULTIVOS INDUSTRIALES - 3 productos PRODUCTOS INDUSTRIALES - 1 producto

ACEITUNA DE VERDEQ: aceituna de verdeo ) )
UVA VINIFICACION: uva para transformacion ACEITES DE OLIVA: aceite de oliva
GIRASOL: girasol

Agricultura

e




2. Estructura del Observatorio de Precios y Mercados

El sector ecolégico estd compuesto por 2 subsectores y 8 productos. A continuacion se detalla la
estructura organizativa de cada grupo de productos.

HORTALIZAS ECOLOGICAS - 6 productos FRUTALES ECOLOGICOS - 2 productos

HORTICOLAS PROTEGIDOS ECOLOGICOS: ) )
tomate, pimiento, pepino, calabacin, CITRICOS ECOLOGICOS: mandarina y
berenjena y sandia. naranja.

Ecologico
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El sector de la ganaderia estd compuesto por 3 subsectores y 8 productos. A continuacion se detalla
la estructura organizativa de cada grupo de productos.

BOVINO - 6 productos OVINO - 1 producto

BOVINOS PARA SACRIFICIO: anhojos,

terneros/as, vacas; machos sin castrar, OVINO DE SACRIFICIO: corderos
hembras que han parido y ofras hembras.

OTROS PRODUCTOS GANADERQOS - 1 producto

LECHE: leche de vaca

Ganaderia
Pl
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3. Contenido de la pagina web
3.1. Precios

En el Observatorio se distinguen cuatro tipos de precios o posiciones comerciales, que se definen en la
propia web para cada sector: precios en origen, precios centro manipulacion (centfro tfransformacion
en ganaderia), precios mercados mayoristas y precios al consumo.

Los precios publicados en el Observatorio corresponden a precios ponderados, es decir, cada precio
lleva asociado el volumen correspondiente.

Respecto alas consultas de precios al Observatorio se pueden realizar por semanas, meses, campanas
y/o comparativas mensuales por campana, en funcion del producto y posicidon comercial.

PRECIOS EN ORIGEN

La definicion es especifica para cada sector y/o producto. No incluye impuestos
ni comisiones.

PRECIOS CENTRO DE
MANIPULACION/
TRANSFORMACION

PRECIOS MERCADOS
MAYORISTAS

La definicion es especifica para cada sector y/o producto. No incluye impuestos
ni comisiones.

Se define como el precio medio ponderado del producto comercializado en los
principales mercados mayoristas de la red de mercas. Refleja el precio de venta
del comercio mayorista al comercio detallista, incluyendo costes asociados a la
distribucion y sin considerar el IVA.

PRECIOS
AL CONSUMO

Se define como precio de venta publico (PVP) impuestos incluidos,
diferencidndose  tfienda  fradicional, supermercados,  hipermercados,
supermercados de descuento y otfros establecimientos.




3. Contenido de la pagina web
3.1. Precios

El Observatorio se nutre de la informacidon aportada por diversos agentes implicados en la actividad
agraria y su posterior comercializacion.

Informantes de precios

PRECIOS EN ORIGEN

En esta posicion comercial coexisten diferentes perfiles de informantes directamente
implicados en los sectores agrarios, como son las propias comercializadoras o
industrias en origen, entre las que destacan cooperativas, SAT, S.L. y S.A.; o agentes
comerciales y consultoras del sector agrario.

PRECIO CENTRO MANIPULACION/TRANSFORMACION

Estos precios proceden de comercializadoras hortofruticolas, como cooperativas,
, SAT, S.L. y S.A., para el caso de los horticolas y los citricos, de almacenes de industria
' para los cereales, leguminosas y oleaginosas, y de mataderos para el caso de los
precios ganaderos.

PRECIOS MERCADO MAYORISTA

La posicidon de mercados mayoristas se nutre de informacidon procedente de 4 de los
principales mercados mayoristas a nivel nacional: Mercabarna, Mercamadrid,
Mercasevilla y Mercamdlaga.

PRECIOS AL CONSUMO

Los precios al consumo hasta abril de 2011 proceden de un panel de consumo con
12.000 hogares a nivel nacional y 2.111 nivel andaluz.

Los datos de consumo a nivel nacional proceden del panel de consumo del
MAGRAMA.




3. Contenido de la pagina web
3.2. Publicaciones

Muestran los datos mds importantes sobre
produccién y comercializacion de un producto en

la Ultima campana de la que se disponen datos.
TOMATE

! oledi ‘

i B r Final.

: Avance Valoracin de Camoafic 2012/13 | INFORMES DE SEGUIMIENTO: Informes de la campana en curso

l . E2m del producto o sector objeto de estudio, analizando los precios
en origen.

INFORMES DE INICIO Y FINAL DE CAMPANA: Se andliza la
sifuacion de partida de la campana, asi como la evolucion de
la misma a su finalizacion en determinados sectores.

PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS EUROPEOS:

Los precios mostrados en el informe se corresponden con la
media de los precios mas frecuentes tomados de lunes a viernes
en los mercados mayoristas europeos mas representativos.

BOLETINES: Andlisis a mitad y final de campana, en funcidn del producto, que e
estudian la evolucion de las cotizaciones en origen y las principales incidencias i b
de la campana. ~m®| w2

EVALUACIONES DE CAMPANA: Andlisis de los principales resultados econdmicos

de la produccion en una determinada campana. R R ,{’
OTRO TIPO DE ESTUDIOS: Estudios de publicacion puntual. il




3. Contenido de la pagina web
3.2. Publicaciones

Costes medios de preduccién

FICHAS DE Costes generados en la explotacion agricola o Compora 201213
COSTES ganadera en la produccion, desglosados en las SANDIA NEGRA CON

partidas correspondientes. SEMILLAS

CADENAS DE VALOR: Andlisis de las configuraciones principales
b T de los canales de comercializacion de un producto, costes
== === | | asociados a las actividades desarrolladas y margen neto de los
e | =3 " = B eslabones implicados que determinan la formacion del PVP.
| MANO DE OBRA DIRECTA EN LA CADENA DE VALOR: Andlisis de
la mano de obra directa empleada en la comercializacion de
un producto desde la explotacion hasta la puesta en venta en
el establecimiento minorista.

CADEMA CE VAR
0 L& BERPRUTHA
Gl 201511

GUIA DE USUARIO: Manual de usuario para la realizaciéon de
consultas y busqueda de publicaciones.

METODOLOGIA: Documento que recoge informacién relativa a los
precios publicados en el Observatorio de Precios y Mercados, en
concreto, de los tipos de precios, sus afributos, la consolidacion y B st al . R
periodicidad de los mismos, asi como acerca delos fipos mercados
de informantes por posicion comercial.
COLABORACION EN EL OBSERVATORIO DE PRECIOS Y MERCADOS .

Guia de consulta a nivel de usuario




4. Actividades 2015

4.1. Incorporacion de nuevas referencias y colaboradores

A continuacion se destacan las principales actuaciones realizadas durante el ano 2015.
<6 NUEVAS REFERENCIAS:

>Subsector Citricos:
> Naranja. Tipo Navel/Navelate-Lane Late. Subtipo Navelate
(posicion comercial: Centro de manipulacion)
v'Naranja. Tipo Navel/Navelate-Lane Late. Subtipo Lanelate
(posicion comercial: Centro de manipulacion)
v'Mandarina. Tipo Clementina media temporada. Subtipo
Clemenules (posicion comercial: Ceniro de manipulacién)

> Subsector Horticola protegidos:
v Pimiento. Tipo Dulce cénico. Subtipo sin especificar (posicion
comercial: Origen)
v Pimiento. Tipo Snack. Subtipo sin especificar. (posicién
comercial: Origen)
v'Sandia. Tipo Mini. Subtipo sin especificar. (posicién
comercial: Origen)

<31 NUEVOS COLABORADORES:

U 23 empresas de Aceite de Oliva

U 3 empresas de Horticolas Protegidos

U 1 empresa de Horticolas Protegidos Ecolégicos
U 2 empresas de Horticolas al Aire Libre

U 1 empresa de Frutos Rojos

U 1 empresa de cereales




4. Actividades 2015
4.2. Visitas de captacion y consolidacion de colaboradores

CONVENIO DE COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA Y PESCA
DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y LA FEDERACION ANDALUZA DE EMPRESAS
COOPERATIVAS AGRARIAS (FAECA) Y LA FEDERACION ESPANOLA DE
INDUSTRIALES FABRICANTES DE ACEITE DE OLIVA (INFAOLIVA) PARA LA
‘ INFORMACION AL OBSERVATORIO DE PRECIOS Y MERCADOS EN MATERIA DE
ACEITE DE OLIVA

La importancia a nivel regional y nacional del aceite de oliva ha llevado a la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural a firmar un Convenio de Colaboracion, suscrito en marzo de
2012 entre el Gobierno andaluz, la Federacion Espanola de Industrias Fabricantes de Aceite de
Oliva (Infaoliva) y la Federacion Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias (Faeca) para el
suministro de informacion de precios y cantidades de aceite comercializadas al Observatorio
de Precios y Mercados.

* Se han visitado 50 empresas productoras de aceite. Las almazaras se ubican en las
provincias de Jaén y Cérdoba.

~ Cereales

*Reunién con la Lonja de cereales de Sevilla con el objetivo de analizar una posible
colaboracién en la obtencién de precios.



4. Actividades 2015

4.2. Visitas de captacion y consolidacion de colaboradores

» Almendra
* Se han visitado 7 empresas comercializadoras de almendra ubicadas en las provincias de
Almeria y Granada.

> Horticolas protegidos
*Se han visitado 2 empresas comercializadoras de hortalizas de invernadero ubicadas en la
provincia de Almeria.

» Subfropicales

*Se han visitado 8 empresas comercializadoras de frutas subiropicales ubicadas en las
provincias de Granada y Malaga.

» Citricos

*Se ha visitado 1 empresa comercializadora de citricos en la provincia de Cérdoba.

> Pr f 16gi
* Horlicolas ecolégicos (protegidos y aire libre): Se han visitado 6 empresas comercializadoras

de hortalizas ecolégicas en Almeria y Malaga.
* Otros productos ecolégicos: Se han visitado 10 empresas de aceite, cereales y huevos.



4. Actividades 2015
4.3. Precios publicados

ORIGEN

15 SUBSECTORES
51 PRODUCTOS
96.232 LINEAS DE VENTA

MAYORISTAS

6 SUBSECTORES
26 PRODUCTOS
30.439 LINEAS DE VENTA

6 SUBSECTORES
16 PRODUCTOS
8.983 LINEAS DE VENTA

AL CONSUMO
fm T

b b

10 SUBSECTORES
21 PRODUCTOS
1.040 LINEAS DE VENTA




4. Actividades 2015

4.4. Documentos
> FICHAS DE PRODUCTO (2 ment

25 Fichas de producto: Agricultura

v' 2 Horticolas protegidos ecolégicos

Ficha de producto
Campaa 113/14 v 4 Cereales
; Sector horticolas protegidos \ \/ 3 Cﬂ'ricos
\ v' 4 Subtropicales

BERENJENA = v" 1 Flor cortada

v 1 Aceite de oliva

v' 8 Horticolas al aire libre: Esparrago,
zanahoriq, lechuga, ajo y cebolla

v" 1 Frutos rojos: Fresa

v 1 uva de vinificacion

2 Fichas de producto: Ganaderia

‘ : V"1 Leche
LECHE DE ' v" 1 Bovino de sacrificio
VACA N




4. Actividades 2015

4.4. Documentos

> EICHAS DE COSIES (2 ment

Las fichas de costes de produccidon se realizan mediante encuestas al sector primario. Las
actualizaciones posteriores se elaboran a partir de los indicadores de precios y salarios pagados
por los agricultores (datos procedentes del MAGRAMA).

Agriculiura
d 23 Actualizaciones de fichas de costes

v Horticolas protegidos: Berenjena, Calabacin, Judia
Verde, Melén, Pepino, Pimiento, Tomate y Sandia

v’ Citricos: Naranja, Mandarina y Limén
v’ Flor cortada: Clavel, Miniclavel, Lilium

v’ Cereales: Cebada, Avena, Maiz, Trigo y Arroz

v Frutos rojos: Fresa

v Horticolas al aire libre: Esparrago, Zanahoria, Ajo



4. Actividades 2015

4.4. Documentos

> ESTUDI 11 ment

L Estudios no publicados (4):
v'Caracterizacion de las explotaciones de invernadero del Campo de Dalias (Almeria)
v'Caracterizacion de las explotaciones de invernadero del Campo de Nijar y Bajo Andarax (Almeria)
v'Caracterizacion de las explotaciones de invernadero de la comarca de La Costa (Granada)
v'Caracterizacion de las explotaciones de invernadero de diversas comarcas de Andalucia
vEl sector de los cultivos subtropicales en Andalucia
v Estudio del Cdlculo de la huella hidrica de naranja en Palma del Rio

Caracterizaciones de los siguientes sectores en Andalucia (2):
v'Carne de bovino
v'Ovino y caprino

UEvaluaciones de campaiia (3):
v'Horticolas protegidos
v'Citricos
v'Fresa




4. Actividades 2015

4.4. Documentos

> INFORME 4

ACEITE DE OLIVA /:
nas rurales

o Europa
'SEMANAS 4145 DE 2014 . CAMPANA 2014115 inierteen oszo

Uinformes de seguimiento de campaiia (159): i
v'31 Horticolas protegidos (semanal) -
v 65 Aceite de oliva (mensual y semanal)
v'31 Citricos (semanal)
v'17 Fresa (semanal)
v'12 Leche de vaca (mensual)
v'1 Aceituna de verdeo (campana)
v'1 Horticolas al aire libre (campana)
v'1 Uva de vinificacién (campaia)

ion
t i rios (AICA) y hacen CALABACIN TRAS
el 30 de septiembre,

NTACIONES DE
COS

el 1 de octubre al 30

UBoletines de campaiia (18): Andlizan la evolucién de cotizaciones a mitad y final de la campaiia
v'Bovino (2)
v'Citricos: limén, mandarina y naranja (3)
v'Subtropicales (2)
v'Flor cortada (1)
v'Fresa (1)
v'Horticolas protegidos: frutas y hortalizas (3)
v'Horticolas protegidos ecologicos (1)
v'Leche (1)
v'Cereales (1)
v'Aceituna de verdeo (1)

)
Horticolas protegidos J Horticolas al aire libre J Frutos rojos

| | Citricos




4. Actividades 2015

4.4. Documentos

Uinformes de precios en los Mercados Mayoristas Internacionales (219): Informes
semanales que muestran la relacion de cotizaciones en los mercados mayoristas internacionales
mas representativos, en los cuales se especifica el origen y mercado de destino de los siguientes
sectores:

v'Horticolas protegidos

v'Horticolas al aire libre

v'Subtropicales

v'Fresa

v'Citricos

U Boletines de Exportaciones Andaluzas (51): Mensualmente se publican las
exportaciones andaluzas en volumen y en valor en los mercados intra- y extracomunitarios de los
siguientes sectores:

v'Citricos

v'Fresa

v'Horticolas Protegidos

v'Aceite de Oliva

v'Subtropicales

Uinformes solicitados por entidades colaboradoras (8):
v'Aceite
v'Horticolas Protegidos Ecologicos
v'Horticolas Protegidos
v'Subtropicales

Uinforme solicitado por la Universidad de Huelva (1):
vFresa



4. Actividades 2015
4.5. Iniciativas de divulgacion

L Exposicion del Observatorio de Precios y Mercados en la reunion anuval de
la Mesa de la fresa. Febrero 2015

UPresentacion del Observatorio de Precios y Mercados en el XVII Simposium
Cientifico-técnico de la Feria Internacional del aceite de oliva e indusirias
afines (Expoliva). Mayo 2015

JParticipacion con un péster en el XVII Simposium Cientifico-técnico de la
Feria Internacional del aceite de oliva e industrias afines (Expoliva). Mayo
2015

Jaén | 6-9 Mayo XVII Feria Internacional del
Jaén | 6-9 May Aceite de Oliva e Industrias Afines
2015 xvil Interational Fair of OlV&10ikand Allied Industries




4. Actividades 2015

Principales valores de audiencia al

Observatorio de Precios y Mercados

NUmero de usuarios

4.5. Resultados de Google Analytics

n° de usuarios mensuales
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*Sin datos en el mes de febrero de 2015 por no tener activas
las analiticas de Google Analytics.

63.447 sesiones

29.230 usuarios

353.019 paginas del Observatorio visitadas

5,56 paginas por sesion

3min 24seg de duracion media de sesién

Sectores con mayor interés

(% visitas)

OTROS
GIRAsoL  10%
4%
ALMENDRA
4%

ACEITUNA VERDEO
4%

27%

SUBTROPICALES
5%

FRUTOS ROJOS
5%
HORTICOLAS AL
AIRE LIBRE
7%

HORTICOLAS
PROTEGIDOS
15%

CEREALES g
8% CITRICOS

1%

ACEITE DE OLIVA
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