Consejeria de Agricultura, vy Desamrolio Rural

Pimiento protegido: Campana 2016/17
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imien

La superficie de pimiento crece un 9% respecto a la pasada campana en la provincia de
Almeria, superando las 10.000 hectdreas, y se posiciona como cultivo mds representativo de
los horticolas protegidos. Almeria representa el 82% de la superficie andaluza de pimiento.
Por otro lado, la produccién experimentd una trayectoria similar a la superficie en los Ultimos
anos, presentando un récord en la campana 2016/17, superando las cifras de la
precedente en un 4%.

En pimiento se observa un adelanto de la campana en el mes de septiembre que se
traduce en un exceso de oferta debido a una mayor superficie de produccién y a las
elevadas temperaturas vividas. Estos hechos provocaban una bajada de las cotizaciones,
agravada por una fuerte competencia de producciones centroeuropeas en estas fechas. A
mediados de noviembre las condiciones meteorolégicas cambiaron drdsticamente,
reduciéndose el volumen producido, favoreciendo una considerable subida del precio con
escasa competencia de ofras regiones productoras. En enero y febrero se alcanzaban las
mayores cotizaciones de la campana, dominando en estas fechas el mercado europeo. A
partir de este periodo comenzaban a disminuir los precios hasta el final de la campana de
exportacion, incorpordndose las producciones murcianas y posteriormente las de Holanda y
Bélgica. En abril se da por finalizada la campana de exportacién.

Los resultados de campaia han sido muy positivos incrementdndose el precio un 6%
respecto a la campana anterior, alcanzando 0,91€/kg. Por su representatividad en volumen
destacan los tipos California (75%) y Lamuyo (12%). Le siguen el dulce conico (5%), el italiano
(4%) y el snack (2%).

Las exportaciones se incrementan en volumen (4%) y valor econémico (9%).

P

Nota: La informacién contenida en esta ficha corresponde a la provincia de Almeria como principal exponente de la produccién
de pimiento de invernadero en Andalucia.

Horticolas protegidos

2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2016/17
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Valorproduccién(miles€)‘ 366.805 | 325.946 | 413.913 | 457.686 | 477.631 | 573.426 | 627.714

Superficie (ha) 7.300 7.336 8.406 9.325 9.270 9.439 10.260

Produccion (t) 470.263 511.645 | 540.590 | 649.957 | 629.512 | 664.340 | 693.215

Rendimiento (kg/m?) 6,4 7,0 6,4 7,0 6,8 7,0 6,8

Fuente: Avance de Superficies y Producciones (D.T. Almeria): campafia 2016/17 y Anuarios de Estadisticas Agrarias: resto campafas. CAPDER
Valor produccién: Elaboracion propia a partir de produccion de Avances de superficies y precio pagado al agricultor del Observatorio de precios y mercados. CAPDER.

Precio medio origen (€/kg) 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Fuente: Precio medio en origen procedente del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER.
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Fuente: DATACOMEX. Datos de la campana 2016/17, provisionales
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Volumen tros i Valor econémico i
Snack 2% Otros Dos 3% Snack 4% Ofros tipos 3%

- Lamuyo 12% Lamuyo 11%

taliano 4% e taliano 3%

Dulce cénico 5% " Dulce conico 6%

California 75% California 73%

¢ Agencia de Gestidn Agraria y Pesquera de Andalucia Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPDER
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