Tomate protegido: Campana 2016/1 7

La produccién de tomate protegido andaluz se concentra en tres zonas en la provincia de Almeria,
en los alrededores de la capital, en el Campo de Nijar y en el poniente almeriense, asi como en la
Costa de Granada.

La superficie de produccion ha ido incrementdndose en los Ultimos anos en la provincia de Almeria,
viéndose interrumpido este crecimiento en la campana 2016/17, en la cual descendié un 6,6% a raiz
de una serie de campanas con resulfados mediocres.

Por otro lado, la produccion de tomate experimentd una trayectoria de claro ascenso con altibajos
puntuales. La campana 2016/17 descendié un 8,9% respecto a la campana precedente debido a la
combinacién de una bajada del rendimiento y una menor superficie de cultivo. La produccién de
tomate dibujé un perfil similar en cuanto a la distribucién del volumen comercializado en anteriores
campanas, a excepcidon de los meses de diciembre y enero en los cuales se ralentizé debido a las
bajas temperaturas, o cual propicié unas cotizaciones excepcionales en los meses invernales, a lo
cual se unié la prdctica ausencia de competidores que favorecid dicha situacién tan favorable.

Los precios en origen han dibujado una trayectoria irregular a lo largo del tiempo, que en los Ultimos 7
ejercicios ha oscilado entre los 0,53€/kg vy el mdximo histérico alcanzado la campana 2016/17, en la
cual se llegd alos 0,78€/kg.

En consonancia las exportaciones descendieron en torno al 6% en volumen, sin embargo la cifra de
negocios respecto a la pasada campana se incrementd un 15%, la mds elevada hasta la fecha.

Nota: La informacién contenida en esta ficha corresponde a las provincias de Aimeria y Granada como principales exponentes de
la producciéon de tomate de invernadero en Andalucia, excepto el apartado “Principales datos” que contiene datos
exclusivamente de la provincia de Almeria, al no disponer de los de Granada para la campaia 2016/17 actualizados.

Principales datos

2010/11 2011/12 2012/13

Tomate

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

VEACTT L At N (L CY RN 417.408 | 548.463 | 577.699 | 640.410 | 560.162 | 587.660 | 784.803

Superficie (ha) 8.639 9.013 10.232 11.081 10.222 10.836 10.124

Produccion (t) 787.562 | 925.740 | 958.469 |1.090.792 | 980.801 |1.101.893|1.004.004

Rendimiento (kg/m?) 91 10,3 9,4 9,8 9,6 10,2 9,9

Fuente: Avance de Superficies y Producciones (D.T. Almeria): campana 2016/17 y Anuarios de Estadisticas Agrarias: resto campanas. CAPDER
Valor produccién: Elaboracién propia a partir de produccién de Avances de superficies y precio pagado al agricultor del Observatorio de
precios y mercados. CAPDER.

Precio medio origen (€/kg) 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Total tomate ‘

Horticolas protegidos

Tomate cherry ‘

Tomate sin cherry*

Fuente:Precio medio en origen procedente del Observatorio de Precios y Mercados. CAPDER.
* Incluye los tipos larga vida, rama, asurcado, pera, liso y ofros tipos minoritarios.

Distribucion mensual del volumen comercializado Distribucion mensual de las exportaciones

Se permite la reproduccién total o parcial de los datos o grdficos de esta publicacién , citando su procedencia.
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Evolucion de las exportaciones de tomate
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Distribucion de los principales tipos comercializados en la campana 2016/17

Volumen Valor econémico

Asurcado 4% Asurcado 4%

L Vi 1
Chery 19% arga Vida 15%

Larga Vida 21% Cheny 31%

Liso 5%

Otros tipos 3% ama 23%

Pera 21%

Pera 25%

Rama 23%

A Agenda de Gestién Agraria y Pesquera de Andalucia Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPDER
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