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JUNTA UEAANU;\LUUA 1.1. Campaﬁa 2018/19

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA Y DESARROLLO SOSTENIBLE

La campafia de citricos 2018/19 ha estado marcada por la ausencia de incidencias climatolégicas extremas durante el desarrollo del ciclo
bioldgico del cultivo, lo que ha tenido como resultado una mayor produccién en arbol, aunque con un menor calibre de la fruta en determinadas
zonas de produccion andaluza. Concretamente, la campafia se caracteriza por presentar un retraso en el comienzo de la misma que, dependiendo
de la zona de produccién, puede llegar a ser de dos o tres semanas en comparacidén con otras campafias precedentes. En lo que respecta a la
floracién como el cuajado del fruto, se han visto beneficiados por la ausencia de precipitaciones intensas, temperaturas extremas o vientos
fuertes, que pudieran favorecer la caida o perdida de flor en arbol, favoreciendo una mayor cantidad de fruto en arbol y, consecuentemente, una
disminucién del calibre medio. Sin embargo, las precipitaciones y las temperaturas bajas del momento de floracién, o el retraso en la llegada de
las temperaturas calidas en determinadas zonas de produccion, han propiciado un retraso de entre 10 y 15 dias en la floracidn y cuaje. Asimismo,
los meses del verano han estado marcados por la ausencia de temperaturas altas extremas, lo que ha favorecido la transpiracion del cultivo y ha
reducido el cierre de estomas de la planta para frenar la evaporacion, lo que en definitiva ha favorecido el crecimiento vegetativo y del fruto en
arbol. Por otro lado, en determinadas zonas de produccién andaluzas el clima ha sido seco, teniendo que recurrir a un mayor nimero de riegos y
obteniendo un calibre algo inferior de la fruta, como puede ser el caso por ejemplo de las mandarinas Clementinas Tempranas en Huelva o el
limén Fino de determinadas zonas de la provincia de Malaga.

En lo que respecta a la comercializacidn y las cotizaciones medias de los citricos, la campafia ha estado marcada desde el principio por un ritmo
lento y escalonado en la recoleccidn de citricos en campo marcado por las bajas cotizaciones alcanzadas, asi como por un ritmo de trabajo en las
centrales de manipulacién y envasado inferior al de las campafias precedentes. Esta ralentizacidn en la comercializacion de citricos se ha debido,
por un lado a las circunstancias especificas de la campafia como es la salida al mercado de fruta con un indice bajo de maduracidn, la
concentracién de la oferta nacional, los impedimentos climatolégicos en la recoleccion de la cosecha en las variedades mas tempranas o el
aumento de los costes de recoleccién vy las dificultades para encontrar mano de obra en el campo. Por otro lado, afectan circunstancias externas
como la presencia de fruta procedente de otros paises productores con precios mas competitivos en el mercado, los problemas logisticos de
transporte ocurridos en Francia, asi como debido a la ausencia de bajas temperaturas que tanto se asocian con el consumo de este tipo de fruta.

En general, ha existido una dificultad generalizada en alcanzar cotizaciones medias éptimas para cubrir gastos de produccién en campo como los
gastos de almacén en las centrales de manipulacion. En este sentido, las exportaciones de citricos andaluces han estado marcadas por un lado,
por la presion ejercida por la gran distribucién sobre los precios de venta, por el adelanto y aumento de la cosecha de citricos de otros paises
productores y competidores como Turquia, Grecia, Marruecos o Egipto favorecida por la climatologia y a lo que se une la devaluacién de la
moneda egipcia. Y, por otro lado, el solape de variedades con las producciones de otros paises unido a la prolongacién de la entrada de
contingentes y la reduccién de aranceles para la entrada a Europa de fruta de otros paises productores como Sudafrica a pesar de las afecciones
de mancha negra que siguen preocupando en la entrada a Europa de citricos tardios procedentes tanto de este pais como de Argentina.




AN

JUNTA DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

1. INTRODUCCION

1.2. Datos estadisticos del sector

VALOR ECONOMICO DE LA PRODUCCION ANDALUZA DE CIiTRICOS (Mill. Euros)

El sector de los citricos en Andalucia representa el 6,4%
de toda la Produccion de la Rama Agraria Andaluza.
Concretamente, el sector de citricos de Andalucia en 2017
alcanzd un valor de la produccién cercano a 653 millones
de euros, es decir un 22% inferior al valor de la produccidn
de 2016 (836 mil. Euros).

En lo que respecta al empleo, en la campafa 2017/18 se
estima que en Andalucia se generen mas de 7,2 millones
de jornales relacionados con el sector de citricos. El 65%
de estos jornales estan relacionados con la produccion de
citricos en campo, en donde la recoleccién ocupa el 62%
de los mismos. El 35% de los jornales del sector estan
relacionados con las centrales de manipulacién y envasado
del sector.

Jornales en central hortofruticola

548,09
405,18 405,32 376,49
07,78
66,15 58,73 68,91
I53,75 Is9,23 l74,71 I73,3o
2014 2015 2016 2017
B Naranja = Mandarina Limon

Fuente: Macromagnitudes agrarias. Consejeria de Agricultura, ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

Por otro lado, las explotaciones cuentan
mayoritariamente por mano de obra
masculina, siendo un 27% las explotaciones
las que tienen mano de obra femenina.

2.562.028

Jornales en recoleccién _ 2.917.520
Jornales en produccién (incluida la recoleccion) _ 4.676.237

Fuente: Elaboracion propia a partir de la mano de obra directa en la cadena de valor de citricos cultivados en Andalucia.
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PRODUCCION (t) DE CITRICOS DE ESPANA Y ANDALUCIA

En la campana 2018/19 la produccion de naranja y limén a nivel nacional ha aumentado en un 14% de media con
respecto a la campana 2017/18, después de un descenso medio en la campafia 2017/18 del 5% con respecto a la
campafia 2016/2017. Mientras que la produccion de mandarina ha descendido por segundo afo consecutivo en un
15%. A nivel andaluz, la produccién de citricos ha venido aumentando en las tres ultimas campafas. Concretamente,
en la campafia actual 2018/19 la cosecha de mandarina ha aumentado en un 14% con respecto a la campana

2017/18, el limon lo hace en un 7% y la naranja en un 2%.

B Naranja Andalucia M Naranja Espafia B Mandarina Andalucia Mandarina Espafia Limén Andalucia Limoén Espaiia

5 2 3 18 3. 12
3 49
82.073
98.926 18.755
87.088
1. 11 4?_ 1. 18 . 52 79
1. 72
.088.964 1.091.539
818.489 755 546 954.479 927.914
9 4 6 971 4 >
107.154 128.289 108.313 113.961 108.208 115.587
Campafia 2013/2014 Campafia 2014/2015 Campafia 2015/2016 Campafia 2016/2017 Campaifia 2017/2018 Campafia 2018/2019

Fuente: Avance superficie y produccion Consejeria de Agricultura, ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, dic. 2018. Anuario 2011-2017 (prov. Avance superficies y producciones
agricolas, Noviembre 2018. Anuarios 2011-2016, Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.
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SUPERFICIE (ha) DE CIiTRICOS DE ESPANA Y ANDALUCIA

A nivel nacional la superficie de citricos en la campafia 2017/18 ha aumentado ligeramente, en un 1%, después de un descenso
medio cercano al 2% en las dos campanas anteriores a esta. A nivel andaluz, la tendencia ha sido la misma, con un crecimiento
de la superficie de citricos del 0,5% en la campafia 2017/18, y un descenso algo inferior al 2% en los dos afios anteriores.

A nivel regional destaca la provincia de Sevilla con el 35% de la superficie de produccion de citricos, seguida de la provincia
de Huelva con el 22% vy las provincias de Cérdoba y Malaga con un 13,5% de media cada una. A nivel de producto, la mayor
superficie de naranja se encuentra localizada en Sevilla, que cuenta con el 43% de la superficie. Seguida de Cérdoba y Huelva
con el 18% de media cada una. En lo que respecta a la superficie de mandarino, destaca la provincia de Huelva 47% de la

superficie andaluza, seguida de Almeria y Sevilla que representan un 17% de media cada una. El limén 75% de la superficie de
limén andaluza se encuentra localizado en Malaga y el 22% en Almeria.

8 1 2 1 6 1 9
3.117 1.617 0.065 7.006
36.861 36.106 35.952 36.945

1

B Naranja Andalucia
B Naranja Espafia

® Mandarina Andalu

Mandarina Espaia

Limon Andalucia

Limon Espaia

6.033 6.004 5.884 5.938

Campaiia 2013/2014 Campaiia 2014/2015 Campafia 2015/2016 Campaiia 2016/2017

Fuente: Avance superficie y produccion Consejeria de Agricultura, ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible, dic. 2018. Anuario 2011-2017 (prov). Avance superficies y producciones

agricolas, Noviembre 2018. Anuarios 2011-2016, Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Nota: se representa la superficie en produccion de citricos. Nota: no se disponen de
datos a nivel nacional de las camparias 2017/18 y 2018/19.
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ELEMENTOS ESTRUCTURALES QUE FOMENTAN LA BIODIVERSIDAD

El 63% de las explotaciones agrarias del sector de .. 0
€ | Laminas de agus [N %

citricos poseen uno o varios elementos

estructurales que fomenta la biodiversidad.

Resaltando la presencia de arroyos, setos y muros
de piedra.

Arboleda diseminada 9%

Muros de piedra 12%

setos | 13%
Arroyos |, ¢

DISTRIBUCION VARIETAL DE LOS CiTRICOS

Especie/ Variedad AFORO 2017/18 (TM)
Grupo Navel 980.529 Fuente: Datos encuesta al sector. Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Grupo Blancas 352.471 Pesca y Desarrollo Sostenible. (Base muestral 75 encuestas)
Grupo Sanguinas 14.109
Grupo tardias 258.405 . i »
- El sector de citricos de Andalucia cuenta con una representacién de un gran
Total Naranja dulce 1.605.514 , . . . .
nimero de variedades, principalmente de las especies naranjo y
Total Naranja amarga 12.709 mandarino.
Grupo Satsumas 23.072 En la naranja destaca el grupo Navel que representa el 61% de la produccién
Grupo Clementinas 238.339 total de naranja, y donde resaltan las variedades Navelina y Washintong.
Grupo otras mandarinas 183.868 Mientras que en la mandarina el mayor volumen de produccién corresponde
. o L .
Total Mandarina 415,278 al grupo de las Clementinas con el 53@ de la prodtfcaon de mandarina
— andaluza, donde destacan las mandarina de media temporada y las
Total Limén 115.943 .
mandarinas tempranas.
Total Pomelo 28.630
Total otros citricos 3.943
TOTAL CITRICOS ANDALUCIA 2.212.017

Fuente: Primer aforo de Produccion de Citricos en Andalucia, camparia 2018/19. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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FORMAS JURIDICAS DE LOS CITRICULTORES

Otra forma societaria ] 1%
Sociedad Anénima [l 3%
Comunidad de Bienes - 4%

Sociedad Civil 7%

Sociedad Limitada |GG 16%
Empresa Individual | NN, /2

Fuente: Datos encuesta al sector. Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible. (Base muestral 75 encuestas)

TITULARIDAD DE LAS EXPLOTACIONES

Aparceria -
1% El 83% de las explotaciones arrendadas son contratados por
Arrendamiento Propiedad un periodo de mayor a 4 afios. Un 8% de los mismos se
16% 83% realizan por un periodo comprendido entre 1y 4 afos. Y, un 8%
de las arrendamientos se realizan por un periodo inferior a un
afno.

Fuente: Datos encuesta al sector. Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible. (Base muestral 75 encuestas) 10
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CANALES DE COMERCIALIZACION DE LOS CITRICOS ANDALUCES

otros M 3%

Venta directa a minoristas [l 3%
Venta directa en finca a gran distribucion ||l 4%
Venta directa en finca a corredores [ 4%

Venta directa en finca a comercializadora independiente 16%
Venta a través de una comercializadora |G 09Y%
Venta a través de una cooperativa | N 1

El 70% de los agricultores del sector de citricos comercializan su produccion de forma indirecta, bien a
través de una cooperativa, forma utilizada por el 41% de los agricultores encuestados, o bien a través
de una comercializadora. El 30% restante de los agricultores encuestados comercializan su cosecha
de citricos de forma directa en finca. En este segundo caso, destaca la venta a través de una
comercializadora independiente.

Fuente: Datos encuesta al sector. Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible. (Base muestral 75 encuestas)
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COTIZACIONES MEDIAS DE LOS CiTRICOS ANDALUCES EN ARBOL

Tras un crecimiento generalizado de las cotizaciones medias de los citricos en arbol entre la campana 2013/14 y 2016/17,
se invierten su tendencia de crecimiento en las dos ultimas campafas, campafa 2017/18 y 2018/19. Concretamente, el
valor medio de la naranja y del limén en la campana 2017/18 descienden en un 7% y un 4% respectivamente, mientras
que el valor medio de la mandarina cae en un 18% con respecto a la campafia precedente. En lo que respecta a la
campana actual, 2018/19, es importante indicar que las cotizaciones medias representadas son las obtenidas hasta la
fecha del presente informe. No obstante, se observa una clara disminucién de las mismas en el caso de la naranja y la
mandarina del 39% y el 31% respectivamente, mientras que las cotizaciones medias del limén permanecen estables con
respecto a la campafia 2017/18.

0,65 0,67
'

0,58
0,55
0,48
0,45 0,45 0,43
0,39 044
0,36
0,30
’ 0,28
0,23 0,23 31 &
I I i’l :

Campafia 2013/14 Campafa 2014/15 Campafia 2015/16 Campafia 2016/17 Campafia 2017/18 Campafia 2018/19

0,30 0,29

0,17 0,16

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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Si analizamos las cotizaciones medias semanales de la naranja liquidadas al agricultor por la fruta en el arbol representadas en la
grafica mas abajo observamos que, a excepcion de la campafa 2013/14 y 2018/19 , siguen una tendencia similar. En general, el valor
medio de la naranja al comienzo de la campafa ha seguido una linea decreciente marcada por el aumento de la oferta, concretamente,
el precio medio al inicio de la campafa ha estado comprendido entre un 0,19 y 0,24 Euros/kg. Esta disminucién irregular de las
cotizaciones medias de la naranja se viene manteniendo hasta el mes de diciembre donde la entrada de frio y el aumento del consumo
de citricos suele ir acompanado de un aumento de las cotizaciones medias. Este incremento de las cotizaciones suele mantenerse
hasta el final de la campafa dado que coincide con el inicio de la campafia de las variedades de naranja mas tardias, aquellas que por
sus caracteristicas organolépticas y produccion mas escalonada, suelen alcanzar un mayor valor comercial en el mercado.

Por otro lado, las cotizaciones medias de la naranja en arbol vienen incrementando su valor en las ultimas campafas. No obstante, y a
pesar de que la campafia actual haya comenzado con cerca de vente dias de retraso en comparacion al resto de campafas, se observa
que el valor medio alcanzado por la naranja en lo que llevamos de campafa 2018/19, aunque comienza con valores medios similares a
los afos previos, posteriormente continla con una querencia negativa que se prolonga incluso en la segunda parte de la campafa
cuando la tendencia debia ser la inversa.

o
&)

0,45 4

Precio (Euros/kg)
o
w o
v =

o
[

o
t

|
\

\
)

{

o
=

0,05

0
Semanas 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

—=—Campafia 2013/14 ——Campaiia 2014/15 =——Campafia 2015/16 Campafia 2016/17 =—=—Campafia 2017/18 esss»Campaiia 2018/19

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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Las cotizaciones medias semanales de la mandarina en arbol al igual que en la naranja, siguen una marcada tendencia decreciente
en la primera parte de la campafa, seguida de una relativa estabilidad de los valores medios entre los meses de noviembre y
diciembre, para finalizar con una tendencia al alza de las cotizaciones medias a partir del mes de enero coincidiendo con el mayor
descenso de las temperaturas y el comienzo de la recoleccidén de las variedades de mandarinas mas tardias y las mandarinas
hibridas.

En lo que respecta a la campafna 2018/19 se observa como el valor medio alcanzado por las mandarinas al inicio de campafa es
inferior al valor medio del resto de campafias (exceptuando la campara 2013/14) incluso comenzando con cerca de tres semanas de
retraso debido a las condiciones climatolégicas. Si observamos la grafica mas abajo observamos como los precios medios
alcanzados, durante practicamente todo el resto de la campafia, continian con valores medios inferiores al resto de las campafas
representadas. En la primera semana del mes de diciembre las cotizaciones aumentan ligeramente y aunque se podria pensar que se
trataba de un giro de la campana, posteriormente se volvié a una tendencia negativa de las mismas hasta practicamente el momento
en el que nos encontramos de la campafa a fecha del informe (semana 6 de 2019).

0,9
0,8
0,7

0,6

Precio (Euros/kg)

0,5
0,4

0,3

0,2
0,1

0
Semanas 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

—=—Campafia 2013/14 —=—Campafa 2014/15 =—=—Campafia 2015/16 Campafa 2016/17 ==—Campafia 2017/18 essCampafia 2018/19

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DEL LIMON EN ARBOL

En la primera parte de la campafa del limén, las cotizaciones medias semanales liquidadas al agricultor por el limén Fino en arbol,
han comenzado en las ultimas cuatro campanas, incluyendo la actual, con valores cercanos a los 0,6 Euros/kg. La tendencia general
de las cotizaciones es decreciente hasta mediados del mes de diciembre donde suelen aumentar coincidiendo con las fiestas
navidefas. Posteriormente, las cotizaciones del limon Fino se mantienen practicamente estables hasta el comienzo de la campana del
limén Verna donde nuevamente vuelven a aumentar los valores medios alcanzados siguiendo una tendencia creciente hasta el final
de la campana.

En lo que respecta a las cotizaciones medias del limén en lo que llevamos de la campafia 2018/19 resaltan por la tendencia continua
y decreciente que se mantiene de forma regular desde el inicio de la campafa. Aunque los valores alcanzados por el limén Fino han
sido por lo general, y a diferencia de lo que ocurre en la naranja y la mandarina, similares a los de las dos campafias precedentes, sin
embargo, esta tendencia parace no revertir y se mantiene hasta la fecha del presente informe.
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JUNTA DE ANDALLCIA 2.3. Analisis de las cotizaciones en las centrales de manipulacion
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COTIZACIONES MEDIAS DE LOS CIiTRICOS ANDALUCES A LA SALIDA DE LA CENTRAL DE MANIPULACION Y ENVASADO

Por lo general, los almacenes de manipulacion y envasado de citricos han encontrado dificultades para defender el precio medio
exigido por los agricultores productores en campo y cubrir a la vez los costes generados en los almacenes. Por otro lado, la
actividad comercial de las centrales de manipulacién ha visto reducido su ritmo y carga de trabajo en comparacién con los
volumenes comercializados en las campafas precedentes.

En lo que respecta a las cotizaciones medias alcanzadas a la salida de estos almacenes en cada campafia se observa un aumento
del valor medio registrado por la naranja y el limén desde la campafa 2013/18 hasta la campafa actual, 2018/19, donde las
cotizaciones medias descienden en un 2% y un 17%, respectivamente. Mientras que la mandarina, aunque aumenta su precio
medio desde la campana 2013/14 hasta la campafa 2016/17, posteriormente su valore medio se ve reducido en las dos ultimas
campafias, concretamente un 8% en la campafa 2017/18, y un 27% en la campana 2018/19. En este sentido hay que tener en
cuenta que las cotizaciones medias representadas de la campana 2018/19 estan disponibles hasta la fecha del presente informe
(semana 6 de 2019) sin llegar a ser una media del total de la campanfia.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA NARANJA A LA SALIDA DE LA CENTRAL DE MANIPULACION Y ENVASADO

Las cotizaciones medias de la naranja a la salida de la central de manipulacion cuelen llevar una tendencia relativamente estable
en la primera parte de la campafia con cierta inclinacién negativa, seguido de una segunda parte de la campafia marcada por un
crecimiento continuado del valor medio de la naranja envasada. En lo que respecta a la campafna 2018/19 se observa como el
inicio de la campafia se retrasd con respecto al resto de las campafas debido en parte a un bajo indice de azucar y una falta de
coloracién que obligo a mantener la fruta en camara mas de lo habitual, asi como las dificultades encontradas en la
comercializacién debido al solape de la oferta con otros paises productores de naranja.

Por lo general, las cotizaciones medias de la naranja en la campana 2018/19 han registrado valores inferiores a los de la campana
2017/18 aunque superiores al resto de campafas analizadas. No obstante, la situacion revierte a principios del ano 2019 cuando
las cotizaciones medias de la naranja continuan con la tendencia negativa que se mantiene hasta la fecha actual del presente
informe (semana 6 de 2019).
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA MANDARINA A LA SALIDA DE LA CENTRAL DE MANIPULACION Y ENVASADO

En general las cotizaciones medias de la mandarina siguen el mismo comportamiento en todas las campanas analizadas,
exceptuando en la segunda parte de la campafna actual, campafia 2018/19. En comparacién con la naranja y el limon, las cotizaciones
medias de la naranja tienden a fluctuar de una forma mas irregular al principio y final de la campana debido a una mayor presencia de

variedades distintas y en funcion de la oferta de éstas en el mercado.

Al igual que ocurre en la naranja, las primeras cotizaciones medias de la mandarina a la salida de la central de manipulacion en la
campafa 2018/19 no se obtienen hasta final del mes de octubre. En el caso de la mandarina envasada, se observa que claramente,
el valor medio alcanzado durante toda lo que llevamos de campana 2018/19 registra valores inferiores a los alcanzados en el resto de
las campanas analizadas. Destacando la tendencia negativa con la que continua en el momento actual de la campana donde aparece
la oferta de variedades de mandarina mas tardias e hibridos que usualmente alcanzan mayor valor comercial en el mercado.
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JUNTA DE ANDALLCIA 2.3. Analisis de las cotizaciones en las centrales de manipulacion

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA 'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DEL LIMON A LA SALIDA DE LA CENTRAL DE MANIPULACION Y ENVASADO

Al igual que en la naranja y la mandarina, la primera parte de la campana del limén andaluz esta caracterizado por una tendencia
negativa en las cotizaciones medias a la salida de la central de manipulacién. Le sigue una tendencia ligeramente estable de los
precios medios registrados por el limén para comenzar una linea creciente de las cotizaciones medias hasta alcanzar el final de la
campana. En lo que respecta a la campafa 2018/19 y en comparacion con el resto de las campafas analizadas se observa, por un
lado, que, al igual que el resto de los citricos, la campafa comienza con un retraso de la maduracion y comercializacion de la fruta. Y,
por otro lado, se obtiene que las cotizaciones medias alcanzadas por el limén a la salida de la central de manipulacion y envasado
registra una tendencia decreciente con mayor pendiente que la registrada por el resto de las campafias desde su inicio de las ventas.
Esta disminucién de las cotizaciones medias del limoén registradas hasta la misma fecha de elaboracion del presente informe, donde
se alcanza el precio minimo de todas las campafias analizadas (0,39 Euros/kg) sin poder aventurar cual sera su comportamiento en
las préximas semanas.
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COTIZACIONES MEDIAS DE LOS CITRICOS ANDALUCES EN LOS MERCAS

Las cotizaciones medias de los citricos en los mercas han tendido al alza practicamente en todas las campafias anteriores a la
campafa actual, o con disminuciones inferiores al 8% en el caso de la mandarina y la naranja. Sin embargo, en la campafa actual,
la campafia 2018/19, las cotizaciones medias registradas tanto para la naranja, la mandarina como, para el limén, alcanzan valores
inferiores a los registrados en el resto de las campafas analizadas. Concretamente, la naranja registra un precio medio de 0,77
Euros/kg, es decir un 6% inferior al precio medio de la campafia 2017/18. La mandarina disminuye en un 3% su valor en la
campafa 2018/19 (0,94 Euros/kg) con respecto a la campafia precedente. Mientras que el limoén reduce su valor medio en un 12%
con respecto al valor medio de los Mercas en la campafa 2017/18.
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

20



AN\ 2. COMERCIALIZACION

JUNTA DE ANDALUCTA 2.4. Analisis de las cotizaciones en los Mercas

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA 'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA NARANJA EN LOS MERCAS

Las cotizaciones medias semanales de la naranja en los Mercas mantienen una tendencia similar en las campafas analizadas. El
valor medio de la naranja comienza con un precio maximo que posteriormente va disminuyendo hasta el mes de diciembre que es
cuando comienza una tendencia creciente hasta final de campafa. En lo que respecta a la campana objeto de analisis, la campana
2018/19 las cotizaciones medias maximas correspondientes al principio de la campafna han registrado valores medios inferiores al
de las tres ultimas campafas, similares a los de la campana 2013/14 y superiores a los de la campana 2014/15. Durante el resto
de la campana 2018/19, las cotizaciones medias semanales de la naranja en los Mercas han mantenido valores inferiores al resto
de campafas excepto a partir de la semana 45 de 2018 donde el valor medio registrado invierte la querencia negativa para
aumentar hasta la semana 49 donde vuelven a disminuir de forma continua hasta la fecha del presente documento (semana 6 de

2019).

1,40

1,20

1,00

Precio (Euros/kg)

0,80

0,60

0,40
0,20

0,00

Semanas 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27

—=—Campafa 2013/14 -——Campafna 2014/15 ==—Campafia2015/16 Campafa 2016/17 ==—Campafia 2017/18 essssCampafia 2018/19

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

21



AN\ 2. COMERCIALIZACION

JUNTA DE ANDALUCTA 2.4. Analisis de las cotizaciones en los Mercas

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA 'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA MANDARINA EN LOS MERCAS

En los Mercas las cotizaciones medias semanales de la mandarina siguen una tendencia similar a la naranja aunque en este caso los
valores maximos de la mandarina se alcanzan tanto al inicio como al final de la campafna. Concretamente, la campafia comienza con
valores entorno a 1,2 Euros/kg para posteriormente descender hasta final del mes de diciembre, cunado las cotizaciones medias
comienzan una linea creciente hasta final de la campafia. Si comparamos los precios medios alcanzados en la campafia 2018/19 con
el resto de camparfas se observa que los precios semanales alcanzados para la mandarina se encuentran en la media del resto de
empresas. Y, a diferencia de lo que ocurre en otras posiciones comerciales, y aunque es un poco precipitado aventurarse debido a
gue solo se disponen datos hasta la semana 6 de 2019 en la campafna actual, parece que las cotizaciones de la mandarina en los
Mercas invierten su tendencia negativa de la primera parte de la campafia y comienzan a una tendencia positiva a partir del mes de

enero de 2019.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DEL LIMON EN LOS MERCAS

En lo que respecta a las cotizaciones medias semanales del limén andaluz en los Mercas se aprecia un comportamiento similar en
todas las campafias analizadas. La campafa se caracteriza por una tendencia decreciente de las cotizaciones medias semanales
desde el inicio de la campana, seguido de una relativa estabilidad de los precios medios entre enero y principios del mes de abril, para
finalizar con una tendencia creciente de las mismas y alcanzar los valores maximos, coincidiendo con la variedad mas tardia del
limén, la variedad Verna. En lo que respecta a las cotizaciones medias de la campana 2018/19 los valores medios alcanzados son
superiores a los registrados en las campafias precedentes, a excepcion de la campafa 2015/16 y en algunos tramos de las campafnas
2016/17 y 2017/18. No obstante, los precios medios del limén en las ultimas semanas de la campafa 2018/19 de la que se tienen
datos no parecen apuntar la misma tendencia, registrandose valores medios inferiores a los de las dos ultimas campafas y
acercandose a los valores minimos registrados en la campafa 2013/14 y la campana 2014/15.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA NARANJA EN SUPERMERCADOS

Precios de naranaja en supermercados
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

2. COMERCIALIZACION

2.5. Analisis de las cotizaciones en Consumo (supermercados)

En relacion con las cotizaciones de la
naranja en los supermercados, éstas
muestran una cierta estabilidad hasta el mes
de septiembre, momento en el que los
centros de manipulacién europeos ya se
han vaciado y el mercado tiene un mayor
porcentaje de producto extracomunitario, sin
que se hayan iniciado las nuevas
producciones europeas.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA MANDARINA EN SUPERMERCADOS

Precios de mandarina en supermercados
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

2. COMERCIALIZACION

2.5. Analisis de las cotizaciones en Consumo (supermercados)

En relacion con las cotizaciones de la
mandarina en los supermercados, de nuevo
se detecta un incremento de precios, en
este caso, durante los meses de agosto y
septiembre, meses en los que los centros de
manipulacion europeos ya se han vaciado y
el mercado tiene un mayor porcentaje de
producto extracomunitario, sin que se hayan
iniciado las nuevas producciones europeas.
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COTIZACIONES MEDIAS SEMANALES DE LA LIMON EN SUPERMERCADOS

Precios de mandarina en supermercados
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1,2 en los supermercados, de nuevo se detecta
un incremento de precios, en este caso, en
el periodo de mayo a finales de septiembre,
0,4 meses en los que el porcentaje de producto
extracomunitario en el mercado es mayor.
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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2. COMERCIALIZACION

JUNTA DE ANDALLCIA 2.6. Comparativa de cotizaciones en diferentes eslabones de la cadena

COMPARATIVA DE COTIZACIONES EN DIFERENTES ESLABONES DE LA CADENA DE COMERCIALIZACION DE LA NARANJA

Precios de naranja en arbol, centro de manipulacion, mercados
mayoristas y consumo (granel en supermercados)
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La comparativa de precios de naranja
en arbol, central de manipulacién,
mercados mayoristas y consumo (granel
en supermercados), muestra tendencias
similares, exceptuando el periodo estival
en el que no existen cotizaciones de
naranja andaluza.

La produccion andaluza de naranja
representd en la campafa 2017/18 el
48% de la produccién nacional.

Nota: Las cotizaciones en arbol y centro de manipulacion se corresponden con datos procedentes de producciones andaluzas. Los precios de mercados mayoristas corresponden
con datos de Mercamadlaga, Mercasevilla, Mercamadrid, Mercabarna y Mercabilbao. Los datos al consumo se corresponden con datos a granel de supermercados andaluces.

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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JUNTA DE ANDALLCIA 2.6. Comparativa de cotizaciones en diferentes eslabones de la cadena

COMPARATIVA DE COTIZACIONES EN DIFERENTES ESLABONES DE LA CADENA DE COMERCIALIZACION DE LA MANDARINA
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La comparativa de precios de mandarina
en arbol, central de manipulacion,
mercados mayoristas y consumo (granel
en supermercados), muestra tendencias
similares, exceptuando el periodo estival
en el que no existen cotizaciones de
naranja andaluza y algunas semanas de
los meses de marzo y abril. En el caso de
la mandarina, se debe de tener en cuenta
que en la campana 2017/18 la produccion
andaluza de mandarina representé tan
sélo el 20% de produccion nacional, por lo
que la influencia de los precios andaluces
en origen sobre los precios nacionales de
los mercas, es reducida.

Nota: Las cotizaciones en arbol y centro de manipulacion se corresponden con datos procedentes de producciones andaluzas. Los precios de mercados mayoristas corresponden
con datos de Mercamadlaga, Mercasevilla, Mercamadrid, Mercabarna y Mercabilbao. Los datos al consumo se corresponden con datos a granel de supermercados andaluces.

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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COMPARATIVA DE COTIZACIONES EN DIFERENTES ESLABONES DE LA CADENA DE COMERCIALIZACION DEL LIMON
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noviembre, enero y febrero, mientras

que los datos de marzo, abril y mayo
1,6

/\—/—\i son divergentes. En el caso del limédn,

de manera similar a lo comentado para

12 la mandarina, se debe de tener en
e /\ cuenta que en la campana 2017/18 la

2,8

2,4

produccion andaluza de limoén
representd tan sélo el 12% de la
produccion nacional, por lo que la
. influencia de los precios andaluces en

0,4

T - T T T I N N T origen sobre los precios nacionales de
EEEEEHHHHﬂNNNNNmmmmmvvﬂ'#vmEEE% .
s ¢4 ¢g9EEEEEEEEEEELEEELEEEEEEEEELE GG los mercas, es reducida.
w wv wv w w w wv wv w w wv wv w w w wv wv w w wv wv
——Arbol ===Centro Manipulacién ——Mercados mayoristas ——Consumo

Nota: Las cotizaciones en arbol y centro de manipulacion se corresponden con datos procedentes de producciones andaluzas. Los precios de mercados mayoristas corresponden
con datos de Mercamadlaga, Mercasevilla, Mercamadrid, Mercabarna y Mercabilbao. Los datos al consumo se corresponden con datos a granel de supermercados andaluces.

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
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N\ 3. DATOS DE CONSUMO Y GASTO
JUNTA DE ANDALUCA 3.1. Datos del consumo y gasto per capita de naranja

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

EVOLUCION DEL CONSUMO PER CAPITA DE NARANJA DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)

% 257 914 39 514 En los ultimos diez afios el consumo per

= i —_— 200 20 20 ' 20,5 20,5 capita de naranja ha seguido una tendencia

s 20 general negativa, con un descenso medio

§ anual del 1,9% a nivel nacional y del 2,1%
g 151 11,5 en Andalucia entre 2014 y 2017.

g 10 - ® Concretamente, el consumo per capita

2 ® entre 2008 y 2017 ha descendido en un

] 5 | 9 17% a nivel nacional y en un 19,5% a nivel

autondmico.

0 - En general el consumo anual de Andalucia,

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018* entre 2008 y 2017, ha sido de media un

e=g== Consumo per capita Andalucia =g COoNnsumo per capita Espafia 21_% |nfer|or. al coqsumo 'naC|onaI, es decir

existe una diferencia media anual de 3,5kg.

— 25 A
En general, el gasto per capita anual en naranja sigue § 21,6
una tendencia negativa en los ultimos afios similar al 3 20 -
comportamiento del consumo per capita. No obstante se ®
trata de un comportamiento irregular dependiendo de :g 15 -
i . . o 159 ) g 11
las cotizaciones medias de la naranja en el mercado. 5 15,4 15,2 2 146 Ly e T,
S 10 - © 134 2 55 136 134 13577°@
~ L S ’ ®
Entre los aflos 2008 y 2017 el gasto per capita anual en *g
Espafa fue de media un 33% superior al gasto andaluz, lo CEEEE 8,3
que supone una diferencia de gasto per capita de 4,7
Euros al afio. 0-
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*
Fuente: Datos del Panel de Consumo en hogares, 2008-2018. Ministerio L, , L, -
=—g== (Gasto per cdpita Andalucia =g Gasto per capita Espaia

de Agricultura, Pesca y Alimentacion. (*) Datos de 2018 del segundo
semestre no disponibles.
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A\ 3. DATOS DE CONSUMO Y GASTO

JUNTA DE ANDALLCIA 3.1. Datos del consumo y gasto per capita de naranja

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

EVOLUCION MENSUAL DEL CONSUMO PER CAPITA DE NARANJA DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)
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Consumo per capita ANDALUCIA y consumo méximo anual

Consumo per capita ESPANA y consumo mdaximo anual

La evolucién mensual del consumo per cdpita de la naranja, tanto a nivel nacional como autondmico, sigue un comportamiento similar en los
distintos afos analizados. Concretamente, el consumo sigue una tendencia positiva desde el inicio de la campana en el mes de octubre, hasta
llegar a los meses de enero, febrero y marzo, donde se registran los datos de consumo per cdpita maximos de cada afio. Posteriormente, el
consumo de naranja va descendiendo hasta el final de la campafia. Por lo general, este aumento del consumo corresponde al periodo invernal
donde el descenso de las temperaturas va asociado a una mayor demanda de naranjas, debido al alto contenido en vitamina C de las mismas. El
consumo per cdpita maximo mensual en el periodo analizado también sigue una tendencia decreciente, registrando un descenso medio del
23% a nivel nacional y del 30% a nivel andaluz, entre los afios 2013 y 2018.

Fuente: Datos del Panel de Consumo en hogares, 2008-2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. (*) Datos de 2018 del segundo semestre no disponibles.
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A\ 3. DATOS DE CONSUMO Y GASTO

JUNTA DE ANDALLCIA 3.2. Datos del consumo y gasto per capita de mandarina

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

EVOLUCION DEL CONSUMO PER CAPITA DE MANDARINA DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)

8 - El consumo per capita de la mandarina ha
descendido de forma continuada en los ultimos
afios. Concretamente, entre el consumo per
capita del afio 2008 y el del afio 2017 se
registra un descenso del 17% a nivel nacional y
31 del 20% a nivel autonémico

Y Al igual que ocurre en la naranja, en el periodo
® comprendido entre 2008 y 2017 se registra una
2,6 diferencia media del 26% entre el consumo de
mandarina de Espafa y de Andalucia. Esto

0 - equivale a decir que en Andalucia se consume
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018* 1,3kg menos de mandarina al afo que en

Consumo per capita (kg)

=== COoNnsumo per capita Andalucia g CONsUMo per capita Espaiia Espaha.

Esta tendencia negativa del consumo se manifiesta
también en la evolucién anual del gasto per cépita de
mandarinas aunque en menor medida.
Concretamente, el gasto per capita nacional entre el
afio 2008 y del afio 2017 ha registrado un descenso
medio del 9% a nivel nacional y del 6% a nivel
autondmico. El gasto per capita medio a nivel
nacional entre dichos afios ha sido de 8,2 Euros/afio,
es decir un 35% superior al gasto per capita medio de
Andalucia en el mismo periodo (6,1 Euros/afio). 0 -

Gasto per capita (Euros)
[e)]

o 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*
Fuente: Datos del Panel de Consumo en hogares, 2008-2018. Ministerio

de Agricultura, Pesca y Alimentacion. (*) Datos de 2018 del segundo

, _ =—@== (33st0 per capita Andalucia =@== (33sto per capita Espafia
semestre no disponibles.
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JUNTA DE ANDALUCTA 3.2. Datos del consumo y gasto per capita de mandarina

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

EVOLUCION MENSUAL DEL CONSUMO PER CAPITA DE MANDARINA DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)
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Consumo per capita ANDALUCIA y consumo méximo anual

Consumo per capita ESPANA y consumo maximo anual

El consumo per capita mensual de mandarina sigue un comportamiento similar en los distintos afios estudiados, y similar también
al seguido en el consumo de naranja, aunque con ligeras diferencias. El consumo de naranja va incrementando de forma continuada
desde el inicio de la campafa pero, a diferencia de la naranja, el consumo maximo de mandarina comienza algo antes,
correspondiendo a los meses de noviembre, diciembre y enero, marcando normalmente el maximo en el mes de enero.
Posteriormente, el consumo desciende de forma progresiva hasta el final de la campafia. Analizando los valores maximos del

consumo per capita mensual de mandarina a nivel nacional y autondmico entre 2013 y 2018 se observa un descenso del 29% del
consumo a nivel nacional y, del 31% a nivel autonémico.

Fuente: Datos del Panel de Consumo en hogares, 2008-2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. (*) Datos de 2018 del segundo semestre no disponibles.
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CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

3. DATOS DE CONSUMO Y GASTO

3.3. Datos del consumo y gasto per capita de limén

EVOLUCION DEL CONSUMO PER CAPITA DE LIMON DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)

2,0 A
15 4

1,0 +

Consumo per capita (kg)

2008

2009

2010 2011 2012 2013

=== Consumo per capita Andalucia

2014

=——g== CONsumMo per capita Espafia

2015

El consumo per capita de limdn, a diferencia
de la naranja y la mandarina, sigue una
evolucién positiva en los ultimos afios.
Concretamente, el consumo de limén en 2017
ha aumentado en un 18,5% a nivel nacional y
o un 0,5% a nivel andaluz, con respecto al

¢ consumo registrado en 2008.
0,9 Aunque la brecha entre el consumo per cépita
a nivel nacional y autondmico es menor en
2016 2017 2018* comparacion con el resto de citricos
analizados, ésta ha ido aumentando

considerablemente en los ultimos afios, hasta
alcanzar una diferencia del 20%.

EVOLUCION DEL GASTO PER CAPITA EN LIMON DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)

La evolucion del gasto per cdpita en limén en los
hogares espafioles es ascendente durante la ultima
década, aunque con una pendiente mucho mas
pronunciada en el caso del gasto en Espafia. Asi,
mientras en Andalucia el gasto medio por habitante
se incrementd en un 3%, pasando de 3,23 € a 3,34 €
en Espafia el incrementd se ha situado en el 12%,
pasandode 3,74€a 4,18 €

Fuente:

Gasto per capita (Euros)

=== (Gasto per capita Andalucia

2008

2009

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*

== (Gasto per capita Espafia
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JUNTA DE ANDALUCIA 3.3. Datos del consumo y gasto per capita de limén

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

CONSUMO PER CAPITA DE LIMON DE ANDALUCIA Y DE ESPANA (Kg)
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Consumo per capita ANDALUCIA y consumo mdaximo anual

Consumo per capita ESPANA y consumo maximo anual

La evolucion del consumo mensual de limdén sigue un comportamiento irregular en los distintos afios analizados. Mientras en Andalucia
parece claro que los meses de verano marcan los consumos maximos, con un maximo de 0,27 Kg per capita en el mes de julio de 2017,
en Espafia el consumo maximo (0,25 kg per capita) se da en el mes de diciembre de 2016.

Fuente: Datos del Panel de Consumo en hogares, 2008-2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Datos de 2018 del segundo semestre no disponibles.
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CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

CUOTA DEL MERCADO MUNDIAL DE CITRICOS

Cuota mundial principales proveedores 2017

Espafa 27%
Australia 3% o RES1020%
Chile 3% —
México 4% —(
Egipto 5%
Paises Bajos

6%
Turquia 7%

Sudafrica
1%

/ EEUU 8 China 8%
(o]

Los paises que importan citricos son principalmente
europeos, asi solo los 6 primeros europeos suman el
36% de la cuota mundial (Alemania -10%-, Francia -8%-,
Paises Bajos -6%-, Reino Unido -5%-, Italia -3%- vy
Polonia -3%-). Por otro lado estan los paises
extracomunitarios entre los que destaca, como
principal importador, EEUU (8%) seguido de Rusia (6%),
China (4%) y Canada con el 3% de cuota mundial.

Fuente: ICEX. Informes estadisticos de comercio mundial / Informe Detallado Producto-Pais.

Producto 0805-Espafia; OCDE; 2017 (hasta marzo 2019 no se publica el de 2018)

4. COMERCIO EXTERIOR

4.1. Mercado mundial de citricos

Espaiia es el mayor exportador mundial de citricos,
con el 27% de cuota entre los principales proveedores,
en 2017; seguido de Sudafrica (11%), China (8%), EEUU
(8%) 'y Turquia (7%), todos ellos paises
extracomunitarios.

Cuota mundial principalesimportadores 2017

Alemania

%
Francia 8%

Resto 43% A EEUU 8%

Paises Bajos
6%
Rusia 6%  Reino
——————— Unido 5%

ltalia 3%\ Canada 4%
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JUNTA DE ANDALUCIA 4.2. Analisis de las exportaciones

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA 'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

EXPORTACIONES ESPANOLAS Y ANDALUZAS AL MUNDO Y A LA UE

Desde Espana - ) - -
El principal cliente de los citricos espaiioles es Europa
4:500.000 3:500 (ya en 2009 el 93% del volumen y el 92% del valor de
#.000.000 3.000 las exportaciones de citricos espafioles iban dirigidas a
§Z£8£ 2.500 Europa y 10 afios después el 92% del volumen y el 91%
2 500,000 2.000 del valor siguen con destino Europa).
2.000.000 1.500
1.500.000 1000
1.000.000
500.000 S00
0 0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

mmmm 2| total del mundo (toneladas) . 2 [a UE (toneladas)

Desde Andalucia

e a| total del mundo (Millones de €) a3 |a UE (Millones de €)

400.000 350
350.000 300
300.000 20
250.000
200
Del mismo modo, el principal cliente de los citricos 200.000 150
andaluces es Europa, sin embargo, las exportaciones a ASREEA0 306,
destinos extracomunitarios se han duplicado en los 200800
e ~ . 50
Ultimos 10 afios (asi de 2009 a 2018 se ha pasado del >0.000
7% al 15% del volumen y valor de las exportaciones 0 0
s ] o 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
andaluzas de citricos a paises extracomunitarios).

I 2| total del mundo (toneladas) I 2 [a UE (toneladas)

e 3| total del mundo (Millones de €) emmm3 |a UE (Millones de €)

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.
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4. COMERCIO EXTERIOR

4.2. Analisis de las exportaciones

PRINCIPALES PAISES DESTINO DE LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS Y ANDALUZAS

Cuota clientes de citricos espafoles 2018

Suecia 2%

Suiza 2% \ Resto
N 15%

Canada 2%

Bélgica 3%\ &

Polonia 4% V
Paises
Bajos 6%

Italia 7%

Reino Unido ./
9%

Alemania y Francia fueron en 2018 los clientes mas
importantes de los citricos espainoles, tanto para
Espafna como para Andalucia, si bien en el caso espafiol
ambos paises llegaron a representar practicamente el
50% de la cuota de mercado.

Destacar que, mientras para Espaiia el primer cliente
extracomunitario ha sido Canada (2%) seguido de Suiza
(2%) que ocupan el 82 y 92 lugar, respectivamente, en
el ranking de clientes; para Andalucia el primer cliente
extracomunitario ocupa el 62 lugar en el ranking
(Canada con el 4%) y el siguiente es China con el 92
lugary el 3% de cuota de producto.

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.

Cuota clientes de citricos andaluces 2018

Din%r(r)}arca
0
China 3%\
Bélgica 3%
Reino Unido
4%
Canada 4%

Portugal 6%
Italia 6%

Resto
15%

w

——_Paises Bajos
8%
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JUNTA DE ANDALUCIA 4.2. Analisis de las exportaciones

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA 'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

CALENDARIO DE EXPORTACIONES

Calendario
(toneladas)

700.000
600.000
500.000
400.000
300.000
200.000

100.000

0

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

mmm Andalucia Media 2013-17 mmm Fspaiia Media 2013-17  ===Espafia 2018  ====Andalucia 2018

En 2018 las exportaciones andaluzas de citricos han representado un 10% de las espafolas (un punto mas
que en la media de los ultimos 5 afios -2013/17-). Asi las exportaciones espafiolas se han reducido un 1%
respecto a la media de los ultimos 5 afios (2013/17), mientras que las andaluzas se han incrementado un 5%
respecto al mismo periodo de referencia.

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.
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JUNTA DE ANDALUCTA 4.2. Analisis de las exportaciones

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCAY DESARROLLO SOSTENIBLE

CALENDARIO DE EXPORTACIONES

Calendario Espana 2018

(toneladas) El citrico mas importante, en el calendario de
700.000 exportacion (2018), es la naranja (con el 43% de
600.000 | | representacion en el calendario nacional y el 73% en el
\ andaluz), seguido de la mandarina (con el 30% de
500.000 s L . .
[] ‘ representacion en el calendario nacional y el 12% en el
400.000 [] [ | ‘ andaluz) y el limén (con el 17% de representacién en el
300.000 | i B | = | calendario nacional y el 9% en el andaluz).
200.000 w B
100.000 I I I I - —
0 l 1 - = =
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Calendario Andalucia 2018
mNaranja = Mandarina Limon = Resto de citricos (toneladas)
60.000

50.000
40.000 H

. |
B = _
[ i
30.000 |
20.000
10.000 I - -
0 . - == ||

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

® Naranja ®Mandarina Limén mResto de citricos

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.
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IMPORTACIONES A LA UE

Importaciones UE* de Naranja fresca
(2018; toneladas)

400.000
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50.000

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*

= [ntracomunitario mmm Extracomunitario ==Total =—Espafia

Importancia relativa de los proveedores
extracomunitarios a la UE de Naranja
(2018; volumen)
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4. COMERCIO EXTERIOR

4.3. Analisis de las importaciones

Las importaciones extracomunitarias a la UE de naranja
suponen el 36% del total, aunque en los meses estivales
este porcentaje puede llegar hasta el 65%.

Los principales paises extracomunitarios proveedores de
naranjas a la UE son Sudafrica, Egipto, Marruecos vy
Argentina. Sudafrica en el periodo 2013/17 representé el
45%, Egipto el 24%, Marruecos el 8% y Argentina el 5%

El montante principal de las exportaciones de Sudafrica se
centra en el periodo junio-noviembre, mientras que las de
Egipto y Marruecos lo hacen en el periodo diciembre-
mayo.

Proveedores extracomunitariosa la UE de Naranja
(2018; toneladas)

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*

m Resto de paises
m Brasil

m Turquia

m Uruguay

u Zimbabwe

m Argentina

= Marruecos

m Egipto

m Sudafrica

Fuente: ICEX. EUROSTACOM. (Las importaciones UE* publicadas por Eurostat tienen un retraso de tres meses sobre el tiempo real, ya que los paises hacen la comunicacién de sus

importaciones en ese periodo de tiempo. Las importaciones / exportaciones publicadas por ICEX -de Espafa-, tienen un retraso de dos meses. Esto explica el dato de diciembre —Dic*-).
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CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
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IMPORTACIONES A LA UE

Importaciones UE* de Mandarina fresca
(2018; toneladas)

350.000
300.000 : : — :

Las importaciones extracomunitarias de mandarina a la
250.000 .

UE suponen el 27% del total.
R0 Aunque en los meses de junio, julio y agosto este
150.000 porcentaje puede llegar hasta el 80%, el volumen es
100.000 bastante reducido.
50.000 Marruecos y Sudafrica son los principales paises

5 exportadores de mandarina a la UE.

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*

= Intracomunitario mmm Extracomunitario ==Total ===Espafiia

Importancia relativa de los proveedores Proveedores extracomunitariosa la UE de Mandarina
extracomunitarios a la UE de Mandarina (2018; toneladas)
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70% mTurquia I
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Fuente: ICEX. EUROSTACOM. (Las importaciones UE* publicadas por Eurostat tienen un retraso de tres meses sobre el tiempo real, ya que los paises hacen la comunicacion de sus
importaciones en ese periodo de tiempo. Las importaciones / exportaciones publicadas por ICEX -de Espafa-, tienen un retraso de dos meses. Esto explica el dato de diciembre —Dic*-).42
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JUNTA DE ANDALUCIA 3.3. Analisis de las importaciones

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

IMPORTACIONES A LA UE

Importaciones UE* de Limén fresco
(2018; toneladas)

250.000

BOSEOR) Las importaciones extracomunitarias de limén a
o,

. la UE suponen el 42% del total, aunque en los

meses estivales este porcentaje puede llegar
100.000 hasta el 60%.
Argentina y Sudafrica son los principales paises

=0.000 extracomunitarios suministradores de limén a la
8 UE.
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mmm [ntracomunitario mmm Extracomunitario == Total ==Espaiia
Importancia relativa de los proveedores extracomunitarios Proveedores extracomunitariosa la UE de Limén
ala UE de Limén (2018; toneladas)

(2018,’ volumen) 140.000
m Resto de paises

0,
100% m Resto de paises 120.000 .
90% ) u Brasil
n
80% Brasil ' 100.000 m Turquia
70:A> = Turuia 80.000 Uruguay
60% Uruguay .
50% ) 60.000 m Zimbabwe
m Zimbabwe ’ .
40% ] m Argentina
30% mArgentina 40.000 = Marmuecos
?g:f ] Ma_rruecos 20.000 l I I I I I = Egipto
, = Egipto I = Sudafrica
0% 0
Feb M Feb M

= Sudafrica ar Abr May Jun go Sep Oct Nov Dic*

X

ar Abr May Jun Ago Sep Oct Nov Dic*

Fuente: ICEX. EUROSTACOM. (Las importaciones UE* publicadas por Eurostat tienen un retraso de tres meses sobre el tiempo real, ya que los paises hacen la comunicacion de sus
importaciones en ese periodo de tiempo. Las importaciones / exportaciones publicadas por ICEX -de Espafia-, tienen un retraso de dos meses. Esto explica el dato de diciembre —Dic*-). 13
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JUNTA DE ANDALUCIA 4.3. Analisis de las importaciones
o ST
SUDAFRICA 2014 2015 2016 2017 2018 Evolucion de las importaciones a la UE de los distintos
Naranjas 380.233 428.492 402.977 450.922 464.506 citricos procedentes de Sudafrica, Egipto, Argentina y
Mandarinas 85.306 94.938 115.816 100.928 114.740 Marruecos.
Limones 36.493 41.365 63.078 78.790 110.282
Total 502.033 564.795 581.871 630.639 689.212
EGIPTO 2014 2015 2016 2017 2018 Naranjas: Tanto Egipto, como Sudafrica y Marruecos, han
Naranjas 181.960 196.842 265.467 281.094 328.436 incrementado sus exportaciones a la UE en el perl'odo
N 1.608 1.706 1.069 1.500 5128 analizado. Egipto las ha incrementado en un 80%
Limones 881 308 2991 3.521 4841 (146.476 t), Sudafrica lo hizo en un 22% (84.273 t) y
Total 184.449  198.856  268.756  286.115  331.087 Marruecos en un 33% (21.841 t).
ARGENTINA 2014 2015 2016 2017 2018
Naranjas 44,737 36.607 49.180 39.233 44.394
Mandarinas 11.998 4.068 3.922 1.505 2.374 Mandarinas: Tanto Egipto, como Sudafrica y Marruecos,
Limones 105.378 130355 198201 158501  184.654 han incrementado sus exportaciones a la UE en el
Total 162.112 171.029 251.302 199.238 231.447 periodo analizado. Sudafrica las incrementd en un 35%
(29.434 t) y Marruecos en un 60% (60.170 t). Egipto
MARRUECOS 2014 2015 2016 2017 2018 multiplicd por 3 sus exportaciones, aunque éstas siguen
Naranjas 66.849 85.441 68.290 121.151 88.690 siendo poco representativas, tan s6lo 5.128 t.
Mandarinas 99.522 118.406 153.102 145.109 159.692
Limones 1.478 696 2.889 664 668
Total 167.849 204.542 224.280 266.924 208.106
Limones: Sudafrica y Argentina han incrementado sus
ESPANA 2014 2015 2016 2017 2018 exportaciones a la UE desde 2014. Sudafrica ha triplicado
Naranjas ~ 1.250.195 1.444531 1.278.359 1.302.123  1.054.447 Sus exportaciones, con un incremento de 73.789 t,
Mandarinas ~ 1.263.427 1279.656 1.288.013 1051296  827.006 m';rz‘trgs que Argentina las incremento en un 75%
Limones 504.981 543.862 485.585 596.922 475.516 (79.276 1).
Total 3.018.603 3.268.049 3.051.957 2.950.341 2.356.969

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.

44



fh\ 4. COMERCIO EXTERIOR

JUNTA DE ANDALUCIA 4.3. Analisis de las importaciones

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

CALENDARIO MENSUAL DE IMPORTACIONES DE NARANJA A LA UE

Importaciones UE Naranja fresca Egipto es el pais cuyo calendario de produccién vy, por
(2017, toneladas) tanto, de exportaciones a la UE mas se solapa con el
400.000 espanol, asi, en 2018 las importaciones de naranja a la UE
procedentes de Egipto supusieron el 23% de lo
300.000 exportado por Espaiia en febrero, el 43% en marzo y el
I 71% en abril.
200.000

- _— [}
[ | - - o

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

o

mmm Espafia  mmmm Sudafrica Egipto Importaciones UE Naranja fresca
mmw Marruecos = Argentina =——Total Mundo (2018, tone|adas)
400.000
300.000
200.000 7 = -
A partir del mes de junio es Sudafrica la que toma ]
protagonismo en las exportaciones a la UE. Asi en junio 100.000 B B
de 2018 las exportaciones de Sudafrica a la UE I I I i
representaron el 21% de las espafiolas, pasando ya a ser 0 ,
. . - S , Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*
muy superiores a partir de julio y situdndose asi hasta el
mes de octubre mmm Espaiia mmm Sudafrica Egipto

mem Marruecos mmmmArgentina ==Total Mundo

(*): Datos de diciembre se salen de rango y el total del mundo podria estar
Fuente: ICEX. EUROSTACOM. mcompleto.,'(Euro.st.a.t tiene 3 meses de desfase, hasta que todos los paises hacen la
comunicacion definitiva). 45
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CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE

CALENDARIO MENSUAL DE IMPORTACIONES DE MANDARINA A LA UE

Importaciones UE Mandarina fresca

(2017, toneladas) Marruecos es el pais cuyo calendario de produccién v,
500.000 por tanto, de exportaciones a la UE mas se solapa con el
espanol. Asi, en 2018 las importaciones de mandarina a
400.000 la UE procedentes de Marruecos supusieron el 20% de lo
300.000 exportado por Espaia en enero, el 25% en febrero y el
200.000 34% en marzo.
100.000 I I
. 1=
Ene Feb Mar Abr May Jun  Jul Ago Sep Oct Nov
mmm Espafia = Sudafrica Egipto Importaciones UE Mandarina fresca
mmw Marruecos = Argentina  =——Total Mundo (2018, toneladas)
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000 I
A partir del mes de mayo es Sudafrica la que toma 100.000 0O
protagonismo en las exportaciones a la UE. Asi en mayo 50.000 I I = I I
de 2018 las exportaciones de Sudafrica a la UE vya 0 I i 5 = = =H
representaron el 76% de las espafiolas, pasando ya a ser Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*
muy superiqres a partir de julio y situandose asi hasta el s Espaia — Sudafrica Egipio
mes de septiembre. .
mmm Marruecos mmmmArgentina e===Total Mundo

(*): Datos de diciembre se salen de rango y el total del mundo podria estar
incompleto, (Eurostat tiene 3 meses de desfase, hasta que todos los paises hacen la
Fuente: ICEX. EUROSTACOM. comunicacion definitiva).
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Importaciones UE Limon fresco
(2017, toneladas)

250.000
200.000
150.000
100.000

1
50.000 -
111l Resnnl

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

o

= Espafia = Sudafrica Egipto

Marruecos mmmmArgentina =—Total Mundo

El periodo de mayo a septiembre es en el que se solapa
la comercializacién de limoén espaiol con los limones
argentinos y sudafricanos. Asi, en mayo de 2018 el
volumen comercializado por Argentina en la UE supuso el
9% de lo comercializado por Espafia, porcentaje que en
junio se situd en el 65% ,pasando ya a partir de julio a ser
superior al volumen espaiol.

Fuente: ICEX. EUROSTACOM.
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50.000
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4. COMERCIO EXTERIOR

4.3. Analisis de las importaciones

Argentina y Sudafrica son los principales competidores
de los limones espafioles en el mercado de la UE.
Argentina comercializd6 en 2017 el 27% de lo
comercializado por Espafia, mientras que Sudafrica lo
hizo en un 13%.

Importaciones UE Limon fresco

(2018, toneladas)

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic*

= Espafia = Sudafrica Egipto

Marruecos mmmArgentina e==Total Mundo

(*): Datos de diciembre se salen de rango y el total del mundo podria estar
incompleto, (Eurostat tiene 3 meses de desfase, hasta que todos los paises hacen la
comunicacion definitiva).
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» La Comision Europea anuncié el 10 de octubre de 2016 la entrada en vigor del Acuerdo de Asociacion
Econémica (AAE) con cinco Estados de la Comunidad para el Desarrollo de Africa Meridional (SADC). Desde la
citada fecha, el convenio se aplica al comercio entre la UE y Namibia, Sudafrica, Botsuana, Suazilandia y
Lesoto.

» Sudafrica, especificamente, se beneficia en este acuerdo con el incremento del periodo durante el cual puede
comercializar naranja dulce en la UE con un arancel reducido. En el acuerdo anterior, el periodo de reduccion
arancelaria se aplicaba del 1 de junio al 15 de octubre. Con la entrada en vigor de este nuevo acuerdo, dicho
periodo se incrementa del 16 de octubre al 30 de noviembre, periodo durante el cual se suprimiran gradualmente
los derechos de aduana, de conformidad con los porcentajes referenciados en la siguiente grafica.

> A fecha de febrero de 2019 el acuerdo se encuentra en su segundo aio de aplicacion.

Reduccion arancelaria sobre las naranjas dulces
procedentes de Sudafrica

100%
80% |

60%

0
0
0
40%
(1]
(1]
20% ()
9%
B T o
0%
30 40 5o 69 79 89

9¢ 10¢ 11¢

Ao de aplicacion de la reduccion
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» El sector de los citricos es relevante en Andalucia suponiendo el 6,4% de su Produccion de la
Rama Agraria, alcanzando un valor en 2017 cercano a 653 millones de euros y generando mas de 7,2
millones de jornales.

» Andalucia produce en torno al 45% de la naranja, del 20% de la mandaria y del 10% del limon
nacional.

» La campana actual se esta caracterizando por sus bajas cotizaciones, principalmente en naranja y
mandarina.

» Espaia es el mayor exportador mundial de citricos, con el 27% en 2017; seguido de Sudafrica
(11%), China (8%), EEUU (8%) y Turquia (7%).

» Alemania, Francia y Paises Bajos fueron en 2018 nuestros principales clientes suponiendo entre
los tres mas del 50%.

» Nuestros principales competidores son Egipto, Turquia y Marruecos. Sudafrica compite al inicio y
fin de campana, presentando un calendario complementario.
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