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1. SINTESIS DE CAMPANA

La campana andaluza de citricos 2019/20 se ha caracterizado por una disminuciéon de la
cosecha de fruta y por la presencia de circunstancias sanitarias excepcionales que han
afectado al mercado y al ritmo de comercializacién de los citricos.

En general, el ano ha transcurrido con una climatologia seca, con pocas lluvias y, aunque no
han existido periodos prolongados de elevadas temperaturas durante el verano, las altas
temperaturas diurnas y la baja humedad registrada durante los meses de abril y mayo de 2019,
afectaron negativamente al periodo de floracién y con ello a la produccién del cultivo. A esto
se une que muchas plantaciones citricolas andaluzas vienen con el desgaste acumulado como
consecuencia de una mayor prolongacién de la carga de fruta en el arbol durante la campana
2018/19, causada por una bajada continua de las cotizaciones medias en el mercado durante
la misma. Como resultado, ha habido un menor volumen de producciéon en la campana 2019/20
y un menor calibre de la fruta en algunos casos. Por ofro lado, en determinadas zonas de
produccién mds cdlidas, el inicio de campana se vio marcado por la ausencia de humedad y
de conftraste térmico durante las noches, afectando de forma directa al envero de la fruta y
teniendo como resultado un retraso en el comienzo de la campana, que provocd un solape
contfinuo de variedades en el resto de la campana.

Con todo ello, las cotizaciones medias de los citricos en el inicio de la campana 2019/20, en el
mes de octubre de 2019, parecian mejorar ligeramente los bajos precios alcanzados en la
campana anterior, aunque la presencia aun en el mercado de citricos procedentes de ultramar
-como Surdfrica- y la ausencia de bajas temperaturas, responsables de un mayor consumo de
citricos entre los consumidores finales, no dejaban despegar la campana andaluza. En cuanto al
mercado de zumo, cada vez mds importante en Andalucia, destacar la parada debida a la
carga de zumo en tangues almacenado en la campana previa, asi como la comercializacion y
enfrada de zumo concentrado procedente de los paises reconocidos como mayores
productores de zumo a nivel mundial: Brasil, Estados Unidos y México.

Sin embargo, el aumento de la demanda mundial de citricos a partir del mes de marzo de 2020,
motivado por la crisis sanitaria del COVID 19 que afectaba al pais; las reconocidas
caracteristicas saludables de esta fruta y la menor produccion de citricos; provocd un aumento
de las cotizaciones medias de los citricos andaluces, asi como el adelanto del final de la
campana de la naranja y la mandarina. Todo ello, ocasiond también un efecto llamada para
los productores de citricos del hemisferio Sur, quienes adelantaron el inicio de su campana hasta
en un mes, repercutiendo negativamente en la comercializacion y las cotizaciones medias del
limdén andaluz, el cual adn no habia finalizado su campana cuando dichos paises comenzaron a
vender sus citricos en la unidn europea.

Segun los datos del panel de detallistas de NIELSEN, el consumo de citricos en los meses previos
al estado de Alarma, enero y febrero de 2020, fue un 3% inferior al volumen consumido en los
mismos meses del ano anterior. Sin embargo, esta tendencia se invirtid en los meses de marzo,
abril y mayo de 2020, cuando el consumo de citricos aumentd hasta superar en un 34% al
consumo registrado en los mismos meses de 2019, destacando el aumento del 53% durante el
mes de abril. Sin embargo, en los meses de junio y julio de 2020 el consumo fue un 22,5% inferior
al alcanzado en el mismo periodo de 2019.
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1. SINTESIS DE CAMPANA

En lo que respecta a la comercializacién internacional, resaltar que las exportaciones de
citricos andaluces en la campana 2019/20 han sido superiores a las registradas en la
campana precedente, tanto en volumen como en el valor econdmico de las mismas. En
concreto, enfre octubre 2019 y junio de 2020, se ha registrado un aumento medio del 2% del
volumen exportado y un incremento del 25% del valor de estas exportaciones, con respecto a
los datos registrados de media en el mismo periodo de las Ultimas seis campanas. En lo que se
refiere al periodo afectado por el COVID 19, entre marzo y junio de 2020, se observa que, en
general, desciende en un 14% el volumen exportado, mientras que el valor de las
exportaciones se incrementa de media un 14%. Analizando este periodo segun el citrico en
concreto y compardndolo con los datos medios obtenidos en el mismo periodo de las seis
campanas precedentes, se obtiene que, mienfras que la naranja y la mandarina disminuyen
su volumen exportado en un 10% vy un 71%, respectivamente; el limdn incrementa su
demanda en un 37%. En lo que respecta al valor econdmico de dichas exportaciones entre
marzo y junio de 2020, se obtiene que la naranja y el limdén incrementan su valor medio en un
25% y 76% respectivamente, mientras que la mandaria reduce el valor econdmico de sus
exportaciones en un 58%.

En lo que respecta al destino de dichas exportaciones, senalar que Europa es el principal
cliente de los citricos andaluces, sin embargo, las exportaciones a destinos extracomunitarios
se han duplicado en los Ultimos 10 anos, representado actualmente mds del 15% de las
mismas, entre estos destinos destaca Canadd o China. En este sentido, destaca la
paralizacién de las ventas de citricos andaluces en el mercado asidtico durante los meses de
la pandemia y, aunque las ventas se recuperaron después de un periodo de incidencias, el
ritmo para normalizar su curso en paises como Corea del Sur ha sido lento.

Por otro lado, destacar que el sector andaluz de los citricos se muestra preocupado por el
acuerdo final al que se llegue en el tratado de Mercosur, asi como por la situacion del Brexit.
El sector sigue de cerca también el incremento de exportaciones de Egipto a Europa, pais
qgue en los Ultimos anos ha aumentado la superficie de cultivo y ha readlizado apuestas
importantes sobre la calidad de su produccidon. En el caso de Turquia, su campana de citricos
también se solapa con la campana andaluza y, aungue sus exportaciones estdn mdads
dirigidas a abastecer a Rusia y no intervenian tanto con los objetivos de la comercializacion
de la produccién andaluza, los nuevos acuerdos comerciales firmados con Reino Unido le
posicionan con una situacion ventajosa frente al sector andaluz. Finalmente, otfros paises
productores de citricos como Grecia y Marruecos, al igual que Espana han visto reducir su
produccién en la campana 2019/20 debido a las condiciones climatoldgicas reinantes.

Sector Citricos

En lo que respecta al Estado de Alarma, tanto en campo como en los almacenes de
manipulacién y envasado, se ha apreciado un aumento de los costes de produccion. Este,
por ejemplo, ha sido el caso del aumento paulatino de los costes del fransporte, que llegaron
a alcanzar un sobrecoste medio del 25%. Por ofro lado, ha habido otros factores que han
dificultado la organizacién de la mano de obra y el trabagjo del sector, repercutiendo
negativamente en sus costes generales. Entre éstos cabe senalar las relacionadas con las
medidas de desplazamiento autorizadas en cada vehiculo, el temor al contagio del COVID
19, las dificultades de conciliacion familiar y el absentismo laboral repentino. No obstante,
este problema fue resuelto en la semana del 4 al 10 de mayo de 2020, con la llegada del final
de la campana en la naranja y la mandarina en la mayor parte de las zonas productoras
andaluzas.
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2. NARANJA

2.1. Andlisis de los precios medios en origen

En la campana 2019/20 y segun los datos recopilados en el Observatorio de Precios vy
Mercados hasta la fecha del presente informe, las cotizaciones medias de la naranja andaluza
liguidadas al agricultor en drbol han alcanzado un valor medio de 0,26€/kg, un 49% superior al
precio medio alcanzado en la campana 2018/19 (0,17€/kg). pero un 4% inferior al precio medio
registrado entre las campanas 2015/16 y 2017/18 (0,27 Euros/kg). En general, entre octubre de
2019 y febrero de 2020, el valor medio de las naranjas ha sido relativamente estable, con un
crecimiento medio mensual del 5%. Sin embargo, a partir del mes de marzo de 2020 y con la
aparicién del COVID 19, el precio medio de la naranja ha registrado un aumento medio
mensual del 23%, frente al 5% de la campana precedente, repercutiendo principalmente en
las variedades mds tardias de naranja. Particularmente, resalta el incremento de las
cofizaciones de la naranja a partir del mes de abril de 2020 debido al incremento de la
demanda vy la disminucién de la oferta con la proximidad del final de la campaia.

o
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Analizando los datos por variedades y comparando con las cotizaciones alcanzadas en la
campana precedente, resalta el incremento medio del 112% y del 55% en el precio medio de
las variedades Valencia Late y Navelate Lanelate, respectivamente. Le sigue la naranja
Salustiana, Washington Thomson y Navelina con un aumento medio del 30%, 24% y 15%,
respectivamente. No obstante, las cotizaciones en la campana 2018/19 fueron especialmente
bajas, por lo que comparando las cotfizaciones medias de la campana 2019/20 con respecto
los precios registrados de media enfre la campana 2015/16 y 2017/18, se observa que mientras
las naranjas Salustianas, Valencia Late y Navelina mantuvieron el valor, las naranjas Washington
Thomson y Navelate Lanelate disminuyeron su valor en un 28% y un 12%, respectivamente.
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Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS.
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2. NARANJA
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2.2. Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacién

Las cotizaciones medias de la naranja a la salida de la central de manipulacién en la
campana 2019/20 han alcanzado un valor medio de 0,66 Euros/kg, un 34% superior al precio
medio de la campana 2018/19 (0,49 Euros/kg) y un 20% superior al precio medio alcanzado
enfre la campana 2015/16 y 2017/18 (0,55 Euros/kg). El escenario es similar al de origen, enfre
noviembre de 2019 y febrero de 2020 las cotizaciones fueron relativamente estables (+/- 5%) y
fue a partir del mes de marzo de 2020, y en las variedades mds tardias de naranja, cuando se
aprecia un crecimiento exponencial de las mismas, con un aumento medio mensual del 17%,
muy superior al crecimiento mensual medio de la campana anterior a partir del mes de
febrero, cifrado en un1%.

Precios €/kg
=
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Si se analizan los datos por variedades en comparacion con los datos registrados en las
campanas precedentes, resalta el incremento del 39% del valor medio de las naranjas
Navelate Lanelate (0,72 Euros/kg) con respecto a la campana 2018/19 (0,52 Euros/kg) y del
18% con respecto al valor registrado de media entre la campana 2015/16 y 217/18 (0,61
Euros/kg). Le sigue la variedad Navelina que alcanza en la campana 2019/20 un valor medio
de 0,57 Euros/kg, un 20% superior al de la campana anterior (0,48 Euros/kg) y un 11% mayor
que el valor registrado de media enfre la campana 2015/16 y 2017/18 (0,52 Euros/kg). Las
coftizaciones medias de las naranjas Salustianas (0,50 Euros/kg) registran un aumento del 5%
con respecto a la campana 2018/19 (0,48 Euros/kg) y del 1% con respecto al periodo
comprendido entre la campana 2015/16 y la 2018/19 (0,50 Euros/kg).

(7]
o)
L
S
=
O
S
O
e
)
()]
(7¢)]

0,72

Precios €/kg

SALUSTIANA VALENCIA LATE NAVELATE-LANELATE NAVELINA

Campana 2015/16 = Campana 2016/17 mCampana 2017/18 m Campana 2018/19 ® Campana 2019/20

Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS. Nota: el OPM no dispone de datos suficientes de la
variedad Valencia Late en la campana 2019/20 a fecha del presente informe.
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3. MANDARINA

3.1. Andlisis de los precios medios en origen

Tras dos campanas consecutivas con una disminucién del 18% en el valor medio de la
mandarina en campo, las cofizaciones en la campana 2019/20 invierten la tendencia
negativa y aumentan en un 41% (0,52€/kg) con respecto al precio medio de la campana
2018/19 (0,37€/kg) y un 5% respecto al precio medio de las fres campanas anteriores a esta
Ultima (0,49 Euros/Kg). La campana 2019/20 comenzé con una tendencia negativa del 7%
mensual en las cotizaciones de las mandarinas mds tempranas, sin embargo, en el mes de
febrero de 2020 la tendencia se invierte y comienza un aumento medio mensual del 20% hasta
el final de la campana, frente al incremento del 5% de la campana precedente. Este
aumento en el valor medio de las cofizaciones se atribuye a las variedades de mandarina
mdas tardias y mandarinos e hibridos cuya calidad hace sombra a las Clementinas de Media
Temporada cuya calidad va mermando conforme se acerca el final de su campana.
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No obstante, si se comparan las cotizaciones de la campana objeto de estudio con la
campana precedente resalta el incremento del 115% y del 58% de las mandarinas
Clementinas Media Temporada y Clementinas Tempranas, respectivamente. El valor de las
mandarinas e hibridos aumentan en un 36% vy las mandarinas Satsumas en un 4%. Teniendo en
cuenta que las cotizaciones medias en la campana 2018/19 fueron especialmente bajas, si se
compara el valor medio de la campana 2019/20 con el precio registrado de media entre las
campana 2015/16 y 2017/18 se obtiene un aumento del 75% para las Clementinas de Media
Temporada, un 6% en las Clementinas Tempranas y las Satsumas y un 1% en los mandarinos e
hibridos.
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Campana 2015/16 = Campaia 2016/17 m Campaia 2017/18 m Campaina 2018/19 m Campana 2019/2

Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS.
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3. MANDARINA

3.2. Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacién

A la salida de la central de manipulacion el valor medio de la mandarina andaluza en la
campana 2019/20 ha sido de 0,98€/kg, un 36% superior al precio medio de la campana
precedente (0,72€/kg) y un 16% superior al precio registrado de media entre la campana
2015/16 y 2017/18 (0,85€/kg). Durante los primeros cuatro meses de la campana la tendencia
fue relafivamente estable, con un incremento medio mensual del valor de la mandarina del
3%. Sin embargo, a partir del mes de marzo, y coincidiendo con el estado de Alarma
generado por el COVID 19, las cotizaciones medias de la mandarina siguieron una tfendencia
al alza con un crecimiento medio mensual del 19% hasta el final de la campana, en
contfraposicién del crecimiento negativo del 2% durante el mismo periodo de la campana
anterior.
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Si se tienen en cuenta las cotizaciones de la campana objeto de andlisis segun las variedades,
se observa que las mandarinas Tempranas y las mandarinas e hibridos han incrementado su
valor una media de un 44% con respecto a la campana 2018/19. Sin embargo, teniendo en
cuenta que las cotizaciones en esta Ultima campana fueron especialmente bajas, si la
comparacion se establece con el precio medio registrado en las tres campanas anteriores a
la campana 2018/19 por las mandarinos e hibridos (1,03 Euros/kg) y por las mandarinas
tempranas (0,81 Euros/kg), se observa un aumento del 6% en las primeras y una disminucion
del 2% en las segundas.
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Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS.
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4.1. Andlisis de los precios medios en origen

En los cuatro primeros meses de la campana 2019/20 las cotizaciones medias del limén
andaluz siguen una tendencia negativa mensual media del 6%. Sin embargo, entre marzo y
mayo esta tendencia se invierte y se registra un crecimiento medio mensual del 23%, frente al
7% registrado en el mismo periodo de la campana 2018/19. A partir del mes de junio y
coincidiendo con la entrada en el mercado mundial del limdn producido en el hemisferio Sur,
asi como por la reduccién de calidad en la recta final de la campana andaluza, la demanda
del limén andaluz se ve frenada vy las cotizaciones medias descienden un 42% en el mes de
junio.
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Si se tienen en cuenta las cotizaciones medias de las distintas variedades de limdn registradas
en las campanas precedentes, se observa que el limdn Fino y el limdn Verna incrementaron su
valor en un 19% y un 72%, respectivamente, con respecto al ano anterior. Si se fienen en
cuenta el valor del limén Verna (0,67 Euros/kg) y del limén Fino (0,45 Euros/kg) alcanzado de
media entre la campana 2015/16 y la campana 2017/18, se observa que las cotizaciones de
la campana 2019/20 disminuyeron en un 15% y un 10%, respectivamente.
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Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS.
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4.2. Andlisis de los precios medios a la salida del centro de manipulacion

En lo que respecta a las cotizaciones medias del Iimén a la salida de la central de
manipulacion en la campana 2019/20, y al igual que ocurria en las cotizaciones medias
liguidadas al agricultor, se aprecia una tendencia negativa media del 3% mensual entre
octubre de 2019 y febrero de 2020, seguida de un crecimiento medio mensual del 19% entre los
meses de marzo y mayo de 2020, lo que contrasta con el crecimiento medio mensual del 7%
registrado en los mismos meses de 2019. Posteriormente, y como consecuencia del incremento
de oferta de limén en el mercado mundial, las cotizaciones medias de limdn andaluz
descienden un 31% en el mes de junio de 2020.
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Si se analizan las cotizaciones de la campana 2019/20 segin las variedades de limén, se
obtiene que el imdn Verna y el limdén Fino incrementaron su valor en un 75% y un 43% con
respecto a la campana 2018/19, respectivamente. Sin embargo, dado que en ésta Ultima
campana los precios fueron especialmente bajos, si se compara la campana 2019/20 con el
valor medio del limén Verna (1,09 Euros/kg) y del limdén Fino (0,84 Euros/kg) registrados de
media en las fres campanas anteriores, se obtiene que en la campana objeto de estudio los
precios medios del limdn Verna y del limdn Fino fueron un 8%.
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Fuente: Datos del Observatorio de Precios y Mercados, CAGPDS.
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5. EXPORTACIONES

5.1 Naranja

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de naranja

Las exportaciones de naranja registradas entre octubre de 2019 y junio 2020 (campana 2019/20),
han aumentado en un 11,4% en volumen y su valor econdmico se ha incrementado en un 32%
con respecto a las exportaciones registradas de media entre las campanas 2013/14 y 2018/19. El
valor unitario medio de este citrico en la campana objeto de estudio (0,74 Euros/kg) ha registrado
un aumento del 19% con respecto al valor registrado de media en el mismo periodo de las seis
campanas precedentes (0,63 Euros/kg). Tanto el valor unitario como el valor econdmico de las
exportaciones durante la campana 2019/20 es el mds alto de la serie histérica analizada.
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En general las exportaciones en la campana 2019/20 han seguido una evolucion similar a la de
la media de las seis campanas precedentes, exceptuando el mes de marzo de 2020 donde,
como consecuencia del COVID 19, se observa un incremento del 37% del volumen y del 61%
del valor econdmico. Posteriormente, en los meses de abril, mayo vy junio, aunque el valor
econdmico sigue siendo superior, el volumen exportado se reduce en un 26% de mediq,
posiblemente como consecuencia del incremento de consumo nacional y de la finalizacion
adelantada de la campana andaluza. Entre los principales destinos de estas exportaciones de
naranja andaluza es encuentran Alemania, Francia y Paises Bajos.

60.000
48.271

41.98
50.000 42,645 43.140

Volumen (1)

40.000
30.000

20.000 13.154

10.000 4,707 2,086
S

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

0

Campana 2013/14 Campana 2014/15 . Compana 2015/16 s Campana 2016/17
= Compana 2017/18 E Compana 2018/19 =@ Campana 2019/20

Fuente: DataComex. Ministerio de Economia y Competitividad. (Datos de 2019 y 2020: provisionales. Datos disponibles hasta
junio de 2020)

Se permite la reproduccidn total o parcial de los datos o grdficos de esta publicacién, citando su proced



OBSERVATORIO

A a

Junta de Andalucia nnl]

Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible

5. EXPORTACIONES

5.2 Mandarina

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de mandarina:

El volumen exportado de mandarina andaluza enfre octubre de 2019 y junio de 2020 se
reducen en un 10%, respecto a los datos registrados de media en el mismo periodo de las seis
campanas precedentes. Mientras que el valor econdmico de las mismas se incrementa en un
18% debido a un incremento del 31% del valor unitario de este citrico (1,15 Euros/Kg) con
respecto al valor unitario registrado de media en el mismo periodo entre la campana 2013/14 y
la campana 2018/19 (0,87 Euros/kg), representando, tanto el valor unitario medio como el valor
total de las exportaciones, el dato mds elevado de toda la serie histérica analizada.
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Teniendo en cuenta los datos medios mensuales de las seis campanas precedentes a la
campana objefo de estudio, se observa que, entre marzo y junio de 2020, el volumen
exportado de mandarina y su valor econdmico disminuyeron en un 71% y un 58%,
respectivamente, con respecto a los datos obtenidos de media en los mismos meses de Ias
seis campanas precedentes. El principal destino de las exportaciones de mandarina
andaluza es el pais vecino Portugal, le sigue Francia, Alemania Paises Bajos y Reino Unido.
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Fuente: DataComex. Ministerio de Economia y Competitividad. (Datos de 2019 y 2020: provisionales. Datos disponibles
hasta junio de 2020)
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5. EXPORTACIONES

5.3 Limon

Andlisis del volumen y valor unitario medio de las exportaciones de limdn

Teniendo en cuenta las exportaciones medias de limdén entre octubre de 2019 vy junio de 2020,
se obtiene que el volumen exportado de limdn andaluz se ha incrementado en un 29% y que
el valor econémico lo ha hecho en un 54%, con respecto a los datos obtenidos de media de
las seis campanas precedentes. Por otro lado, el valor unitario de limdn en dicho periodo (1,34
Euros/kg) se ha incrementado en un 11% con respecto al valor registrado de media en el
mismo periodo de las seis campanas precedentes (1,21 Euros/kg).
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Evolucién mensual del volumen de las exportaciones de limén en el periodo 2013/20

La evolucidn mensual del volumen exportado de limdén andaluz en la campana 2019/20 ha
seguido un comportamiento similar al de las campanas anteriores, aunque resalta el
incremento medio del 63% del volumen exportado entre marzo y abril de 2020 y el aumento
del 101% del valor econdmico de estas exportaciones.

Francia y Alemania fueron los principales destinos del volumen exportado de limdn andaluz,
seguido de Italia, Portugal y Reino Unido.
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6. CONSUMO

La conciencia de los consumidores sobre las propiedades de los citricos para fortalecer el
sistema inmune y el cardcter menos perecedero de los citricos en comparacién con otra fruta,
parece haber creado un hdbito de compra durante el estado de Alarma que, se esperq,
persista un tiempo prolongado. El resultado ha sido un incremento en la demanda de citricos
a nivel mundial, lo que unido a la disminucién del rendimiento de la campana 2019/20, tiene
como resultado un adelanto del final de la campana de citricos andaluces.

6.1 Naranja

Precios medios de naranja al consumo y volUmenes consumidos en 2019 y 2020.

Analizando los datos anuales de consumo de naranja del panel de detallistas de NIELSEN, se
observa que el consumo de enero y febrero de 2020 registraba la misma tendencia estable
registrada en los mismos meses de 2019, pero con un volumen medio mensual un 10% inferior.
En marzo de 2020, al igual que en marzo de 2019, el volumen consumido de naranja andaluza
registra un aumento, sin embargo, y como consecuencia de la crisis sanitaria del COVID 19,
mientras que en marzo de 2019 este aumento fue del 22%, en el mismo mes de 2020 el
incremento fue del 71%, aumento que se mantuvo en abril de 2020, a diferencia de abril de
2019 donde el consumo disminuyd en un 22%.

Posteriormente, a partir del mes de abril el volumen demandado de naranja sigue una
tendencia negativa, posiblemente por el consumo de otras frutas de temporada. En concreto,
entre abril y julio de 2020 se registra un descenso medio mensual del 21% en el consumo de
naranja, resaltando el mes de julio con un 41% menos de consumo. Si se tienen en cuenta los
datos de consumo de naranja registrados en marzo, abril y mayo de 2019, se observa que, en
los mismos meses de 2020, se ha consumido de media un 39% mds de naranja. Sin embargo,
entre junio y julio de 2020 se consumid un 10% menos que en el mismo periodo de 2019.

Por lo general, el valor medio de la naranja entre enero vy julio de 2020 (1,17 Euros/kg) ha sido
un 32% superior al de 2019 (0,88 Euros/kg) , resaltando el incremento medio del 17% en junio de
2020 con respecto a mayo del mismo ano, lo que supuso que el precio fuese el doble que en
el mismo mes del ano anterior.
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Fuente: Panel de detallistas Nielsen. Nota: Incluye los siguientes tipos de establecimientos: Hipermercados, Supermercados y Tiendas
Tradicionales de Alimentacion.
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6. CONSUMO

6.2 Mandarina

Precios medios de mandarina al consumo y volUmenes consumidos en 2019 y 2020.

El consumo de mandarina en los meses de enero y febrero de 2020, al igual que la naranja,
venia registrando la misma tendencia negativa de los dos primeros meses de 2019. Sin
embargo, en el mes de marzo de 2020, y como consecuencia del estado de Alarma, se
invierte esta tendencia y se incrementa en un 18% el consumo de este citrico, registrando
un 42% mds de consumo que en el mismo mes de 2019.

Si se analiza la evolucién mensual del consumo de mandarina a partir del mes de abril de
2020 y hasta el mes de julio del mismo ano, se observa que, al igual que la naranja, la
demanda vuelve a tener la misma tendencia negativa que la registrada en los mismos
meses de 2019, posiblemente debido al aumento de la oferta de ofras frutas de
temporada. En concreto, entre abril y julio de 2020 la demanda de mandarina disminuye
mensualmente un 57% de media; mientras que en el mismo periodo de 2019 esta
disminucion fue del 47% de media.

En lo que respecta a la evolucion mensual del valor medio de la mandarina para el

8 consumidor final, por lo general, entre enero vy julio de 2020 las cotizaciones (2,08 Euros/kg)
0 fueron un 40% superiores a las registradas en los mismos meses de 2019 (1,52 Euros/kg),
:E resaltando el incremento del 22% de las mismas en el mes de junio de 2020 con respecto al
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S
O
e
O
()] _
(7¢) B 3,00 - - 30000000 £
S~ ©
) S
=} =}
'8 2,62 2,50 %
& 25.000.000 ©
20.000.000
15.000.000
10.000.000

5.000.000

ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic

B Cantidad (kg) 2019 Cantidad (kg) 2020 == Precio 2019 (€/kg) === Precio 2020 (€/kg)

Fuente: Panel de detallistas Nielsen. Nota: Incluye los siguientes tipos de establecimientos: Hipermercados, Supermercados
y Tiendas Tradicionales de Alimentacion.
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6. CONSUMO

6.3 Limon

Precios medios del limdn al consumo y volimenes consumidos en 2019 y 2020.

En los dos primeros meses de 2020 el volumen de limén consumido ha sido similar al
registrado en el ano anterior. Sin embargo, a partir del mes de marzo se dispard el
consumo de este citrico en los hogares espanoles, consecuencia del estado de Alarma
y de las conocidas propiedades de esta fruta. Asi, en el mes de marzo de 2020 el
consumo de limdén se incrementd en un 74% con respecto al volumen demandado en
febrero del mismo ano, y un 30% con respecto al volumen consumido en marzo de 2019.
Este aumento en la demanda de limdén se ha mantenido practicamente similar en los
meses de abril, mayo vy junio de 2020, suponiendo, de media, un 36% mds de consumo
respecto al volumen consumido en los mismos meses de 2019. Sin embargo, en el mes de
julio de 2020, el volumen demandado de limdn disminuye en un 19,7% con respecto al
mes anterior, al igual que ocurria en el mismo mes de 2019 donde la demanda disminuyo
enun 10,6%.,

En lo que respecta al valor medio del limdén pagado por el consumidor entre enero vy julio

n de 2020, y al igual que ha ocurrido en el resto de citricos, se observa un incremento
o . . . _
%) medio del 27% con respecto al mismo periodo de la campana precedente, resaltando
:E el aumento del 46% del valor en el mes de abril de 2020 con respecto a abril de 2019.
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Fuente: Panel de detallistas Nielsen. Nota: Incluye los siguientes tipos de establecimientos: Hipermercados, Supermercados
y Tiendas Tradicionales de Alimentacién.
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