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1. Notas metodológicas (I)1. Notas metodológicas (I)

� Los precios presentados en este boletín son extraídos de las consultas  al Observatorio de precios y mercados 

que se encuentra en la página web de la Consejería de Agricultura y Pesca 

(http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/obsprecios).

� El precio medio en origen se define como el importe de venta del agricultor a la entrega del género en el 

almacén o comercializadora. Se diferencian dos tipos de precios medios en origen: 

� Precio medio en origen por producto. Se obtiene a partir del cálculo de la media de las partidas 

comercializadas de producto utilizando una ponderación semanal del volumen.

� El precio medio en origen por tipo. Se obtiene de forma semejante al precio medio en origen por 

producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderación.

� El precio medio al consumo se define como el precio final del producto, en un establecimiento determinado, 

e incluye el IVA (4%). Esta información se obtiene a partir de un universo muestral de 2.111 hogares andaluces y 

12.000 españoles que declaran lo que consumen diariamente. El precio se obtiene utilizando una ponderación 

semanal del volumen consumido. Las dos variables que definen el precio al consumo son: 

� El formato de presentación. Distinguiéndose el producto a granel y envasado.

� El establecimiento de venta. Diferenciándose dentro del canal de distribución tradicional, la tienda 

tradicional; y dentro del canal moderno, los supermercados, hipermercados y supermercados de descuento. 

Además se diferencia un quinto tipo de establecimiento, otros canales, que engloba mercadillos, ventas 

telemáticas y ventas a domicilio.

� Todos los precios presentados están expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro por 

kilo (€/kg).
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1. Notas metodológicas (II)1. Notas metodológicas (II)

� Este boletín presenta los siguientes análisis: 

� Evolución mensual de los precios medios en origen. Estudia la evolución de la cotización en origen del producto 
de primera categoría en la campaña vigente en comparación con la anterior. 

� Precio medio en origen acumulado por producto. Compara el precio medio acumulado del producto de primera 

categoría de la campaña actual con las dos anteriores.

� Precio medio en origen acumulado por tipo. Compara el precio medio acumulado por variedad de primera 

categoría de la campaña actual con los precios de las dos campañas anteriores. 

� Incidencias de campaña. Destaca aquellos hechos acontecidos a lo largo de la campaña que han podido influir en el 

desarrollo de la misma, afectando a variables como los volúmenes producidos, la calidad del producto, la formación del 

precio, etc.

� Precio y volumen acumulado en consumo por formato. Compara el volumen y precio medio al consumo 

acumulado durante la campaña actual, en España, con la campaña anterior diferenciando entre granel y envasado. 

� Precio y volumen acumulado en consumo por establecimiento de venta. Compara los datos de consumo 

acumulado en la campaña actual, en España, con los de la campaña anterior diferenciando por establecimiento de venta. 

� Análisis del consumo mensual per cápita en Andalucía y en España. Estudia la evolución del consumo mensual 

en Andalucía y en España a lo largo de la campaña actual. 

� Volumen consumido acumulado en Andalucía y en España. Analiza el volumen consumido acumulado durante 

la campaña actual y la pasada, en Andalucía y España.

� Evolución mensual del margen bruto origen-destino. Compara los precios medios mensuales percibidos por el 

agricultor de 1ª categoría con el precio de venta al público en España, y el margen bruto comercial.



Se
 p
er
m
it
e 
la
 r
ep
ro
d
u
cc
ió
n
 t
o
ta
l o
 p
ar
ci
al
 d
e 
lo
s 
d
at
o
s 
o
 g
rá
fi
co
s 
d
e 
es
ta
 p
u
b
lic
ac
ió
n
 ,
 c
it
an
d
o
 s
u
 p
ro
ce
d
en
ci
a.

2. Evolución mensual de los precios en origen de la berenjena de 1ª categoría2. Evolución mensual de los precios en origen de la berenjena de 1ª categoría
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 Campaña 2010/2011 0,46 0,25 0,33 0,51 0,62 1,31

Campaña 2009/2010 0,37 0,19 0,23 0,69 0,85 1,53
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3. Precio medio en origen acumulado de la berenjena de 1ª categoría3. Precio medio en origen acumulado de la berenjena de 1ª categoría
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Campaña 2010/2011 0,48

Campaña 2009/2010 0,57

Campaña 2008/2009 0,79
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4. Precios medios en origen acumulados por tipo de berenjena de 1ª categoría4. Precios medios en origen acumulados por tipo de berenjena de 1ª categoría
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Campaña 2010/11 0,47 0,55 0,72
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5. Incidencias de campaña5. Incidencias de campaña
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� El inicio de campaña se caracterizó por la sucesión de días soleados y temperaturas elevadas que potenciaron la 

calidad del producto.

�En el mes de octubre, con la entrada en plena producción  de las plantaciones de berenjena, se registra una 

sobreoferta de producto que fuerza la bajada de las cotizaciones en origen. El exceso de berenjena sigue afectando 

a los precios percibidos por el agricultor hasta el mes de noviembre.

�A mediados de diciembre, las temperaturas invernales ralentizan la producción y la aparición de precipitaciones 

dificultan las recolecciones. Los volúmenes comercializados disminuyen y se produce el ascenso de los precios en 

origen.

�La berenjena ha sido uno de los cultivos más afectados por las enfermedades fúngicas que se han desarrollado 

durante la etapa invernal.

�El incremento de la superficie de cultivo durante esta campaña ha conllevado un aumento de los volúmenes 

comercializados y a que la producción acumulada en el período de análisis superara los registros de la pasada 

campaña, a pesar de las bajas temperaturas invernales y del notable descenso térmico nocturno que afecta de 

forma importante a la capacidad productiva de este cultivo.
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6. Precio y volumen acumulados en consumo de la berenjena por formato6. Precio y volumen acumulados en consumo de la berenjena por formato
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Volumen consumo granel 35.102 38.656

Volumen consumo envasado 1.255 1.517

Precio medio consumo granel 1,45 1,45

Precio medio consumo envasado 1,55 1,67
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7. Precio y volumen acumulados en consumo de la berenjena por establecimiento de venta7. Precio y volumen acumulados en consumo de la berenjena por establecimiento de venta
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Volumen t.tradic ional 17.024 17.410
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P .medio t.tradic ional 1,46 1,38
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a. 8. Análisis del consumo mensual per cápita de la berenjena en Andalucía y España8. Análisis del consumo mensual per cápita de la berenjena en Andalucía y España
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