Consejeria de Agricultara y Pesca

-:*Observatoho de Precms y Mercados

._.

Boletin de seguimiento de campana 2010/11
Sector citricos

Se permite la reproduccion total o parcial de los datos o graficos de esta publicacion , citando su procedencia.




Consejeria de Agricultura y Pesca

'bﬂrvatoﬂo de Precms y. Mercados

e e e ———

1. Notas metodoldgicas

2. Evolucion mensual de los precios medios en centro de manipulacion
3. Precio medio en centro de manipulacion de mandarina

4. Precio medio en centro de manipulacion por variedad
5

. Incidencias de campana
6. Precio medio y volumen acumulado en consumo de mandarina por formato
7. Precio medio y volumen acumulado en consumo por establecimiento de venta
8. Andlisis del consumo mensual per capita en Andalucia y en Espana

9. Volumen consumido acumulado en Andalucia y Espana

Se permite la reproduccion total o parcial de los datos o graficos de esta publicacion , citando su procedencia.



Consejeria de Agri:i‘.lltura y Pesca

"bﬂrvatoﬂo de Pret:los y Mercados

— e e — e e e ——

1. Notas metodologicas (I)

L Los precios presentados en este boletin son extraidos de las consultas al Observatorio de precios y mercados
que se encuentra en la pagina web de la Consejeria de Agricultura y  Pesca
(http://www . juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/obsprecios).
%, El precio en centro de manipulaciéon (CM) se define como el precio de la mercancia situada sobre el camion
en el muelle de la comercializadora. Este precio incluye costes de estructura, mano de obra y envasado. Se
diferencian dos tipos de precios medios en centro de manipulacion:
> Precio medio en CM por producto. Se obtiene a partir del célculo de la media de las partidas
comercializadas de producto utilizando una ponderacion semanal del volumen.
> El precio medio en CM por variedad. Se obtiene de forma semejante al precio medio en CM por
producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderacion.
L, El precio medio al consumo se define como el precio final del producto, en un establecimiento determinado,
e incluye el IVA (4%). Esta informacion se obtiene a partir de un universo muestral de 2.111 hogares andaluces y
12.000 espanoles que declaran lo que consumen diariamente. El precio se obtiene utilizando una ponderacion
semanal del volumen consumido. Las dos variables que definen el precio al consumo son:
%, El formato de presentacién. Distinguiéndose el producto a granel y envasado.
> El establecimiento de venta. Diferenciandose dentro del canal de distribucién tradicional, la tienda
tradicional; y dentro del canal moderno, los supermercados, hipermercados y supermercados de descuento.
Ademas se diferencia un quinto tipo de establecimiento, otros canales, que engloba mercadillos, ventas
telematicas y ventas a domicilio.
& Todos los precios presentados estan expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro por
kilo (€/kg).
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1. Notas metodolodgicas (ll)

L, Este boletin presenta los siguientes analisis:
> Evolucién mensual de los precios medios en centro de manipulacidon. Estudia la evolucion de Ia
cotizacion en centro de manipulacion del producto en la campana vigente en comparacion con la anterior.
> Precio medio en centro de manipulacion por producto. Compara el precio medio acumulado del
producto de la campana actual con las dos anteriores.
> Precio medio en centro de manipulaciéon por variedad. Compara el precio medio acumulado por
variedad de la campana actual con los precios de las dos campanas anteriores.
% Incidencias de campana. Destaca aquellos hechos acontecidos a lo largo de la campana que han podido
influir en el desarrollo de la misma, afectando a variables como los volimenes producidos, la calidad del
producto, la formacion del precio, etc.
> Precio medio y volumen acumulado en consumo por formato. Compara el volumen y precio medio al
consumo acumulado durante la campana actual, en Espana, con la campana anterior diferenciando entre granel
y envasado.
> Precio medio y volumen acumulado en consumo por establecimiento de venta. Compara los datos de
consumo acumulado en la campana actual, en Espana, con los de la campana anterior diferenciando por
establecimiento de venta.
> Anadlisis del consumo mensual per capita en Andalucia y en Espana. Estudia la evolucién del consumo
mensual en Andalucia y en Espana a lo largo de la campana actual,
> Volumen consumido acumulado en Andalucia y en Espana. Analiza el volumen consumido acumulado
durante la campana actual y la pasada, en Andalucia y Espana.
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2. Evolucion mensual de los precios en centro de manipulacion de mandarina
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NOTA: No se dispone de datos representativos de la mandarina para el mes de marzo de la campana 2010/11.
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3. Precio medio en centro de manipulacion de mandarina (Oct-Mar)
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3 NOTA: Los datos de precio en centro de manipulacion para la mandarina se obtienen a partir de los valores para los meses de octubre a marzo.
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4. Precios medios en centro de manipulacion por variedad de mandarina (Oct-Mar)
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5. Incidencias de campana

» Realizados los aforos de cosecha al comienzo de la campana se estimé que la produccion iba a ser superior a
la del ano anterior. EI comienzo de campana estuvo marcado por un mayor aforo de cosecha que la campana
precedente, con frutos de menor calibre pero de una calidad excepcional. Esta circunstancia propicio la
obtencion de elevadas cotizaciones en arbol y unos mayores precios al consumo.

»Durante el periodo invernal se mantuvo la ténica de campanas precedentes, al predominar la climatologia
adversa que afectd a todo el continente europeo, dificultando notablemente el transporte por carretera, y por
tanto la distribucion de las exportaciones.

»La estabilidad de las cotizaciones durante los primeros meses de la campana de la mandarina, contrasta con la
situacion vivida a partir del mes de enero, caracterizado por una bajada de las cotizaciones de la fruta tanto en
campo como de salida de centro de manipulacion.

» A raiz del inicio de la campana de la variedad Nadorcott durante el mes de febrero, protegida por patente y
muy valorada por el mercado, se experimenta un repunte de las cotizaciones medias de salida de almacén.

»Con la salvedad de algunas partidas de la variedad Nadorcott, el mes de marzo marca la finalizacion de la
comercializacion de la mandarina andaluza.

»Con respecto al PVP cabe destacar una bajada general del mismo con respecto a la anterior campana,
especialmente acentuada en el producto envasado, al destinar a este formato los calibres y las categorias menos
valoradas.
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8. Analisis del consumo mensual per capita de mandarina en Andalucia y Espana
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9. Volumen consumido acumulado de mandarina en Andalucia y Espana
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