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ﬁ presente estudio de la Cadena de valor del aceite de oliva /Camgc'h
2008/2009) ha sido elaborado conjuntamente por el Ministerio de Medio

Ambiente, y Medio Rural y Marino, a través de la Agencia para el Aceite de
Oliva, y la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia, a través
de la Secretaria General del Medio Rural y la Produccion Ecologica.

Para su realizacion, la Junta de Andalucia ha contado con la asistencia técnica
del Departamento de Prospectiva de la Empresa Publica de Desarrollo Agrario y
Pesquero y con la financiacion del Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural.
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Merecen un agradecimiento especial las personas e instituciones que han
contribuido a través de su asesoramiento en determinadas cuestiones, o
mediante la aportacion de datos e informacion necesaria para la elaboracion del
documento:

e Olivareros,
* Almazaras,
* Envasadoras,

* Agentes de la distribucion.
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Objetivos generales

m) Dotar al mercado de una mayor transparencia.

) Contribuir a un mejor conocimiento de los mercados, a
partir de la composicion y funcionamiento de los agentes
comerciales.
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Obijetivos especificos

=) Conocer la formacién de los precios y las cadenas de
comercializacion del aceite de oliva.

) Cuantificar los costes de distribucion del aceite de oliva y Ia
cadena de valor.

) Cuantificar los margenes comerciales y margenes netos de los
distintos eslabones de las cadenas de comercializacion del
aceite de oliva en la campana 2008/09.

JUNTA DE ANDALUCIA
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2.1. Ambito del estudio
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2.2. Captura de informacion

2.3. Analisis de la informacion
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2.1. Ambito del estudio

Productos analizados

* Aceite de oliva “virgen extra”.

* “Aceite de oliva” (mezcla de virgen y refinado).

Cadenas analizadas

*La produccion y comercializacidon del aceite (“virgen extra” y “aceite de
oliva”) a través de la cadena almazaras-refinerias (en su caso)-envasadoras-
distribucion.

Consideraciones previas

*El estudio se limita a una unica campana, la 2008/09, con las
particularidades de costes y precios propios de la misma.

*Solo se considera la cadena de valor dentro del mercado interno, no
computandose los margenes y precios que se obtienen de la exportacion.
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2.2. Captura de informacion

La informacion necesaria para la elaboracion del presente
estudio se ha obtenido de:

*Realizacidon de encuestas y entrevistas a diferentes agentes representativos
de la cadena de produccion, transformacion y comercializacion del aceite
de oliva.
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*Informacion estadistica referente al mercado del aceite de oliva: Agencia
para el Aceite de Oliva, Consejeria de Agricultura y Pesca, ICEX, Eurostat,
FAO y Consejo Oleicola Internacional.

* Revision bibliografica.

JUNTA DE ANDALUCIA
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2. Metodologia

2.2. Captura de informacion

FASE AGRARIA - Encuesta a explotaciones de olivar

Realizacion : Consejeria de Agricultura y Pesca
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FASE INDUSTRIAL - Encuesta a almazaras y envasadoras

Realizacion : Agencia para el Aceite de Oliva

DISTRIBUCION - Actualizacion de costes de la distribucion

Realizacion : Conjunta

JUNTA DE ANDALUCIA
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2.2. Captura de informacion

FASE AGRARIA - Encuesta a explotaciones de olivar

Albacete: 1 encuesta

Ciudad Real: 2 encuestas

: Cuenca: 1 encuesta
Badajoz: 2 encuestas
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Toledo: 1 encuesta

Castilla La Mancha:
5 encuestas

Céaceres: 1 encuesta

Extremadura:
3 encuestas

’ Coérdoba: 4 encuestas
Andalucia:

14 encuestas

Granada: 2 encuestas
Jaén: 5 encuestas

Malaga: 1 encuesta

Sevilla: 2 encuestas

En total se realizaron 22 encuestas a explotaciones de olivar. La determinacién del
tamafio muestral respondié a la superficie olivarera existente a nivel provincial

JUNTA DE ANDALUCIA
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2.2. Captura de informacion

FASE INDUSTRIAL - Entrevistas con agentes industriales

Contactos establecidos

Se ha contactado con 35 Almazaras (Andalucia, Castilla La Mancha y Extremadura) y
con 12 Refinerias-Envasadoras (Andalucia y Castilla La Mancha).
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Los costes y precios de venta proceden de las cuentas de explotacion , con contraste
de facturas.

DISTRIBUCION

Los costes de la distribucion para la campafia 2008/09  se han obtenido a partir de los
costes de la camparfia 2007/08, utilizando indices de precios para su actualizacion :

|PC transporte (corta y larga distancia)
* IPC general

Los precios de venta al publico del aceite de oliva “vi rgen extra” y del “aceite de
oliva” se han obtenido por tipo de establecimiento , segun los precios tomados en las
I (7 P cajas registradoras.
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2.3. Analisis de la informacion

Validacion

La informacién de precios obtenida en las entrevistas con los agentes ha sido
contrastada con datos procedentes de bases de datos documentales y
fuentes estadisticas oficiales como:

Precios en origen :

*Precios en Origen del Mercado de Contado del Aceite de Oliva (Pool Red).

*Boletin de Precios Semanales Agrarios de la Consejeria de Agricultura y
Pesca (CAP)

*Informe Semanal de Coyuntura Agraria del Ministerio de Medio Ambiente y
de Medio Rural y Marino (MARM).

Precios en destino :

*Observatorio de Precios de la CAP y del MARM.



N

3
¢
(]
(o 18
S
>
=
]
)
=
[0
O
<
L
o
<
[+
L
Ll
%)
2
O
U

JUNTA DE ANDALUCIA

Europa ,/;

invierte en las zonas rurales

2.3. Analisis de la informacion

Resultados

*Descripcion del mercado del aceite de oliva en Andalucia en la campana
2008/09 (producciones, intercambios, consumos, precios) a partir de la
informacion estadistica recopilada.

*Descripcion de la cadena de valor del aceite de oliva, con diagramas de
flujo y esquemas graficos que reflejan los procesos que llevan a cabo los
diferentes agentes que intervienen en la misma.

*Estimacion de los intervalos de margenes y valores anadidos en todos los
eslabones de la cadena.

v'Margen bruto: precio de venta - precio de compra.

v'Margen neto o beneficio: margen bruto - costes.
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3.1. Produccion
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3.2. Intercambios comerciales

3.3. Consumo

3.4. Precios en origen

3.5. Precios en destino

JUNTA DE ANDALUCIA
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3.1. Produccion

Distribucion provincial de la produccion de aceite

de oliva en Andalucia

durante la campaina 2008/09

Granada Céadiz Malaga
8. 82% 0,90%

Sevilla
8,66%

52,14%

Total produccién: 832.158 toneladas

Coérdoba
22,55%

Huelva
0,79%

Almeria
1,01%

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva.

Europa ,/;
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La produccion de aceite de oliva durante la campaina 2008/09 en Andalucia ascendi6 a

832.158 toneladas.

Por provincias destacan Jaén, con 433.907 toneladas (52,14%), Cordoba (22,55%),

Granada (8,82%) y Sevilla (8,66%).
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3.1. Produccion

Evolucion de la produccion de aceite de oliva en Es pana y Andalucia,
entre las campafnas 1999/00 y 2008/09
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Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva.

Espafia es el principal productor mundial de aceite de oliva , con una produccion para la
campafia 2008/09 de 1,03 millones de toneladas _ (39% de la produccion mundial y 53% de la
JUNTA DE ANDALUCIA produccidn comunitaria).

La produccion andaluza _ supuso el 81% de la produccion nacional, con 832.158 toneladas .
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3.2. Intercambios comerciales

Exportaciones
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‘ —e— Espafia —m— Andalucia ‘

Fuente: ICEX.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva durante la campaiia 2008/09
alcanzaron un volumen total de  425.633 toneladas , lo que viene a representar el
JUNTA DE ANDALUCTA 65% del volumen total de las exportaciones nacional  es de aceite de oliva
(654.240 toneladas).
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3.2. Intercambios comerciales

Importaciones
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Las importaciones andaluzas de aceite de oliva durante la campafna 2008/09
alcanzaron un volumen total de  26.695 toneladas , lo que viene a representar el
JUNTA DE ANDALUCTA 65% del volumen total de las importaciones nacional es de aceite de oliva
(40.845 toneladas).
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3.3. Consumo

Consumo de aceite de oliva en Espaina — Campaina 2008/ 09
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Fuente: AAO y MARM.

El consumo nacional total _ de aceite de oliva durante la campafna 2008/09 fued e
530.900 toneladas_(52% de la produccién), de las cuales el 84% se con  sumieron
LIRS en hogares y el 16% en el canal HORECA e institucio  nes.
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1] ~ 3. Caracterizacion del sector =
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§ 3.3. Consumo

E Consumo en hogares por CCAA — Campaia 2008/09

s O 0,

U 0, Oe Oogare PE apiia

E O 0ad d Ono a O1la

a pDala

u es de % g/persona

< Andalucia 85.282 19,1% 9,80

L Aragc?n : ; ;

Q Asturias 15.826 3,5% 13,78
Baleares 9.145 2,0% 10,16

\;<_ Canarias 23.175 5,2% 11,92

(04 Cantabria 8.066 1,8% 13,59

L Castilla La Mancha 15.133 3,4% 6,92

m Castillay Leén 34.275 7.7% 11,03

atalufia . ,1% ,

(V) Catalui 62.982 14,1% 9,39

2 Extremadura 13.376 3,0% 10,52

O Galicia 35.228 7,9% 10,97

U La Rioja 3.313 0,7% 11,05
Madrid 51.772 11,6% 9,24
Murcia 10.535 2,4% 7,69
Navarra 5.877 1,3% 9,72
Pais Vasco 24.396 5,5% 10,98
Valencia 33.896 7,6% 6,95
Espafia 447.548 100% 9,80

Fuente: MARM. Panel de Consumo.

v'El mayor consumo _en hogares _ en 2008/09 correspondié a Andalucia_(85.282 toneladas,
19,1%). En segundo lugar se encuentra Cataluiia, con  62.982 toneladas (14,1%).

JUNTA DE ANDALUCIA

v'El consumo_per _capita_en Espafia _ fue de 9,80 kg en 2008/09. Por CCAA, el mayor
correspondi6 a Asturias (13,78 kg). En Andalucia fue de 9,80 ka.
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3.3. Consumo

Consumo nacional en hogares por establecimiento de compra. 2009
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v'La mayor adquisicion de aceite de oliva para consum 0 en hogares tiene lugar en supermercados
hipermercados , autoservicios y tiendas descuento (86%).

v'En cuanto a la adquisicién en  cooperativas y economatos (“canal corto”), en 2009 representd algo
Z 0 HP 4 H H by g1 ” by g1 ”
JUNTA DE ANDALUCIA mas del 2%. En este canal destaca la adquisicion de aceites de oliva “virgen” y “virgen extra”.

La categoria “Otros canales” engloba a los siguient es tipos de establecimiento: bar/bodega, charcuteri  a, herboristeria, mercadillos y
mercados ambulantes, mercados y plazas, tienda de ¢ ongelados y venta a domicilio.
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3.4. Precios en origen
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3.4. Precios en origen

v'Segun la informaci én proporcionada por el Sistema

Informaci 6n de Precios en Origen (Pool Red) el precio medio
anual en origen del aceite de oliva “virgen extra ” en Espafa en la
campana 2008/09, alcanz 6 los 2,212 €/kg.

v Entre los meses de enero de 2008 y mayo de 2009 tuvo lugar
una bajada continuada de precios, alcanzando un valor m inimo
de 1,753 €/kg.
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v'La activaci 6n del mecanismo de almacenamiento privado dio
lugar a una recuperaci o6n del nivel de precios, que alcanzaron su
valor m aximo en septiembre de 2009, de 2,505 €/kg.

JUNTA DE ANDALUCIA
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3.5. Precios en destino

PVP sin IVA (€/kg)
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Nov ‘ Dic Ene ‘ Feb ‘ Mar ‘ Abr ‘ May ‘ Jun ‘ Jul ‘ Ago ‘ Sep ‘ Oct

2008 2009

‘—0— Aceite oliva total —— "Virgen extra" —&— "Virgen" ‘

Fuente: Panel de Consumo. MARM.

El precio medio ponderado para el aceite de oliva total durante la campafna 2008/09
(sin IVA) fue de 2,40 €/kg. Por categorias, para el “virgen extra” fue de 2,66 €/kg,
JUNTR DE ANDALUCIA mientras que para el “virgen” fue de 2,70 €/kg.
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4. Descripcion de la cadenadevalor

Clasificacion de los aceites de oliva

(A partir del Anexo XVI del R(CE) n® 1234/2007, del Consejo de 22 de octubre de 2007 por el que se cre a una
organizacion comun de mercados agricolas y se estab lecen disposiciones

especificas para determinados productos agricolas)

v

Aceites de oliva Aceites de
virgenes orujo

v v v

Aceite de oliva Aceite de 'zce'tl? de Orglo
virgen extra oliva virgen € oOliva crudo

Aceite de oliva
refinado

Aceite de orujo de
oliva refinado

Nota: Las categorias subrayadas y en color azul, se corresponden con las destinadas a consumo humano.
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4. Descripcion de la cadenadevalor

CADENA DE VALOR DEL “ACEITE DE OLIVA”
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EASE INDUSTRIAL

FASE AGRARIA l
|

Molturacién Refinado

Almazaras Refinerias
Almazaras cooperativas

Obtencioén de
la aceituna
en campo

Olivicultor

Transporte
a almazara

Refinerias-envasadoras

Envasado

DISTRIBUCION

omercializacion
en destino

Agentes de
la
distribucion

FASE AGRARIA l FASE INDUSTRIAL l
| |

Envasado

Envasadoras

Obtencioén de Molturacién
la aceituna

en campo

Olivicultor

Transporte
a almazara

Almazaras cooperativas

DISTRIBUCION

omercializacion
en destino

Agentes de
la
distribucion
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Fase agraria

COSTES TOTALES EN LA EXPLOTACION

CONSEJERIA DE AGRICULTURA Y PESCA

COSTES DIRECTOS COSTES INDIRECTOS
Se encuentran vinculados directamente con el proceso Consideran factores estructurales que no estan
de produccion del aceite de oliva. directamente relacionados con la produccion.
‘ . .
Manejo del suelo Director Gerente
Poda, desvareto, eliminacion de restos Técnico Asesor
Tratamientos fitosanitarios Contribucion Rustica (IBI)
Fertilizacion Gastos generales
Riego Mantenimiento
Recoleccion y transporte | | .

La estructura de costes se basa en el “Modelo de Explotaciones Olivareras”, del
Departamento de Prospectiva de la CAP, y se actualiza periodicamente mediante Ia
realizacion de encuestas al sector.

JUNTA DE ANDALUCIA El coste de oportunidad , que incluye la renta de latierra y los intereses de otros capitales propios , no ha sido considerado en
este estudio, dado que en Espafia el 86,4% de la SAU  de olivar se encuentra en régimen de propiedad (INE , 2007) y que el
interés de estos capitales es de escasa cuantia.
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Fase industrial

“Cadena larga” de valor del aceite de oliva “virgen extra”

Almazara Envasadora

Aceite de oliva “virgen extra” Aceite de oliva “virgen extra”
. a granel envasado
I » Costes adquisicién aceite Costes de envasado
Costes de molturacion
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v'Coste de adquisicion v'Fabricacion
del aceite “virgen
extra” a la almazara

v'Coste de adquisicion de la aceituna
v Envases y embalajes
v'Gastos de explotacion (molturacion)
v'Coste comercial y

v Amortizaciones. v'Logistica de financiero

recogida

v'Gastos financieros.

v'Logistica de distribucion

v Impuestos

JUNTA DE ANDALUCIA
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Fase industrial

“Cadena larga” de valor del “aceite de oliva”

Almazara

Refineria -Envasadora

Aceite de oliva
“lampante” a granel

Costes de molturacién

v'Coste de adquisicion
de la aceituna

v'Gastos de
explotacion
(molturacion)

v Amortizaciones.
v'Gastos financieros.

v Impuestos

“Aceite de oliva” envasado

Costes adquisicién aceite

Costes de refinado

Costes de envasado

v'Coste de adquisicion
del aceite a la almazara

v'Coste diferencial de
materia prima (*)

v'Logistica de recogida

v'Fabricacion

v Envases y embalajes

v'Coste comercial y
financiero

v'Logistica de
distribucion

(*) Este coste se incluye para hacer una correccion
extraccion de aceite (almazaras) al envasado (envas
debido a que la materia prima de la envasadora corr
siguiente proporcion: 90% aceites refinados y 10% a

en los precios del aceite al pasar de la etapa de
adoras). Esta correccion se hace necesaria

esponde a una mezcla de aceites en la
ceites “virgen extra”
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Distribucion

“Cadenas largas” de valor del aceite de oliva “virgen extra” y del “aceite de oliva”

Almacén intermedio ‘ Tienda ‘ Aceite de oliva “virgen extra”
0 “aceite de oliva” envasado
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Coste de la distribucion

v'Logistica a almacén
v'Coste de almacenamiento

v'Logistica a tienda

v'Coste de tienda

JUNTA DE ANDALUCIA
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5.1. Canal largo del “aceite de oliva”
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5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra”

JUNTA DE ANDALUCIA
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5. Estructura de costes y mar

5.1. Canal largo del “aceite de oliva” — Campana 2008/09

>

PVP sin IVA

ENVASADORA \VENTA DE LA GRAN

ALMAZARA

K

Margen Neto .
Varios Multiplicador
Impuestos sobre el precio

Recoleccion y transporte de entrada en la
Riego 1 etapa

Tratamientos fitosanitarios
Fertilizacion
Poda, desvareto y eliminacién de restos

LLl
H n |_
- : : : 3 !
L] - ]
S o i : ¥ DISTRIBUCION I (%) delagran
{ ) ol: = = ] distribucion .
— b . . | |
(a4 Q |: : : . 2514k .
Ol e oLt : e
! i e
u ol: . Porcentaje que suponen los - = .
< I H| costes respecto al PVPsin 1 = = 1. A000000000000A0000000)
u d el N L] 0 ] [
LLl @®© . IVA | ., . | Envasadora sin IVA . -0,044 Margen Neto,
= | e aa—aa . A 2,441 €lkg 1 = 0,084 Coste de Tienda
D I : ., : . e - . 0,011 Logistica a tienda
o = ",‘ = = 0,013 Coste de almacenamiento
< . %, 1 ) 1 0,008 Logistica a almacén
\E E - 1. Precio de venta i EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEES
@® |: coo ) AR Y 1 0,070 Margen Neto
1T ol: " m . 2,008 €/kg — -
= 4w y 0,025 Logistica de la distribucion
m ni- . 0,145 Coste comercial y financiero
L] L]
ol . 0,103 Envases y embalajes
%2 — = = 0,110 Fabricacion
2 © = : = -0,022 Coste diferencial de materia prima
Al e - 0,002 Logistica de recogida
O : . Precio de ': NN NN NSNS EEE NN NN NSNS N SN SN NN NN NN NN NN EEENENEEEEEEEEE
. I liquidacion sin IVA 1=
U . 3 q = EeTETeT L 0,035 Margen Neto
. 1 9 I: 0,002 Impuestos
. ] 1,748 €/kg k= 0,017 Gastos financieros
= 1. 1 C 0,085 Amortizaciones p
. - 0,121 Gastos de explotacion .""
: llllllllllllIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlllllllllllllIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII‘I‘;IIIIII EEEEEEEN
L]
L]
L]
.
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]
L]

Manejo del suelo

JUNTA DE ANDALUCIA

Tipo de coste por etapas
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invierte en las zonas rurales

5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva” — Campana 2008/09

0o o 1 .
= ="="1 ] ) I I ) I . PVPsinIVA (7%) de la gran I
Preciode . - Preciode . . Preciode . distribucién: 2,514 €/kg |

| liquidacion | 1 venta 1 1 venta | 000000 o—>o0—>000

‘€/ kg - sinlVAal - »  Almazara - . Envasadora - T Tt orm s o=—
1 agricultor 1 1 sin IVA 1 1 sin IVA 1 . PVPconIVA (7%) de la gran
. . . . . L | distribucion: 2,690 €/kg 1
| L748€kg | 2008€kg | 2441ekg Lo A o e

A
¢
¢

h 4

Margen Neto
-0,044 €/kg

Margen Neto

COSTES DISTRIBUCION
0,070 €/kg

0,002-0,349 €/kg
Media ponderada 0,117 €/kg

Margen Neto

0,035 €/kg

COSTES ENVASADORA COSTES ENVASADORA

0,275-0,295 €/kg
Media ponderada 0,363 €/kg

0,275-0,295 €/kg
Media ponderada 0,363 €/kg

Margen Neto

COSTES ALMAZARA COSTES ALMAZARA

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

COSTES EXPLOTACION

COSTES ALMAZARA
- 0,257 €/kg

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

COSTES EXPLOTACION COSTES EXPLOTACION COSTES EXPLOTACION

1,232-3,084 €/kg 1,232-3,084 €/kg

Media ponderada 2,004 €/kg

1,232-3,084 €/kg

Media ponderada 2,004 €/kg Media ponderada 2,004 €/kg

1,232-3,084 €/kg
Media ponderada 2,004 €/kg

VENTA DE LA GRAN

EXPLOTACION ALMAZARA ENVASADORA DISTRIBUCION

El conjunto de todos los costes generados enlacad  ena de valor del “aceite de oliva” supone en torno al 107,8% del
PVP sin IVA (7%), y el 100,7% del PVP con IVA (7%) del kg de aceite
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5.2. Canal largo del aceite de oliva

“virgen extra” — Campana 2008/09

>

Datos campafia 2008/09

ALMAZARA

Margen Neto
Varios

Impuestos
Recoleccion y transporte
Riego

Tratamientos fitosanitarios
Fertilizacion

Poda, desvareto y eliminacién de restos
Manejo del suelo

e B L -
. Porcentaje que suponenlos - =
I costes respecto al PVP sin | . . 1 mmssmmsEEEEEEgEEEEEEnE)
TN | [ -
i IVA | : . | Envasadorasin IVA 0,047 Margen Neto.
e aa—aa . A 2,734 €lkg 1 0,084 Coste de Tienda
k% . . - 0,011 Logistica a tienda
".‘ = 0,013 Coste de almacenamiento
%, - " ) \ 0,008 Logistica a almacén
\‘ :- Precio de venta SN NN NN NSNS NN EEEENENNEENEEEEEEE
% =] Almazarasin VA  ©
‘.‘: 1 2,155 €kg 1 0,084 Margen Neto
O 3 0,037 Logistica de la distribucién
E < 0,145 Coste comercial y financiero
= 0,170 Envases y embalajes
: = 0,129 Fabricacion
e - 0,014 Logistica de recogida
- Preclode -: IR RRRRRRRRERRRRRRRRRRRRRRRRRERRRRERRRRERERENRENENRENRNNRNERGSENRSERNSERHNEH.]
I liquidacién sin IVA 1= 047 M Nt
3 . L ! argen Neto
1 CUETIUHIILTS I: 0,002 Impuestos
g 1,883 €/kg [ 5 0,017 Gastos financieros
1. 1 = 0,085 Amortizaciones ‘,
= 0,121 Gastos de explotacion o

lllllllllllllllllllllllllIIIIIIllllllllllllllllIllllllllllIIIIIllllllllllll‘l‘;llllll

PVP sin IVA I
(7%) de lagran |
I

\VENTA DE LA GRAN

ENVASADORA 2
DISTRIBUCION

distribucion

2,898 €/kg

bt — ==

EEEEEEEE
K

Multiplicador
sobre el precio
de entrada en la
etapa

Tipo de coste por etapas
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5. Estructura de costes y margenes
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5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2008/09

€/kg 5

Precio de
liquidacion | 1
sin IVA al
agricultor 1 |
1,883 €/kg | |

Precio de Precio de
venta 1 1 venta
Almazara Envasadora
sin IVA 1 1 sin IVA
2,155 €/kg | | 2,734 €/kg

. PVPsin IVA (7%) de la gran
1 distribucion: 2,898 €/kg 1

PVP con IVA (7%) de la gran
1 distribucion: 3,101 €/kg 1

Margen Neto

-0,121 €/kg

COSTES EXPLOTACION

1,232-3,084 €/kg
Media ponderada 2,004 €/kg

EXPLOTACION

A

Margen Neto

0,047 €/kg

COSTES ALMAZARA

COSTES EXPLOTACION

ALMAZARA

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

1,232-3,084 €/kg
Media ponderada 2,004 €/kg

¢

Margen Neto

0,084 €/kg

COSTES ENVASADORA

0,272-0,854 €/kg
Media ponderada 0,495 €/kg

COSTES ALMAZARA

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

COSTES EXPLOTACION

1,232-3,084 €/kg

Media ponderada 2,004 €/kg

ENVASADORA

¢

h 4

Margen Neto
0,047 €/kg

COSTES DISTRIBUCION

0,002-0,349 €/kg
Media ponderada 0,117 €/kg

COSTES ENVASADORA

0,272-0,854 €/kg
Media ponderada 0,495 €/kg

COSTES ALMAZARA

0,026-0,789 €/kg
Media ponderada 0,225 €/kg

COSTES EXPLOTACION

1,232-3,084 €/kg

Media ponderada 2,004 €/kg

VENTA DE LA GRAN
DISTRIBUCION

El conjunto de todos los costes generados en la cad
98,0% del PVP sin IVA (7%), y el 91,6% del PVP con

ena de valor del aceite de oliva “virgen extra” sup
IVA (7%) del kg de aceite

one en torno al




Europa ,/;

invierte en las zonas rurales

N

3
¢
(]
(o 18
S
>
=
]
>
=
[0
O
<
L
o
<
[+
Lu
Ll
%)
2
O
U

6. Conclusiones del estudio

JUNTA DE ANDALUCIA
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6. Conclusiones del estudio

6.1 Canal largo del “aceite de oliva” - Campana 2008/09

-El coste de produccion en la explotacion difiere segun su tipologia. La media
ponderada de los margenes obtenidos es de —-0,257 €/kg.

-El precio medio percibido por el agricultor en la liquidacion del aceite en la
almazara oscila entre 1,402 y 1,936 €/kg, siendo el media ponderada de
1,748 €/kg.

-La media ponderada del margen alcanzado en las almazaras es de 0,035
€/kg, y representa el 1,39% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.
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-La media ponderada del margen alcanzado en las envasadoras es de 0,070
€/kg, y representa el 2,78% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado por la distribucion es de -0,044
€/kg, y representa el —1,75% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.

-El conjunto de todos los costes generados a lo largo de la cadena de valor
del “aceite de oliva” supone en torno al 107,8% del PVP (sin IVA) del “aceite
de oliva” envasado vendido al consumidor, y el 100,7% del PVP considerando
IVA (7%).

JUNTA DE ANDALUCIA
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6. Conclusiones del estudio

6.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2008/09

-El coste de produccion en la explotacion difiere segun su tipologia. La media
ponderada de los margenes obtenidos es de —0,121 €/kg.

-El precio medio percibido por el agricultor en la liquidacion del aceite en la
almazara oscila entre 1,402 y 2,089 €/kg, siendo el media ponderada de
1,883 €/Kkg.

-La media ponderada del margen alcanzado en las almazaras es de 0,047
€/kg, y representa el 1,61% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen extra”
envasado vendido al consumidor.
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-La media ponderada del margen alcanzado en las envasadoras es de 0,084
€/kg, y representa el 2,90% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen extra”
envasado vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado por la distribucion es de 0,047
€/kg, y representa el 1,62% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen
extra” envasado vendido al consumidor.

-El conjunto de todos los costes generados a lo largo de la cadena de valor
del aceite de oliva “virgen extra” supone en torno al 98,0% del PVP (sin IVA)
del aceite de oliva “virgen extra” envasado vendido al consumidor, y el 91,6%
del PVP considerando IVA (7%).

JUNTA DE ANDALUCIA
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