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El presente estudio de la Cadena de valor del aceite de oliva (Campana 2009/10)
ha sido elaborado conjuntamente por el Ministerio de Medio Ambiente, Rural y
Marino (MARM)], a través de la Agencia para el Aceite de Oliva, y la Consejeria de
Agricultura y Pesca (CAP] de /la Junta de Andalucia, a través de la Secretaria
General del Medio Rural y la Produccion Ecologica.

Para su realizacion, la Junta de Andalucia ha contado con la asistencia técnica
del Departamento de Prospectiva de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de
Andalucia y con la financiacion del Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural.

Los técnicos que han participado en el proyecto son los siguientes:
Manuel Estévez Maria
Trinidad Manrique Gordillo

Rafael Plaza Zarza

Merecen un agradecimiento especial las personas e instituciones que han
contribuido a través de su asesoramiento en determinadas cuestiones, o
mediante la aportacion de datos e inforrmacion necesaria para la elaboracion del
documento:

e Olivareros,
* Almazaras,
e Envasadoras,

* Agentes de la distribucion.
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1. Objetivos

Objetivos generales

=) Dotar al mercado de una mayor transparencia.

BE) Contribuir a un mejor conocimiento de los mercados, a
partir de la composicion y funcionamiento de los agentes
comerciales.

Obijetivos especificos

=) Conocer la formacién de los precios y las cadenas de
comercializacion del aceite de oliva.

BE) Cuantificar los costes de distribucion del aceite de oliva y Ia
cadena de valor.

) Cuantificar los margenes comerciales y margenes netos de los
distintos eslabones de las cadenas de comercializacion del
aceite de oliva en la campana 2009/10.
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2. Metodologia
2.1. Ambito del estudio

2.2. Captura de informacion

2.3. Analisis de la informacion



2.1. Ambito del estudio

2. Metodologia

Productos analizados

*Aceite de oliva “virgen extra”.

*“Aceite de oliva” (mezcla de virgen y refinado).

Cadenas analizadas

*La produccion y comercializacion del aceite (“virgen extra” y “aceite de oliva”) a
través de la cadena almazaras-refinerias (en su caso)-envasadoras-distribucion.
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Consideraciones previas

*El estudio se limita a una unica campana, la 2009/10, con las particularidades de
costes y precios propios de la misma.

*Solo se considera la cadena de valor dentro del mercado interno, no
computandose los margenes y precios que se obtienen de la exportacion.

*No se consideran los ingresos obtenidos a partir de ayudas PAC (Pago Unico) o
cualquier otra subvencion.
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2. Metodologia

2.2. Captura de informacion

La informacion necesaria para la elaboracion del presente
estudio se ha obtenido de:

*Realizacidon de encuestas y entrevistas a diferentes agentes representativos
de la cadena de produccién, transformacién y comercializacion del aceite
de oliva.
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*Informacidén estadistica referente al mercado del aceite de oliva: Agencia
para el Aceite de Oliva, Consejeria de Agricultura y Pesca, ICEX, Eurostat,
FAO y Consejo Oleicola Internacional.

* Revisidn bibliografica.

)

A

JUNTA DE ANDALUCIA




2. Metodologia
2.2. Captura de informacion

FASE AGRARIA - Encuesta a explotaciones de olivar

Realizacion : Consejeria de Agricultura y Pesca

Encuesta a almazaras, refinerias y
envasadoras
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Actualizacidon de costes de la
distribucioén

pa

DISTRIBUCION
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Realizacion : Conjunta
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2. Metodologia

FASE AGRARIA - Encuestas a explotaciones de olivar

Olivar tradicional de
secano, con pendiente

Cérdoba: moderada (STPM)
4 encuestas Jaen: 5 encuestas

5 encuestas Olivar tradicional de

Sevilla: secano, con alta pendiente
2 encuestas Granada: Gl
N p . 6 encuestas
Malaga: 2 encuestas
1 ErElasE Oliva'lr tradicionallde
regadio, con pendiente

i moderada (RTPM)

Total Andalucia: 3 encuestas
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14 encuestas (*)

En total se realizaron 14 encuestas a explotaciones de olivar en Andalucia. La elaboracion
de la muestra respondio a la superficie olivarera y a la representatividad de los tipos de
explotacion existentes a nivel provincial.

)

A (*) En la elaboracion del estudio de la cadena de valor y formacién de precios del aceite de oliva (2009/10), realizado por la AAO en
colaboracion con la CAP, los costes de explotacion fueron determinados a partir de la realizacion de 22 encuestas, en las Comunidades
JUNTA DE ANDALUCIA Autonomas de Andalucia, Castilla-La Mancha y Extremadura. En el presente estudio especifico, centrado en Anda ___lucia, los costes de
la Fase Agraria se determinan a partir de los resul  tados obtenidos en las encuestas realizadas en las explotaciones andaluzas.
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2.2. Captura de informacion

2. Metodologia

FASE INDUSTRIAL - Entrevistas con agentes industriales

Contactos establecidos

Se ha contactado con 35 Almazaras (Andalucia, Castilla La Mancha y Extremadura) y
con 12 Refinerias-Envasadoras (Andalucia y Castilla La Mancha).

Los costes y precios de venta proceden de las cuentas de explotacion

DISTRIBUCION

Los costes de la distribucion para la campafia 2009/10  se han obtenido a partir de los
costes de la camparia 2008/09, utilizando indices de precios para su actualizacion :

|PC transporte (corta y larga distancia)
 IPC general

Los precios de venta al publico del aceite de oliva “vi rgen extra” y del “aceite de
oliva” se han obtenido por tipo de establecimiento

11



\

S
"¢
LLl
o
S
>
=
-
>
-
[0
)
<
(11
o
<
o
L
Ll
%)
2
(@)
v

)

A

JUNTA DE ANDALUCIA

2.3. Analisis de la informacion

2. Metodologia

Validacion

La informacion de precios obtenida en las entrevistas con los agentes ha sido
contrastada con datos procedentes de bases de datos documentales y
fuentes estadisticas oficiales como:

Precios en origen :

*Precios en Origen del Mercado de Contado del Aceite de Oliva (Pool Red).

*Boletin de Precios Semanales Agrarios de la Consejeria de Agricultura y
Pesca (CAP).

* Observatorio de Precios y Mercados de la CAP.

*Informe Semanal de Coyuntura Agraria del Ministerio de Medio Ambiente,
Rural y Marino (MARM).

Precios en destino :

*Observatorio de Precios del MARM.

12
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JUNTA DE ANDALUCIA

2.3. Analisis de la informacion

2. Metodologia

Resultados

*Descripcion del mercado del aceite de oliva en Andalucia en la campana
2009/10 (producciones, intercambios, consumos, precios) a partir de la
informacion estadistica recopilada.

*Descripcion de la cadena de valor del aceite de oliva, con diagramas de
flujo y esquemas graficos que reflejan los procesos que llevan a cabo los
diferentes agentes que intervienen en la misma.

*Estimacién de los intervalos de margenes y valores anadidos en todos los
eslabones de la cadena.

v'Margen bruto: precio de venta - precio de compra.

v'/Margen neto o beneficio: margen bruto - costes.

13
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3. Caracterizacion del sector

3.1. Produccion

3.2. Intercambios comerciales

3.3. Consumo

14



3.1. Produccion

3. Caracterizacion del sector

Distribucion provincial de la produccion de aceite de oliva en Andalucia
durante la campana 2009/10

Almeria
0,69%

Cadiz
0,68%

Cordoba
24,10%
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Granada
10,34%

Jaén Huelva
48,61% 0,50%

Total produccion: 1.171.792 toneladas

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva.

La produccion de aceite de oliva durante la campaina 2009/10 en Andalucia ascendi6 a
A 1.171.792 toneladas.

)

JUNTR DE ANDALUCTA Por provincias destacan Jaén, con 569.570 toneladas (48,61%), Cordoba (24,10%),
Granada (10,34%) y Sevilla (8,42%).
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3.1. Produccion

3. Caracterizacion del sector

Evolucion de la produccion de aceite de oliva en Es pana y Andalucia,

entre las camparfnas 1999/00 y 2009/10

1.600
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O T T T

—e— Espafia —s— Andalucia

1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva.

Espafiia es el principal productor mundial de aceite de oliva , con una produccion para la
campafia 2009/10 de 1,40 millones de toneladas _ (46,3% de la producciéon mundial y 62,4%%

de la produccion comunitaria).

La produccion andaluza _ supuso el 83,6% de la produccién nacional, con

1.171.792 toneladas .

16
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3. Caracterizacion del sector

3.2. Intercambios comerciales

Exportaciones

900.000
800.000 -
700.000 -|
600.000 -
c;@ 500.000 |
<
g
S 400.000 |
'_
300.000 |
200.000 -
100.000 -
0 ‘ : ‘ ‘ ‘ : : ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10
—e— Espafia —a— Andalucia
Fuente: ICEX.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva durante la campaiia 2009/10

alcanzaron un volumen total de  555.597 toneladas , lo que viene a representar el
68,6% del volumen total de las exportaciones nacion ales de aceite de oliva

(809.493 toneladas).

17
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3. Caracterizacion del sector

3.2. Intercambios comerciales

Importaciones
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—e— Espafia —s— Andalucia

Fuente: ICEX.

Las importaciones andaluzas de aceite de oliva durante la campafna 2009/10

alcanzaron

un volumen total de  29.711 toneladas , lo que viene a representar el

59,6% del volumen total de las importaciones nacion  ales de aceite de oliva

(49.884 toneladas).

18



\

S
"¢
LLl
o
S
>
=
-
>
-
[0
)
<
(11
o
<
o
L
Ll
%)
2
(@)
v

)

A

JUNTA DE ANDALUCIA

3. Caracterizacion del sector

3.3. Consumo

Consumo de aceite de oliva en Espaina — Campafna 2009/ 10

700

400 | (AN -

300 -

Miles de toneladas

200 -

100 -

el

500 NN -

2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10

I Total m Hogares ® HORECA e Instituciones

Fuente: AAO y MARM.

El consumo nacional total

de aceite de oliva durante la campafna 2009/10 fue d

533.600 toneladas_(39,3% de la produccion), de las cuales el 80,7% se
consumieron en hogares y el 19,3% en el canal HOREC A e instituciones.

e

19
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3. Caracterizacion del sector

3.3. Consumo

Consumo en hogares por CCAA — Campahna 2009/10

Consumo per
Consumo en hogares capita total

campafa

Toneladas % kg/persona

Andalucia C 78388 DI 17,1% O |C_ 892 O
Aragon 13.381 3,0% 10,16
Asturias 13.265 3,0% 11,35
Baleares 10.616 2,4% 9,64
Canarias 21.786 4,9% 9,8

Cantabria 7.310 1,6% 14,98

Castilla La Mancha 16.254 3,7% 7,19
Castilla y Le6n 33.563 7,6% 12,31
Catalufia 69.096 15,6% 9,8
Extremadura 9.939 2,2% 9,69
Galicia 34.858 7,9% 12,37
La Rioja 3.524 0,8% 9,96
Madrid 55.561 12,5% 9,78
Murcia 11.374 2,6% 7,37
Navarra 5.768 1,3% 8,49

Pais Vasco 23.743 5,3% 10,44
Valencia 35.528 8,0% 6,67
Espafia 443.954 100,0% 9,53

Fuente: MARM. Panel de Consumo.

v'El mayor consumo en hogares _ en 2009/10 correspondié a Andalucia_ (78.388 toneladas, 17,7%). En
segundo lugar se encuentra Catalufia, con 69.096 ton  eladas (15,6%).

v'El consumo per capita en Espania __ fue de 9,53 kg en 2009/10. Por CCAA, el mayor correspondio a
Cantabria_ (14,98 kg). En Andalucia fue de 8,92 kg, _inferior al consumo medio per capita nacional.

20



3. Caracterizacion del sector
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U hipermercados, economatos

autoservicios y Lugar de compra
discounts
@ Total B "Virgen extra" O "Virgen" O "Aceite de oliva"

Fuente: Panel de Consumo. MARM.

v'La mayor adquisicién de aceite de oliva para consum 0 en hogares tiene lugar en supermercados |,

A hipermercados , autoservicios y tiendas descuento (86,5%).
JUNTA DE ANDALUCIA

AR

v'En cuanto a la adquisicién en  cooperativas y economatos (“canal corto”), en 2009/10 representd
algo mas del 2%.
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JUNTA DE ANDALUCIA

3. Caracterizacion del sector

3.3. Consumo

Consumo nacional en hogares por categoria de aceite consumido. 2009/10

Virgen extra
32,9%

Aceite de oliva

63.5% Virgen

3,6%

Total consumo en hogares: 443.954 toneladas

Fuente: Panel de Consumo. MARM.

v'Por categor ia de aceite de oliva, durante la campa fia 2009/10 la mas consumida en hogares a nivel
nacional correspondi 6 a “aceite de oliva ” con 282.039 toneladas (63,5%). El consumo en hogares de
las categor ias “virgen extra "y “virgen ” representaron el 32,9% vy el 3,6% respectivamente .

v'En Andaluc ia, sin embargo, el consumo en hogares de  “aceite de oliva ” represent 6 el 50,5% del
total consumido durante la campa fia 2009/10, mientras que las categor ias “virgen extra "y “virgen ”
representaron el 44,7% vy el 4,9% respectivamente.

22
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

23
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

Clasificacion de los aceites de oliva

(A partir del Anexo XVI del R(CE) n° 1234/2007, del Consejo de 22 de octubre de 2007 por el que se cre a una
organizacion comun de mercados agricolas y se estab lecen disposiciones

especificas para determinados productos agricolas)

v

Aceites de oliva Aceites de
virgenes orujo

v

Aceite de oliva Aceite de oliva Aceite de 'zce'tl? de Orglo
lampante virgen extra oliva virgen e oliva crudo

Aceite de oliva Aceite de orujo de
refinado oliva refinado

Nota: Las categorias subrayadas y en color azul, se corresponden con las destinadas a consumo humano.

24
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

CADENA DE VALOR DEL “ACEITE DE OLIVA”

EFASE AGRARIA : EFASE INDUSTRIAL DISTRIBUCION (*)
|

., ] . : Comercializacién
Obtencioén de Transporte . Molturacion ! en destino

la aceituna a almazara

en campo i
P ; Almazaras
Olivicultor

Plataformas de la
distribucion / Centrales
de compra

Refinerias

Almazaras cooperativas

Hipermercados /

Refinerias-envasadoras Supermercados

/L

EFASE AGRARIA : EFASE INDUSTRIAL : DISTRIBUCION (*)
|

Comercializacién

Obtencion de en destino

la aceituna
en campo

Transporte
a almazara

! Plataformas de la
Almazaras Envasadoras distribucién / Centrales

Olivicultor Almazaras cooperativas

de compra

Hipermercados /
Supermercados

(*) Se considera la distribucion a través de supermercados e hipermercados (gran distribucion) al
concentrar aproximadamente el 90% de las ventas.

25
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

Fase agraria

COSTES DIRECTOS COSTES INDIRECTOS

Se encuentran vinculados directamente con Consideran factores estructurales que no
el proceso de produccion del aceite de estan directamente relacionados con la
oliva. produccion.

Manejo del suelo Director Gerente
Poda, desvareto, eliminacién de restos Técnico Asesor
Tratamientos fitosanitarios Contribucion Rustica (IBI)
Fertilizacion Gastos generales
Riego Mantenimiento

Recoleccion y transporte

La estructura de costes se basa en el “Modelo de Explotaciones Olivareras”, del
Departamento de Prospectiva de la Consejeria de Agricultura y Pesca, y se actualiza
periddicamente mediante la realizacion de encuestas al sector.

El coste de oportunidad , que incluye la renta de latierra y los intereses de otros capitales propios , no ha sido considerado
en este estudio, dado que en Andalucia el 85,3% de  la SAU de olivar se encuentra en régimen de propied ad (INE, 2007) y
que el interés de estos capitales es de escasa cuan tia.

26
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

“Cadena larga” de valor del aceite de oliva “virgen extra”

Almazara

§

Aceite de oliva “virgen extra”
a granel

%ﬁ

Costes de molturacién

v'Coste de adquisicion de la aceituna

v'Gastos de explotacion (molturacion)
v’ Amortizaciones

v'Gastos financieros

v Impuestos

Aceite de oliva “virgen extra”
envasado

T

Costes adquisicién aceite

| Costes de envasado

v'Coste de adquisicion
del aceite “virgen
extra” a la almazara

v'Logistica de
recogida

v'Fabricacion
v Envases y embalajes

v'Coste comercial y
financiero

v'Logistica de distribucion

27
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JUNTA DE ANDALUCIA

4. Descripcion de la cadena de valor

“Cadena larga” de valor del “aceite de oliva”

Almazara

]

Aceite de oliva
“lampante” a granel

Costes de molturacién

1t

v'Coste de adquisicion
de la aceituna

v'Gastos de
explotacion
(molturacion)

v /Amortizaciones
v'Gastos financieros

v Impuestos

“Aceite de oliva” envasado

Costes adquisicién aceite Costes de refinado

Costes de envasado

v'Coste de adquisicion v'Fabricacion

_|_ del aceite a la almazara

v'Coste diferencial de
materia prima (*)

v'Logistica de recogida

v Envases y embalajes

v'Coste comercial y
financiero

v'Logistica de
distribucion

(*) Este coste se incluye para hacer una correccion
extraccion de aceite (almazaras) al envasado (envas
debido a que la materia prima de la envasadora corr

siguiente proporcion: 90% aceites refinados y 10% a

en los precios del aceite al pasar de la etapa de
adoras). Esta correccion se hace necesaria
esponde a una mezcla de aceites en la

ceites “virgen extra”
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4. Descripcion de la cadena de valor

Distribucion

“Cadenas largas” de valor del aceite de oliva “virgen extra” y del “aceite de oliva”

Agentes de la Distribucion

Plataforma de Ia
distribucion - o "
Supermercados / Aceite de oliva “virgen extra
Hipermercados 0 “aceite de oliva” envasado

Costes de la distribucion

v'Logistica a almacén

Centrales de compra

v'Coste de almacenamiento

v'Logistica a tienda

v'Coste de tienda

29
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva”

5.3. Costes y margenes por tipologia de explotacion

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra”

30



5. Estructura de costes y margenes

| [
|

6 5.1. Canal largo del “aceite de oliva” - Campana 2009/10
"¢
o
COSTE MEDIO
S COSTES MEDIOS PONDERADOS DESGLOSADOS PONDERADO
POR ESLABON
é I\/IaneJo del suelo 0,331 €/kg
=) BN [Poda. desvareroy eiminacién de festos _ | 0239 €/g_
: X Fertilizacion » 0,292 €/kg
- 6 Tratamientos fitosanitarios 0,287 €/kg
O o e L0029k ]
= o} Recoleccion y transporte _ ~— — " - 1 0 oG |
O = Impuestos 0,014 €/kg
<L Varios i 0,021 €/kg
(11
0 (Codios deaplotgn 11 Q02T 5fg
< Amortizaciones I 0,065 €/kg
‘E Gastos financieros 7 0,009 €/kg
L lmpuestos ; 0,002 €/kg TOTAL COSTES
ﬁ
I'J'l, Logistica de recogida I_ 0,002 €/kg
2 Coste diferencial de Materia Prima | -0,023 €/kg 2,774 €/kg
O Fabricacién . _ .. . 0,099 €/kg_
U Envases y embalajes + 0,100 €/kg
Coste comercial y financiero 0138 €/kg
o e e m o e en oo oo e e e =T
Logistica de distribucion | 0,027 €/kg
=)
3 Legleae Mimegen |_ Dge i |
A g Coste de almacenamiento I 0,013 €/kg
/ A N\ 5 logsteaamenes L 0011 €. ]
© Coste de tienda 0,085 €/kg
JUNTA DE ANDALUUIA
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva” - Campana 2009/10

BENEFICIO
-0,366 €/Kg

BENEFICIO
+0,001 €/kg

COSTE
2,119 €/Kg

COSTE
0,196 €/Kg

: Precio liquidacion
...... (sin IVA]
categoria comercal <) erEiy
en la campaha : 1,752€/Kg
2009/10

Precio salida
(sin IVA)
Almazara
1,949 €/Kg

BENEFICIO
+0,054

COSTE
0,343 €/Kg

BENEFICIO
-0,057 €/Kg

COSTE
0,117 €/Kg

PVP
(sin IVA)
2,407 €/Kg

EXPLOTACION ALMAZARA

DISTRIBUCION 32



5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva” — Campana 2009/10

Participacion de costes y margenes en el PVP (sin IVA)

Participacion en el PVP (sin IVA)

h 4,9% Costes diistribucic’m

|
‘ | 142% |Costes envasadora
|

8,1% Costes% almazara

88,0%
Costes explptacion
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|
Mqrgen ne’to_z, 4%
distribucion
|

2,2% Margen n:eto envasadora

0,05% Margen néto almazara

Margen neto
|

explotacion -15,2%
| | |
-50% -30% -10% 10% 30% 50% 70% 90% 110%
A Fuente : Elaboracion propia.

JUNTA DE ANDALUCIA
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva” - Campana 2009/10

Participacion de costes y margenes en el PVP (sin IVA)

*|a partida mas elevada de los costes es las generada en la
explotacion, representando el 88,0% del PVP (sin IVA).

*El margen neto mayor corresponde a las envasadoras (+2,2%) y
a las almazaras (+0,05%). Por su parte tanto el agricultor como la
distribucion presentan margenes negativos (-15,2% y -2,4%,
respectivamente).

*El conjunto de todos los costes generados en la cadena de
valor del “aceite de oliva” supone en torno al 115,3% del PVP
sin IVA (7,33%), y el 107,4% del PVP con IVA (7,33%) del kg de
aceite.
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.1. Canal largo del “aceite de oliva”

Comparacién con campanas anteriores

Comparacion de margenes netos obtenidos

-0,40 -0,35 -0,30 -0,25 -0,20 -0,15 -0,10 -0,05 0,00 0,05 0,10
Margen neto (€/kg aceite)

m Explotacion m Almazara O Envasadora m Distribucion

Fuente: Cadenas de valor del aceite de oliva 07/08, 08/09 y 09/10. Agencia para el Aceite de Oliva y Consejeria de
Agricultura y Pesca.
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5. Estructura de costes y margenes

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2009/10

COSTES MEDIOS PONDERADOS DESGLOSADOS

NOIDVLO1dX3

COSTE MEDIO
PONDERADO
POR ESLABON

TOTAL COSTES

Manejo del suelo 0,331 €/kg
Poda, desvareto y eiiminacion de restos 0,239 €/kg |
Fertiizacion™ " 0,292 E/I-@ |
Tratamientos fitosanitarios | 0287 Tkg ]
Rego T U™ v 0,029 €/kg |
Recolc i e 112Dl T e i)
Impuestos I 0,014 €/kg
Varos =~ " TT T TTT TR ' 0,021 €/kg ]
(Gastos de explotaden_____ . _. 10121 ¢fkg,
Amortizaciones I 0,065 €/kg
Gastos financieros ] 0,009 €/kg
Impuestos + 0,002 €/kg’
Logistica de recogida | _ . _ .. _| 001> &/kg
Fabricadion | . e imaa e L 0128 £/kg
Envases y embalajes | _ . _ .. _.._ 0169 &/kg
Coste comercial y financiero I 0,145 €/kg
Logistica de distribucion | 0,039 €/kg |
Logisticaa Almacen .. _.._| 0.008 €/kg
Coste de almacenamiento | 0,013 €/kg
Logisticaatiends, .. _0011€kg
Coste de tienda « 0,085 €/kg

2,928 €/kg
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2009/10

58,4%

Precio medio de Ia :
categoria comercial :
en la campaha
2009/10

BENEFICIO AL
-0.366 €/Kg +0,174 €/kg
COSTE COSTE
2,119 €/Kg : 0,196 €/Kg

Precio salida
(sin IVA)
Almazara

2,122 €/Kg

Precio liquidacion
(sin IVA)
al agricultor
1,752€/Kg

BENEFICIO
+0,074

COSTE
0,496 €/Kg

BENEFICIO
-0,034 €/Kg

COSTE
0,117 €/Kg

PVP
(sin IVA)
2,776 €/Kg

EXPLOTACION ALMAZARA

DISTRIBUCION 37
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2009/10

Participacidon de costes y margenes en el PVP (sin IVA)

Participacion en el PVP (sin IVA)

h 4,2% Costes distribucion |

| |17,9% Costes envasadora

i I 7.0% Costes almazara |

Margen neto ; oy,
distribucion

2, 7% Margen neto envasadora

l 6,3% Margen neto almazara

Margen neto
explotacién ~132%

_ 76,3%

Costes explotacion

-50% -30% -10% 10% 30% 50%

70% 90%

Fuente : Elaboracién propia.

38



\

S
v
L
o
S
>
=
-
>
-
[+
)
<
(11
o
<
o
L
Ll
%)
2
(@)
v

)

A

JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2009/10

Participacion de costes y margenes en el PVP (sin IVA)

*|a partida mas elevada de los costes es la generada en la explotacion,
representando el 76,3% del PVP (sin IVA).

*El margen neto mayor corresponde a las almazaras (+6,3%) y a las
envasadoras (+2,7%). Por su parte tanto el agricultor como la distribucion
presentan margenes negativos (-13,2% y -1,2%, respectivamente).

*El conjunto de todos los costes generados en la cadena de valor del
“aceite de oliva” supone en torno al 105,5% del PVP sin IVA (7,33%), y
el 98,3% del PVP con IVA (7,33%) del kg de aceite.
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5. Estructura de costes y margenes

5.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra”

Comparaciéon con campanas anteriores

Comparacion de margenes netos obtenidos

v
L
(o 18
S
-] ‘
: : 0,034
o | d 2 /
LE) : Cadena 2009/10 0,174
-0,366
V) ‘
< |
(1] |
& l Cadena 2008/09
< 1
0 ; -0,121
E :
w 1
2 | Cadena 2007/08 T
8 | 0.070
-0,45 -0,35 -0,25 -0,15 -0,05 0,05 0,15 0,25

Margen neto (€/kg aceite)

B Explotacion B Almazara O Envasadora @ Distribucion

)

A

JUNTA DE ANDALUCIA

Fuente: Cadenas de valor del aceite de oliva 07/08, 08/09 y 09/10. Agencia para el Aceite de Oliva y Consejeria de
Agricultura y Pesca.
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JUNTA DE ANDALUCIA

5. Estructura de costes y margenes

5.3. Costes y margenes por tipologia de explotacion — Campana 2009/10

COSTES REGISTRADOS EN LAS EXPLOTACIONES POR TIPO DE EXPLOTACION MAS REPRESENTATIVOS

Media

Ol ponderada

STPM: Secano
Tradicional con
Pendiente Moderada;

STAP: Secano
Tradicional con Alta
Pendiente;

‘ RTPM: Regadio
Tradicional con
Pendiente Moderada;

Valor

Tipologia Media :
corresponde a la

considerada para el
estudio de las cadenas
de valor.

Valor

1,763 e
minimo

2,00
€/kg aceite
B STPM O STAP E RTPM

2,50

-Los mayores costes de cultivo

pendiente moderada (RTAP),
aceite).

-Durante la campaifia 2009/10 se incrementaron los cos
lluvias acaecidas en invierno y que dificultaron las labores de recoleccion, encareciéndolas.

-Los costes de cultivo mas bajos

tes de cultivo a consecuencia de las fuertes

se registran en las explotaciones de olivar tradicional de secano de al ta

pendiente (STAP ), oscilando entre 1,763 y 3,420 €/kg aceite (valor medio de 2,124 €/kg aceite).

se registran en las explotaciones de olivar tradicional de regadio con
oscilando entre 1,299 y 2,269 €/kg aceite (valor medio de 1,633 €/kg

41



5. Estructura de costes y margenes

5.3. Costes y margenes por tipologia de explotacion — Campana 2009/10

MARGENES NETOS REGISTRADOS EN LAS EXPLOTACIONES POR TIPOS DE EXPLOTACION MAS REPRESENTATIVOS

STPM: Secano
Tradicional con
Pendiente Moderada;

STAP: Secano
Tradicional con Alta
Pendiente;

RTPM: Regadio
Tradicional con
Pendiente Moderada;

-0,371

Tipologia Media :
corresponde a la

considerada para el
estudio de las cadenas
de valor.
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-0,196

-0,45

€/kg aceite

-Teniendo en cuenta el valor medio ponderado de los costes por explotacion y el precio medio de salida del
oleicultor (1,752 €/kg aceite), se obtiene que el mayor margen neto por tipo se obtiene en las
explotaciones de olivar de regadio tradicional con pendiente moderada, con un valor de +0,120 €/kg

A aceite.

)

JUNTA DE ANDALUCIA -Partiendo de las premisas anteriores, el margen neto mas pequefio por tipo se obtiene en| as
explotaciones de olivar tradicional de secano, de a  Ita pendiente, con un valor de —0,371 €/kg aceite.
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6. Conclusiones del estudio
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JUNTA DE ANDALUCIA

6. Conclusiones del estudio

Canal largo del “aceite de oliva” — Campana 2009/10

-La media ponderada de los margenes obtenidos en las explotaciones de
olivar es de —0,366 €/kg, sin embargo existen relevantes diferencias segun el
tipo de explotacion considerado.

-El precio medio percibido por el agricultor en la liquidacion del aceite en la
almazara oscila entre 1,253 y 2,070 €/kg, siendo la media ponderada de
1,752 €/kg.

-La media ponderada del margen alcanzado en las almazaras es de +0,001
€/kg, y representa el 0,05% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado en las envasadoras es de +0,054
€/kg, y representa el 2,25% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado por la distribucion es de -0,057
€/kg, y representa el —2,35% del PVP (sin IVA) del “aceite de oliva” envasado
vendido al consumidor.

-El conjunto de todos los costes generados a lo largo de la cadena de valor
del “aceite de oliva” supone en torno al 115,3% del PVP (sin IVA) del “aceite
de oliva” envasado vendido al consumidor, y el 107,4% del PVP considerando
IVA (7,33%).
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JUNTA DE ANDALUCIA

6. Conclusiones del estudio

Canal largo del aceite de oliva “virgen extra” — Campana 2009/10

-La media ponderada de los margenes obtenidos en las explotaciones de
olivar es de —0,366 €/kg, sin embargo existen relevantes diferencias segun el
tipo de explotacion considerado.

-El precio medio percibido por el agricultor en la liquidacion del aceite en la
almazara oscila entre 1,253 y 2,070 €/kg, siendo la media ponderada de
1,752 €/kg.

-La media ponderada del margen alcanzado en las almazaras es de +0,174
€/kg, y representa el 6,27% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen extra”
envasado vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado en las envasadoras es de +0,074
€/kg, y representa el 2,67% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen extra”
envasado vendido al consumidor.

-La media ponderada del margen alcanzado por la distribucion es de -0,034
€/kg, y representa el -1,21% del PVP (sin IVA) del aceite de oliva “virgen
extra” envasado vendido al consumidor.

-El conjunto de todos los costes generados a lo largo de la cadena de valor
del aceite de oliva “virgen extra” supone en torno al 105,5% del PVP (sin IVA)
del aceite de oliva “virgen extra” envasado vendido al consumidor, y el 98,3%
del PVP considerando IVA (7,33%).
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6. Conclusiones del estudio

Costes y margenes por tipologia de explotacion — Campana 2009/10

-Los mayores costes de cultivo se registran en las explotaciones de olivar
tradicional de secano de alta pendiente (STAP), con un valor medio de
2,124 €/kg aceite. Por su parte, los costes de cultivo mas bajos se
registran en las explotaciones de olivar tradicional de regadio con
pendiente moderada (RTPM), con un valor medio de 1,633 €/kg aceite.

En consecuencia, el mayor margen neto por tipologia se obtiene en las
explotaciones de olivar de regadio tradicional con pendiente _moderada
(RTPM), con un valor de +0,120 €/kg aceite, mientras que el menor
margen neto por tipologia se obtiene en las explotaciones de olivar
tradicional de secano de alta pendiente (STAP), con un valor de —0,371
€/kg aceite.
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