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1. Notas metodolégicas

-

Los precios presentados en este boletin son extraidos de las consultas al Observatorio de precios y mercados
que se encuentra en la pdgina web de la Consejeria de Agricultura y Pesca
http://www .juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
El precio medio en origen se define como el importe de venta del agricultor a la entrega del género en el
almacén o comercializadora. Se diferencian dos tipos de precios medios en origen:
Precio medio en origen por producto. Se obtiene a partir del cdiculo de la media de las partidas
comercializadas de producto, utilizando una ponderacién semanal del volumen.
Precio medio en origen por tipo. Se obfiene de forma semejante al precio medio en origen por
producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderacion.
Todos los precios presentados estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro por
kilo (€/kQ).
Todos los andlisis presentados se realizan con los precios medios de 1%y 2% categoria.
Este boletin presenta los siguientes andlisis:
Evolucion semanal de los precios medios en origen. Estudia la evolucién de la cotizacidon en origen
del producto en la campana vigente en comparacion con la anterior.
Precio medio en origen acumulado por producto. Compara el precio medio acumulado del
producto de la campana actual con las dos anteriores.
Precio medio en origen acumulado por tipo. Compara el precio medio acumulado por variedad de
primera categoria de la campana actual con los precios de las dos campanas anteriores.
Sintesis de campana. Destaca aquellos hechos acontecidos a lo largo de la campana que han
podido influir en el desarrollo de la misma, afectando a variables como los volUmenes producidos, la
calidad del producto, la formacioén del precio, etc.
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F Campana 2012/13 Evolucion semanal de los precios en origen
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32l Notas:
') - El precio no incluye el tomate cherry.

- Precio medio acumulado desde la semana 0.00

38 de 2012 hasta la semana 11 de 2013 B Campana 2012/13 = Campaia 2011/12 B Campana 2010/11
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Precio medio en origen acumulado por tipo de producto

Precio medio en origen (€/kg)

Asurcado Larga vida Liso Pera Rama

® Campana 2012/13 Campana 2011/12 B Campana 2010/11

Sintesis de campana:

La superficie de tomate en Almeria se ha incrementado respecto a la pasada campana alentado por los favorables
resultados del periodo 11/12. La campana se iniciaba con cotizaciones favorables y con un retraso de 10-15 dias debido
a problemas en la fase de semillero. El precio del producto se veia beneficiado en sus origenes por una importante
reduccion de la produccidn marroqui, agquejada por los efectos de un fuerte viento cdlido. A finales de octubre
Marruecos recuperaba su capacidad productiva y el tomate se depreciaba. Este descenso se prolongd en noviembre,
cuando el pais alahuita infroducia producto por debajo del minimo establecido en el Acuerdo de Asociacién con la UE
y la produccién nacional coincidia en el mercado europeo con tomate holandés ofertado a precios bajos. En la primera
quincena de diciembre el incremento de la demanda propia del periodo prenavideno favorecia el alza de las
cotizaciones, que volvian a descender en la segunda quincena tras el acopio de las cadenas de distribucién. Enero
presentaba un comportamiento dispar en términos econdmicos, en la primera quincena la escasez de producto
favorecia su apreciaciéon y en la segunda el freno de la demanda hacia caer el precio en origen. A finales de febrero y
principios de marzo el sur de Espana es azotado por varios temporales de frio y lluvia que provocaban una reduccién de
la oferta y un paulatino incremento de las cotizaciones en origen.

La produccidon comercializada hasta la primera quincena de marzo asciende al 60-65% de las previsiones de campana.
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Evolucidn semanal de los precios en origen
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Precio medio en origen acumulado por fipo de producto

1,60 150

1,40 1,33

120 1,10 1,08
1,03

Precio medio en origen (€/kg)
o
o)
S
|

Redondo suelto rojo Pera suelto rojo Redondo rama rojo

B Campana 2012/13 Campana 2011/12 B Campana 2010/11

Sintesis de campaia:

La campana se iniciaba con un incremento de la superficie de tomate cherry respecto al periodo 2011/12.

En los meses de septiembre y octubre la escasa competencia internacional favorecia el alza de los precios, llegando a
cotizarse el producto a mds de 2€/kg. En estos meses la produccion de Holanda no era suficiente para satisfacer la
demanda europea y la oferta marroqui era minima. La adversa climatologia sufrida en el pais alahuita al inicio de los
cultivos habia obligado a retirar numerosas plantaciones dafadas y a volver a cultivar.

En noviembre los precios caian de forma acusada al recuperar Marruecos sus niveles de producciéon. En diciembre, el
aumento de la demanda previa al periodo navideno frenaba el descenso de cotizaciones y favorecia una pequena
recuperacion del precio medio del producto que se situaba en niveles similares a la pasada campana. Tras la habitual
pérdida de valor del producto a finales de diciembre, enero comenzaba con buenas perspectivas y ascenso de precios.
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5 Campana 2012/13 Evolucion semanal de los precios en origen
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¥1 Nota:

- Precio medio acumulado desde la semana 0.00

38 de 2012 hasta la semana 11 de 2013 B Campana 2012/13 m Campana 2011/12 ® Campania 2010/11
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Precio medio en origen acumulado por tipo de producto

1,00

0,88 0,88

Precio medio en origen (€/kg)

California verde  California rojo California Italiano Lamuyo verde Lamuyo rojo
amarillo
m Campana 2012/13 Campana 2011/12 ® Campafna 2010/11

Sintesis de campaiia:

La campana se iniciaba con un incremento de la superficie de pimiento, centrada especialmente en los transplantes
medios y tardios.

El precio medio del producto se mantuvo sin grandes oscilaciones hasta finales del mes de octubre, cuando la exportacion
comienza a intensificarse. A principios de noviembre se producia un importante incremento en el precio del pimiento ante
la activacion de la demanda y la escasez de producto en origen. La finalizacion de la produccion holandesa y el lento
inicio de la campana de pimiento en Israel, orientaban la demanda centroerupea hacia el pimiento almeriense. En la
primera quincena de diciembre la intensificacion de la demanda europea coincidia con una reduccion de las cantidades
comercializadas, mientras que en la segunda, la ligera mejoria de las temperaturas se reflejaba en un incremento de la
entrada de género a las comercializadoras y una reduccién de las cotizaciones en origen que se prolongaba hasta el mes
de enero. Durante los meses de febrero y principios de marzo, la ralentizacién del ritmo productivo y la escasez de producto
en Israel, potenciaba la demanda del pimiento almeriense que repercutia en el mayor ascenso de las cotizaciones de la
campana. La produccién comercializada hasta la fecha se estima entre el 75-80% de las previsiones de campana.
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5. Pepino

Precio medio en origen acumulado por fipo de producto

0,60 -

0,52

0,40 -

Precio medio en origen (€/kg)

0,20

0,00
Espanol Almeria Francés

B Campana 2012/13 Campana 2011/12 m Campafa 2010/11

Sintesis de campana:

Durante el periodo analizado, el pepino registraba el mejor precio medio de las Ultimas campanas. Las malas cotizaciones
registradas durante el mes de octubre, debido a la coincidencia en el mercado de las producciones de Almeria y
Granada con gran parte de las producciones nacional y holandesa, fueron ampliomente superadas a partir de
noviembre, con precios que se movieron mayoritariamente entre 0,71-0,94€/kg.

Este comportamiento alcista de las cotizaciones tiene su origen en un desajuste entre los voliUmenes de oferta y demanda.
Mientras esta Ultima se mantenia estable, la oferta presentaba niveles inferiores a pasadas campanas. Las desfavorables
condiciones climdticas de los meses de octubre y principios de noviembre y una cierta dilacion en la fecha de transplante,
mantuvieron retrasada la produccidn respecto a la campana precedente.

Durante las fiestas navidenas el pepino registra una caida en los precios en origen, observandose un amplio rango de
calidades en las comercializadoras en esas fechas, con producto procedente de plantaciones nuevas y avanzadas.

La contraccién del consumo a final de enero provocaba una moderada depreciacion de los productos que se aliviaba
en febrero con la caida productiva que originaba la llegada de varios frentes frios a la Peninsula. La produccion
comercializada de pepino asciende hasta la primera quincena de marzo al 80-85% de las previsiones de campana.




Andlisis de los precios medios en origen del calabacin de 1° Y 2° Categoria
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6. Calabacin

No se analiza el precio medio por tipo de producto, ya que segun datos del Observatorio de Precios y Mercados
(CAPMA) el 98% del calabacin comercializado es del tipo verde, correspondiendo el 2% restante a otros tipos
comerciales minoritarios como el calabacin redondo o blanco.

Sintesis de campana:

Tras alcanzar un precio minimo de 0,23€/kg a mediados de octubre, el calabacin logra superar las bajas cotizaciones
de inicio de campana, al reducirse los voluUmenes ofertados y llegar a su fin las producciones de Holanda y Francia.
Hacia mitad de noviembre, el arranque de las plantaciones de ciclo mds temprano junto a una refraccion productiva
debido a las adversas condiciones climatoldgicas en origen, situaba los volimenes acumulados por debajo de los
niveles de pasadas campanas y elevaba los precios de liquidaciéon del agricultor hasta alcanzar 1,24€/kg.

Esta situacién favorable se mantendrd durante las semanas previas a la navidad. Los precios alcanzan techo (1,46€/kg)
favorecidas por el lento desarrollo de las nuevas plantaciones que acusan el rigor térmico y por el descenso de la
produccién marroqui, cuyos cultivos al aire libre se han visto ralentizados por las bajas temperaturas. En el mercado, los
elevados precios en origen provocaban que alguna plataforma de compra alemana anunciara la refirada del

producto de centros comerciales puntuales al ir en contra de su estrategia de precios bajos.

A partir de enero, el crecimiento productivo provocado por la suavidad de las temperaturas vuelve a establecer una
tendencia descendente de los precios, que se interrumpe a finales de febrero con la llegada de un frente frio que
provoca una reduccién de las cantidades recolectadas. No obstante, las cotizaciones del calabacin son inferiores en
estas semanas a las registradas en el periodo precedente.

Se estima que la produccion comercializada hasta esta semana asciende al 60-65% de las previsiones de campana.
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7. Berenjena

w
-,': Andilisis de los precios medios en origen de la berenjena de 1° Y 2° Categoria
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38 de 2012 hasta la semana 11 de 2013 B Campafa 2012/13 m Campana 2011/12 m Campania 2010/11
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7. Berenjena

Precio medio en origen acumulado por fipo de producto
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0,20

0,00

Larga Rayada Redonda
m Campana 2012/13 Campana 2011/12 B Campana 2010/11

Sintesis de campaiia:

La berenjena ha afrontado la primera mitad del periodo con las mejores cotizaciones de los Ultimos anos.

En los meses iniciales de campana la abundante oferta de producto unido a una exportacion aun en niveles reducidos,
propician unas cotizaciones por debajo al precio medio de campana, pero superiores a las obtenidas en las dos
campanas precedentes.

En diciembre se producia una notable reducciéon productiva, acusando los efectos de la inestabilidad climatolégica de
los meses de octubre y noviembre sobre la floracion y el cuajado del fruto. La buena aceptacion de la berenjena en los
mercados internacionales y la ralentizacién del ritmo de produccién durante los meses invernales ocasionaba escasez
puntual de producto y el precio medio de la berenjena alcanzaba el méximo de la campana. Con la proximidad de la
primavera, las temperaturas aumentan al igual que el volumen recolectado; la demanda no absorbe el incremento de
oferta y a mediados del mes de marzo las cotizaciones se precipitan.

La produccion comercializada hasta la primera quincena de marzo oscila entre el 65-70% de las previsiones de campana.
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-,': Andlisis de los precios medios en origen de la judia verde de 1°y 2° Categoria
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38 de 2012 hasta la semana 11 de 2013 m Campafia 2012/13 ® Campaiia 2011/12 ® Campafia 2010/11
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8. Judia verde

Precio medio en origen acumulado por tipo de producto

2,51

Precio medio en origen (€/kg)

Plana Redonda

B Campana 2012/13 Campana 2011/12 m Campana 2010/11

Sintesis de campana:
La primera mitad de la campana se ha desarrollado con cotizaciones favorables, superando en lineas generales los

registros del periodo 2011/12.

La judia es un producto minoritario en el contexto del sector horticola protegido, cuyas cotizaciones se ven influidas de
forma considerable por la producciéon marroqui. En los primeros meses de la campana la escasez de judia marroqui
favorece las cotizaciones del producto andaluz. A principios de noviembre la produccion de judia de Marruecos se
normaliza y las cotizaciones de la judia nacional comienzan a descender. En diciembre el precio del producto se
incrementa de forma considerable favorecido por la intensidad de la demanda en el periodo prenavideno. A finales de
diciembre, cuando la gran distribucion ya habia realizado acopio de género, las cotizaciones descienden para volver a
incrementarse en enero superando los registros de las dos campanas precedentes. En febrero se produce una subida
puntual de precios y un progresivo descenso hasta invertir la tfendencia a inicios del mes de marzo. Las cotizaciones en
ambos meses son inferiores a las del periodo precedente.

Las cantidades comercializadas de judia hasta mediados del mes de marzo ascienden al 45-50% del global previsto para
la campana.
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9. Meldn y Sandia

Avance de campana:

Se incrementan las plantaciones de meldn y sandia realizadas a finales de febrero y primeros de marzo, en detrimento
de la superficie dedicada a transplantes tempranos en el mes de enero y primera quincena de febrero. Esta mayor
concentracion en la fecha de inicio de cultivo podria dar lugar a una concentracion productiva en el mes de junio.

En la costa oriental granadina los transplantes de sandia se han realizado de mediados de febrero a mediados de
marzo, siendo previsible un incremento de la superficie respecto a la pasada campana.

Los primeros frutos de primavera entrardn en el mercado previsiblemente a finales del mes de aboril.
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