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Definiciones

1. Notas Metodologicas
pefiniciones |

Precio medio mas frecuente en mercado mayorista internacional

‘El precio en mercado mayorista se define como el precio medio de productos comercializados en los
principales mercados mayoristas internacionales. Refleja el precio de venta del comercio mayorista al
comercio detallista.

Los precios mostrados se corresponden con la media de los precios mds frecuentes tomados de lunes a
viernes en los mercados mayoristas infernacionales mads representativos.

Fuentes de informacion

Aplicacion IPRECOM. Ministerio de Economia y Competitividad

Los precios en mercados mayoristas internacionales proceden de consultas realizadas a la Aplicacion
IPRECOM (http://iprecom.comercio.es/) del Ministerio de Economia y Competitividad. Las consultas recogen
los precios mds frecuentes para los diferentes productos en los principales mercados europeos y de EE.UU.,
identificando el origen del producto, el formato, calibre, categoria, etc. El periodo tenido en cuenta para la
realizacion de las consultas estd comprendido entre octubre de 2012 y julio de 2013 (campana 2012/13).

Consideraciones previas |

Los precios presentados en este documento estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad
utilizada el euro por kilo (€/kg) y en todos los casos se refieren a productos cuyo origen es Espana.
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1. Notas Metodologicas
Consideracionespreviasil |

Consideraciones previas I
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Mercados mayoristas analizados

Los mercados internacionales consultados se han analizado agrupdndolos en base a su pais de origen,
mostrandose de la siguiente manera:

' Mercados franceses ' Mercados alemanes |

\ Colonia \

—
<

(©)

=)

Perpignan CHomburgo

Toulouse

\ Otros mercados europeos \

Milan
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2. TOMATE

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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HE 2.1. Tomate (excepto tipo cherry)
0
1]
§ 2.1.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto
(1)
¥ En los mercados franceses, hubo diferencia en las R dio de |
cofizaciones medias, siendo el de Paris el que registroé un Precio _me o de la
precio mds alto de los franceses, con 1,11 €/kg vy campana: 1,12 €/kg
Perpignan el mds bagjo, de los nueve mercados
consultados, con 0,77 €/kg. ‘ Mercados franceses
Precio medio por producto campana 2012/13
1,20 1,11 1,08
Los mercados alemanes registraron un precio medio 100 1,00
muy similar entre ellos y superior al precio medio de la | 2 050 077
~ w U, ?
campana en todos los mercados. 5
2 060
€
o
Respecto a otros mercados europeos, el de Londres| g 040
registré las mayores cotizaciones de los nueve con 1,32 o020
€/kg. 0,00
Lyon m Paris M Perpignan H Toulouse
‘Mercados alemanes ' Otros mercados europeos
Precio medio por producto campana 2012/13 P
1,40 128 123 1,26 40 Precio medio por producto con?%gﬁa 2012/13
1,20 , >
— 1,2
21,00 5
d o 1,00
S 080 = 0,79
8 2 080
kel 060 £ 0,60
q gow é 0,40
0,20 . 0,20
0,00 0,00
Colonia ® Frankfurt B Hamburgo ® Milan W Londres
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2.1. Tomate (excepto tipo cherry)

2.1.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos |
Precio medio por tipo de producto Precio medio por tipo de producto
i T 24
ama [ e
1.3 P I 163

I, o,82
1,62

I i N 0,00

0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60 1,80
Precio medio (€/kg)
M Londres B Mildn

0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60
Precio medio (€/kg)
Colonia ® Frankfurt ®Hamburgo

De estos nueve mercados, los tomates tipo pera y larga vida sélo han mostrado
cotizaciones en el mercado de Londres.

En base a los datos que se manejan, los mercados franceses solo comercializaron
tomate sin especificar el tipo, por lo que su precio coincide con el anteriormente
mostrado por producto.

El de Londres comercializd todos los tipos siendo el tipo pera y el liso los que
alcanzaron los precios mds altos. Mildn registrd los precios mds bajos para sus dos
tipos comercializados.

En los mercados alemanes se registraron precios similares entre ellos para cada
tipo de producto salvo en el tipo liso, donde Frankfurt registré el precio mas bajo
de los fres.
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(1]
2
5 ' Mercados franceses |
. . ) Respecto a los mercados franceses, el de Toulouse
Evolucion del precio mensual campaia 2012/13 por mercados . : ~
1.40 tuvo un comienzo y un final de campana con un
%0 precio superior al de Lyon, aunque en la parte central
1,20 s . . . .
g .. de ésta tuvieron comportamientos similares.
g 1,00
£ 090 El mercado de Londres muestra presencia de tomate
£ o080 con origen Espana en casi todas sus semanas, con la
070 mayoria de ellas con cotizaciones por encima de la
0,60 ; = = i S
wt v de e b mar  sbr  may  jm media de la campana. La campana se caracterizo
Meses por registrar grandes oscilaciones a lo largo de ella
Lyon Toulouse . .
con precios superiores al resto de los mercados.

Otros mercados europeos

Evoluciéon del precio mensual campana 2012/13 por mercados

Cotizacion maxima Cotizacion minima

1,60

Q e Londres 1,90 12y 14 0,67 25
é 20 Lyon 1,43 51 0,67 27
g " Toulouse 1,40 51,12, 13y 14 0,70 27

oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses
Londres
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HEl 2.2. Tomate Cherry
o L
1]
E 2.2.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto
(1)
8
N ' Mercados franceses | Precio medio de Ia
Precio medio por producto campana 2012/13 -
180 Pere s campana: 1,91 €/kg
1.60 1,43
— 440 1,41 , 1,40
g 120 ' Mercados alemanes |
g 1,00 Precio medio por producto campana 2012/13
10} 3,50 3,29
£ 0,80
.8 0,60 3,00 2,77
e 5
o 0,40 $ 2,50
0,20 2 2,00
0,00 i - : . 2 5
yon ® Paris Rungis ™ Perpignan St. Charles m® Toulouse o
® 1,00
El tomate cherry obtiene, por lo general, * 050
cotizaciones superiores a ofros fipos de tomate. 000

Los mercados alemanes y el de Londres alcanzan = Frankfurt ® Hamburgo
cotizaciones medias por encima de la media del

producto, destacando el de Frankfurt con 3,29 ‘ Om_)s m?rcados eur°pe°~s ‘
€/k Precio medio por producto campana 2012/13
9- 3,00 2,81

En el lado opuesto se encuentran los mercados
franceses con precios medios por debajo de la 2,50
media de la campana. 2,00

1,50
1,00

Precio medio( €/kg)

0,50

0,00

W Londres
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2.2 Tomate Cherry

2.2.c. Evolucion de los precios medios mensuales mas frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados de Perpignan y Londres son los
que fuvieron un mayor nuUmero de semanas con
presencia de tomate cherrry con origen
Espana.

La campana comenzd con un elevado precio
de partida, pero con tendencia descendente
hasta alrededor de la semana 49.

El mercado de Perpignan, tras este descenso,
continud la campana, por lo general, por
debagjo de la media.

Por el contrario, el mercado de Londres registrd
la mayoria de las semanas precios por encima
de la media a pesar de presentar fluctuaciones.

Los mercados alemanes, a pesar de alcazar las
mayores coftizaciones, Nno presentan

continuidad en las semanas.

Cotizacion maxima

Cotizacion minima

Londres 4,24 40 1,40 50

Perpignan 3,60 40, 41 y 42 1,07 23

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses |

Evolucidon del precio mensual campana 2012/13 por mercados

4,00
3,50

3,00

2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00
oct nov dic ene feb mar abr may jun jul
Meses
—— Perpignan
' Otros mercados europeos
Evolucion del precio mensual campana 2012/13 por mercados

4,50

4,00
_ 350
2
E 3,00
9 2,50
B
£ 2,00
o
S 1,50
o
o

1,00
0,50

0,00

oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses
Londres
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3. PIMIENTO

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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§ 3.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
(1)
B. L] L]
Precio medio de la En los mercados franceses no hubo grandes
campaﬁa: 164 €/kg diferencias, salvo en Perpignan que alcanzd el
. precio mds bajo de estos nueve mercados
‘ Mercados franceses ‘ internacionales con 1,42 €/kg.
Precio medio por producto campaia 2012/13 .
2,00 En los mercados alemanes el precio entre ellos fue

1,80 muy similar. Todos estuvieron por encima de la

1,75

1,60 1,64
b 1,42 media, alcanzando un precio méximo de 1,90 €/kg
1.20 en Frankfurt.
1,00
822 Respecto a otros mercados europeos, Mildn registrd
0,40 un precio por debajo de la media, con 1,49 €/kg y
0,20 Londres por encima de la media con 1,80 €/kg.
0,00

Lyon m Paris Rungis M Perpignan St. Charles B Toulouse

Precio medio( €/kg)

\ Mercados alemanes \ Otros mercados europeos \
Precio medio por producto campafia 2012/13 Precio medio por producto campana 2012/13
2,00 1,88 1,90 2,00

Precio medio( €/kg)
Precio medio( €/kg)

180 1,79 180 1,80
1,60 1,60 1,49
1,40 1,40
1,20 3 1,20
8 1,00 1,00
0,80 0,80
! 0,60 ‘G 0,60
r 0,40 0,40
0,20 0,20
0,00 0,00

Colonia ® Frankfurt m Homburgo u Milan B Londres
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El mercado de Perpignan fue el Unico que realizd distinciones por tipo
de pimiento:

- Las coftizaciones registradas para el tipo lamuyo alcanzaron un
precio medio de 1,32 €/kg en la campana 2012/13.

- El resto de coftizaciones se realizaron sin especificar el fipo de
producto.

El mercado de Milan comercializd todo el pimiento bajo el tipo
california.

El resto de mercados comercializaron el pimiento sin clasificarlo por
tipo por lo que su precio coincide con el del producto anteriormente
expuesto.
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3.c. Evolucién de los precios medios mensuales mas frecuentes en los principales mercados por producto

Entre las semanas 11 (marzo) y 14 (abril) se
registraron los precios mds altos, salvo en el
mercado de Londres que obtuvo su precio mds
alto al final de la campana con 3,25 €/kg.

La evolucion mensual de las cotizaciones en la
campana 2012/13 en todos los mercados
franceses apunta una fendencia  similar
ascendente hasta el mes de marzo y un
marcado descenso a partir del mes de abiril,
salvo en el mercado de Perpignan donde el
descenso se produce a finales de marzo.

En el tramo final de la campana la caida del
precio del producto se suaviza, salvo en el
mercado de Londres, en el cual se produce un
repunte alcanzando su mdximo de cotizacion
para esta campana.

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 2,45 14 1,00 43
Perpignan 2,28 11 0,80 43
Toulouse 2,53 14 1,15 43y 44
Londres 3,25 28 0,96 43

Precio medio (€/kg)

Mercados franceses |

2,30
2,10
1,90
1,70
1,50
1,30
1,10
0,90
0,70

0,50
oct

3,00

2,50

2,00

1,50

Precio medio (€/kg)

1,00

0,50

Evolucién del precio mensual campaina 2012/13 por mercados

nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses

——— Paris Toulouse—— Perpignant St. Charles

Lyon

\ Oftfros mercados europeos \

Evolucién del precio mensual campana 2012/13 por mercados

oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses
Londres
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4. PEPINO

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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4.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto
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- - Respecto a los mercados franceses, en todos ellos se
Precio [nedlo de la registrd un precio medio inferior a la media de la
campana: 0,84 €/kg campafa 2012/13, siendo Perpignan el que registrd un
precio medio mds bajo con 0,57 €/kg.

‘ Mercados franceses ‘ En los mercados alemanes se registraron cotizaciones
0o recio mediopor producto campana 2012/13 bastante mds elevadas que en los franceses,

0.70 0.66 0.73 destacando Hamburgo con 1,52 €/kg.
D 0,60 . " . . .
S No se han realizado distinciones en las cotizaciones por
5 050 tipo de producto.
Nel
o 0,40
€
20,30
o
& 0,20
0.10 Mercados alemanes
0,00 Precio medio por producto campana 2012/13
Lyon m Parfs Rungis B Perpignan St. Charles 1,60 147 1,52
' 1,3
1,40 .39
51,20
¥ 1,00
9
© 0,80
1S
00,60
®
£ 0,40
0,20

0,00

Colonia m Frankfurt B Hamburgo
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4.c. Evolucion de los precios medios mensuales mads frecuentes en los principales mercados por producto

En los tres mercados franceses la evolucion de los
precios fue muy similar, con cotizaciones
ascendentes hasta el mes de marzo. A partir de este
punto, el mercado de Paris repuntd para alcanzar su
coftizacion mdxima en mayo, con un precio de 1,40
€/kg, mientras que los ofros dos mercados
presentaron caidas y dejaron de dar cotizaciones en
el mes de abril.

Respecto a los mercados alemanes, comenzaron |la
campana de manera andloga, con una separacion
de sus cotizaciones alrededor del mes de enero.
Salvo Hamburgo que termind en marzo, el resto de
mercados alemanes finalizaron la campana en abril,
al igual que los franceses (salvo Paris).

Cotizacién minima

Cotizacién méaxima

Lyon 0,84 8 0,38 45
Paris 1,40 20 0,39 45
Perpignan 0.72 8 0,25 14
Colonia 1,92 8 1,01 43
Frankfurt 1,82 8 0,87 17
Hamburgo 1,98 3 0,81 43

Precio medio (€/kg)

1,40

1,20

1,00

0,80

0,60

0,40

0,20

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses |

oct

1,80

1,60

1,40

1,20

1,00

0,80

0,60

Evolucién del precio mensual campaia 2012/13 por mercados

nov dic ene feb mar abr may jun

Meses

——— Paris Lyon

Perpignant St. Charles

' Mercados alemanes

Evolucién del precio mensual campaia 2012/13 por mercados

oct nov dic ene feb abr

Meses

Colonia —— Frankfurt —— Hamburgo
-
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5. CALABACIN

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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5. Calabacin

3
§ 5.a. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por producto
Preci dio de |
recio [ne 10 ae la Respecto a los mercados franceses, el de Paris es el que
campana: 1,25 €/kg registra datos superiores a la media de esta campada.
Destaca Perpignan por su baja cotizaciéon respecto a
‘ Mercados franceses ‘ todos los mercados analizados, con 1,02 €/kg.

Precio medio por producto campana 2012/13
1,40 1,33

1,23 1,25
1,20
1,02
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00

Lyon m Paris Rungis B Perpignant St. Charles B Toulouse

En relacion a los alemanes, todos registran cotizaciones
medias por encima de la media de la campana,
destacando Colonia con el dato mds alto de estos
nueve mercados, con 1,61 €/kg.

Precio medio( €/kg)

El mercado de Londres registra un precio medio
ligeramente superior a la media de la campana.

\ Mercados alemanes \ Otros mercados europeos

50 Precio medio por producto campana 2012/13 140 Precio medio por prod%J%ro campana 2012/13
’ 1,61 ’ ’
1,60 1.54 1,44 _ 1,20

= 1,40 )

¥ 1,20 w 1.00

2 1,00 £ 080

o 1)

e} 0.60 0

g~ 3 0,40

- & 040 2

0,20 0,20
0,00 0,00

Colonia ® Frankfurt ® Hamburgo B Londres
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5. Calabacin

5.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

"eiouapasoad

En la mayoria de los mercados solo se comercializd un tipo de calabacin por lo que el precio del
producto coincide con el fipo.

Solamente en el mercado de Paris hubo distincion de precios por tipo, alcanzdndose para el
tipo verde un precio medio de 1,31 €/kg. El resto de cotizaciones en este mercado se realizaron
sin especificar el tipo calabacin.

Los mercados franceses y el de Milan comercializaron el calabacin clasificdndolo bajo la
denominacion tipo verde.

El resto de mercados no realizaron clasificacion en base al tipo por lo que todas las cotizaciones
fueron bajo no designado.

Precio medio mas frecuente en los principales mercados por tipo de calabacin (€/kg) \

Perpignan Paris Colonia Frankfurt Hamburgo Londres Lyon Milan  Toulouse
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5. Calabacin

5.c. Evolucion de los precios medios mensuales mas frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados franceses y el de Londres son los que
presentan una mayor continuidad en estas cofizaciones.
Todos ellos muestran un comportamiento similar en la
curva de precios.

La evolucion de las cotizaciones mensuales muestra una
tendencia alcista, alcanzandose las coftizaciones mds
elevadas en la semana 50 con 2,34 €/kg. A partir de ese
punto las cofizaciones van a la baja, al principio de
manera mas pronunciada y mds adelante de forma
mds suave hasta la semana 17 en la que se produce un
repunte, aunque de poca duracion. El resto de la
campana vuelve a sufrir una tendencia a la baja de las
coftizaciones, cerrdndose ésta con los registros mds bajos
0,40 €/kg.

A pesar de que en el de Londres se registro el precio
medio semanal mds bajo en la semana 44, la media del

mes de octubre fue superior a la de otros meses.

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Precio medio (€/kg)

Lyon 2,32 50 0,55 27
Paris 2,34 50 0,81 16
Perpignan 1,94 50 0,40 27
Toulouse 2,30 51 0,63 27
Londres 2,34 50 0,82 44

' Mercados franceses |

Evoluciéon del precio mensual campaia 2012/13 por mercados

2,70

2,20

1,70

1,20

0,70

0,20
oct nov dic ene feb mar abr may jun jul
Meses
—— Paris Lyon Toulouse— Perpignant St. Charles
\ Otros mercados europeos \
Evolucién del precio mensual campana 2012/13 por mercados
2,
2,00
9
v 1,50
kel
°
£
° 1,00
(0]
o
o
0,50

oct nov dic ene feb mar abr

Meses
Londres
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6. BERENJENA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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6. Berenjena

é.a. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por producto
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Precio medio de la Los mercados franceses muestran un
comportamiento similar al de otros productos
horticolas, con un precio medio mads alto en el

campana: 1,54 €/kg
‘ Mercados franceses ‘ mercado de Paris y mds bajo en el mercado de

Precio medio por producto campafa 2012/13 Perpignan.
1.80 1,68

1,60

;6 1,40
® 1,20
= 1,00
0,80
‘© 0,60
0,40
0,20
0,00

yon ®Paris Rungis M Perpignant St. Charles ® Toulouse

Los mercados alemanes registraron precios medios
por encima de la media, destacando el mercado
de Colonia con 2,15 €/kg.

El resto de mercados presentan el mismo
comportamiento, con Mildn como mercado con un
precio medio mds bajo de estos nueve mercados.

Precio medio(

' Otros mercados europeos |
Precio medio por producto campana 2012/13

\ Mercados alemanes

Precio medio por producto campana 2012/13 2,00
2,50 180 1,73
21 5 160
1,91 2
;O)_ 2,00 1,85 jé\u 1,40
E 1,50 § 1.20
g g 1,00
[0)
§ 1,00 0 0,80
o 3 0,60
[0) pat
4 T o050 * 040
’ 0,20
0,00 0,00

Colonia ® Frankfurt B Hamburgo u Milan W Londres
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6. Berenjena

é.b. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por tipo de producto
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En cada mercado solamente se comercializd un tipo, por lo que sus
precios coinciden con los mostrados por producto.

Fundamentalmente, el producto se comercializd sin realizar
distincion en base al tipo por lo que se indicaba como no
designado.

El mercado de Lyon comercializé berenjena tipo larga y el de Mildn
berenjena tipo redonda/globosa, siendo esta Ultima la que
presenta un precio medio mds bajo.

Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de berenjena (€/kg) \

Perpignan Paris Colonia Frankfurt Hamburgo Londres Milan Toulouse
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6. Berenjena

é.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados franceses muestran una evolucién
similar en sus cofizaciones, aunque el de Perpignan
la muestre con un nivel de sus precios inferior.

Entre la semana 49 y la 12 se producen cotizaciones
por encima de la media en todos los mercados.

La campana comenzd con una progresiva subida
en las cotizaciones hasta alcanzar el punto mdas alto
alrededor de la semanas 51 y 2. Posteriormente se
produjo un descenso de ellas hasta el final de
campana.

La mayoria de los mercados fuvieron cotizaciones
hasta el final de la campana, salvo el mercado de
Paris, que ceso sus cotizaciones en el mes de mayo.
El mercado de Londres se comportd de manera
similar a los demds mercados, alcanzando un
precio medio semanal mdaximo superior al resto.

Cotizacion maxima

Cotizacion minima

Lyon 2,64 50 0,80 44
Paris 2,90 2 0,80 20
Perpignant 2,26 50 0,55 43,24y 25
Toulouse 2,60 2 0,75 43y 44
Londres 2,99 51 0,90 25

Precio medio (€/kg)

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses |

Evolucién del precio mensual campaia 2012/13 por mercados

2,70

2,20

1,70

1,20
<

0,70

0,20
oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses
Toulouse

——— Paris Lyon Perpignant St. Charles

' Otros mercados europeos

Evolucidon del precio mensual campana 2012/13 por mercados

2,70

2,20

1,70

1,20

0,70

0,20

oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Meses
Londres
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7. JUDIA VERDE

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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7. Judia verde

7.a. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por producto
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Precio medio de la

campana: 2,81 €/kg Respecto a los mercados franceses, sélo el de
Paris y el de Toulouse mostraron cotizaciones de
‘ judia verde, obteniendo ambos, precios medios

' Mercados franceses

5, recio medio por producto campana 2012/13 inferiores a la media del producto.

’ 2.21 2,14
- 200 El mercado de Frankfurt fue el que registré un
v precio medio mds alto con 3,15 €/kg.
o 1,50
3
§ 1,00 Toda la judia verde comercializada en estos
8 mercados fue tipo plana.
* 0,50

0,00

m Paris Rungis B Toulouse
Mercados alemanes 'Otros mercados europeos
350 Precio medio por producto campana 2012/13 Precio medio por producto campana 2012/13

3,15 3,50

3,00 265 3.00 2,93
2,47
2,50 2,50
9 200 2 200
1,50 1,50
1,00 9 1,00
0,50 0,50
0,00 0,00

Colonia W Frankfurt ® Hamburgo B Londres

Precio medio( €/kg)
Precio medio( €/kg)
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[ 7. Judia verde
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El mercado de Londres es el que
presenta una mayor confinuidad en
sus coftizaciones de judia verde, con
registros a lo largo de toda la
campana.

Estas cotizaciones se caracterizan por
ser, en su mayor parte, iguales o
superiores a la media del producto.

El mes con un precio medio mensual
mas bajo fue abril. A partir de
entonces empezaron a subir las
cotizaciones hasta llegar al mes de
junio.

La campana finalizd con un precio
similar al comienzo de ésta.

N "
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7.c.Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

\ Otros mercados europeos \

4,50
4,00
3,50
3,00
2,50

2,00

Precio medio (€/kg)

1,50

1,00
oct

Londres

Evolucion del precio mensual campana 2012/13 por mercados

nov

dic ene feb mar abr may jun

Meses
Londres

Cotizacion maxima Cotizacion minima

4,44 23 2,22 10

jul
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8. MELON

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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8.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto
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' Mercados franceses |

Precio medio por producto campana 2012/13

Precio medio de la

2,00 campana: 1,46 €/k
1,80 1,66 1,65 1,72 p ’ / g
— 1,60
(o))
S 140 ; :
5 120 En base a los datos que se manejan, el precio
g 1,00 medio mads alto lo registré el mercado de
g 080 Toulouse con 1,72 €/kg.
o 060
* 040 .
0.20 En el lado contrario se encuentran 1os
0,00 mercados que suelen registran precios mds
Lyon ® Paris Rungis ™ Perpignant St. Charles ® Toulouse bGjOS para los prod uctos hOI’TI'CO|OSI el
mercado de Milan y el de Perpignan.

\ Otros mercados europeos \

Precio medio por producto campana 2012/13
0,79

0,90
0,80
0,70
0,60
0,50
0,40
0,30
0,20
0,10
0,00

Precio medio( €/kg)

H Milan
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8.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados franceses |

Precio medio por tipo de producto

I 1,15
ol 6o sane N 0,70
P PO 0,95

cantalour M 1,14
D 2,07
1,66
I 1,04
I 0,73

A 0,85

0,00 0,50 2,00 2,50

1,00 1,50
Precio medio (€/kg)

Lyon m Paris ® Perpignant mToulouse

El meldn tipo cantaloup es el que presenta mayores
cotizaciones en todos estos mercados.

No se produjeron diferencias significativas entre las
coftizaciones del meldn ftipo piel de sapo con el tipo
amarillo dentro de cada mercado francés, aunque si se
produjeron entfre los distintos mercados. Destaca el
mercado de Toulouse con cofizaciones algo mds
elevadas.

En el mercado de Mildn se comercializd meldn tipo
cantaloup vy tipo amarillo, siendo estos precios los mds
bajos de todos estos mercados para cada fipo.

\ Otros mercados europeos \
Precio medio por tipo de producto

Cantaloup _ 1’00
amari"o _0169

0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20
Precio medio (€/kg)

H Mildn
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8.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto
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' Mercados franceses |

Evolucién del precio mensual campana 2012/13 por mercados

2,20
De estos mercados, los de Paris y Toulouse 2,00
fueron los primeros en registrar cotizaciones. 180 — —
En concreto el de Paris, partié de un precio | _ |, o
muy elevado, sufriendo una gran caida % 1'40
hasta mitad de la campana. g 1’20

. € 1,00 ——
Los mercados de Perpighan y Lyon g
empezaron a registrar cotizaciones en junio, | ¢ %% -
siendo las de Perpignan siempre inferiores a 0,60
la media. 0.40

0,20

Las cotizaciones del resto de mercados may Jun ul
fueron prdacticamente en su totalidad Meses
superiores a la media del producto para —— Paris Rungis Lyon Toulouse —— Perpignan
esta campana.

Cotizacion maxima Cotizacion minima

Paris 2,80 20 1,31 23y 27
Perpignan 1,24 28 0,71 23
Toulouse 1,48 27 1,48 27
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9. SANDIA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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' Mercados franceses |

120 Precio medio por producto campana 2012/13
. 1,11

-
o
o

Precio medio de la

o
[o]
o

0,62

campana: 0,68 €/kg

Precio medio( €/kg)
o
o
S

Lyon m Paris Rungis M Perpignant St. Charles ® Toulouse

En base a los datos que se manejan, los mercados franceses son |os
que registraron una mayor contfinuidad en las cotizaciones de sandia,
siendo muy dispares entre ellos.

Destaca Toulouse con un precio medio bastante mds elevado al resto
de mercados con 1,11 €/kg.

Los mercados de Lyon y Paris registran un precio medio similar y
cercano a la media de la campana, mientras que el de Perpignan
obtiene un precio medio bastante menor que el del resto de mercados.

Toda la sandia comercializada en estos mercados figuraba bajo el tipo
no designado.
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V 4
i 9. Sandia
0
1]
§ 9.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto
(1)
3 : ~ iy ' Mercados franceses |
El comienzo de la campana partid
con un precio muy elevado en los Evolucién del precio semanal campafia 2012/13 por mercados
mercados de Paris y Toulouse, 140
produciéndose un descenso hasta 1.20

el mes de junio, momento en el que

se incorpord la sandia con origen 2 1,00
Espana a los mercados de =
Perpignan y Lyon. 8 0.80
. 2 0,60
A partir de esta semana las L
cotizaciones son prdcticamente 0,40
lineales.
0,20
may jun jul

A pesar de que la evolucion de las
cofizaciones es similar en todos
estos mercados, Toulouse es la que
presenta con un precio mads
elevado y Perpignan el mds bajo.

Meses
——— Paris Rungis Lyon

Toulouse —— Perpignan

Cotizacion maxima Cotizacion minima
Lyon 0,54 28 0,48 27
Paris 1,35 20 0,53 27
Perpignan 0,48 24 0,38 27
Toulouse 1,40 20 0,90 28




/ ey
o #\ :

10. Sintesis de la campana

En base a los datos recopilados, el comportamiento de los distintos productos horticolas protegidos, de origen
Espana, en los hueve mercados analizados, presentan ciertas similitudes en base al comportamiento que
presentan en funcion del mercado. En términos generales se pueden obtener las siguientes conclusiones:

"eiouapasoad

v Entre los mercados franceses analizados existe una discrepancia en su comportamiento, con Paris con
cotizaciones mds altas y Perpignan con cotizaciones mds bajas. Respecto a la presencia de estos
productos con origen Espana, los mercados franceses son los Unicos de estos nueve que mostraron
cotizaciones para todos ellos en algin momento de la campana.

v Por lo general, los mercados alemanes suelen tener precios medios mds altos que los franceses aunque
tienen una menor continuidad en sus cotizaciones.

v En términos generales, los tfres mercados alemanes estudiados presentan una misma tendencia entre ellos
a nivel de productos comercializados, precios medios y nUmero de semanas con coftizaciones.

v Respecto a ofros mercados europeos, El mercado de Londres suele ser el que presenta precios medios mds
frecuentes mds elevados, ademds de un mayor nUmero de semanas con cotizaciones.

v El mercado de Mildn suele ser el que presenta precios mds bajos, ademds de una menor presencia de
estos productos.

v Entrando a analizar las caracteristicas de los productos, se puede concluir, que no se suelen realizar las
ventas distinguiendo por tipos. En términos generales, el tipo comercializado suele ser no designado o se
comercializa un sélo tipo de producto.
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Precios en los mercados mayoristas internacionales
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Horticolas Protegidos
Campana 2012/13
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