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1. Notas metodolégicas

9. Sandia
2. Tomate (cherry y otros) 10. Ajo
3. Pimiento 11. Cebolla
4. Pepino

12. Esparrago

5. Calabacin 13. Lechuga

6. Berenjena 14. Zanahoria

7. Judia verde 15. Sintesis de la campana

8. Meldén

Cada producto presenta los siguientes andilisis:
a. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por producto.
b. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por tipo de producto (si

procede).
c. Evolucion de los precios medios semanales mas frecuentes en los principales mercados
por producto.
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1. Notas Metodologicas
pefiniciones |

Definiciones

Precio medio mas frecuente en mercado mayorista internacional

‘El precio en mercado mayorista se define como el precio medio de productos comercializados en los
principales mercados mayoristas internacionales. Refleja el precio de venta del comercio mayorista al
comercio detallista.

Los precios mostrados se corresponden con la media de los precios mds frecuentes tomados de lunes a
viernes en los mercados mayoristas internacionales mas representativos.

Fuentes de informacion

Aplicacion IPRECOM. Ministerio de Economia y Competitividad
Los precios en mercados mayoristas internacionales proceden de consultas realizadas a la Aplicacion
IPRECOM (http://iprecom.comercio.es/) del Ministerio de Economia y Competitividad. Las consultas recogen
los precios mds frecuentes para los diferentes productos en los principales mercados europeos y de EE.UU.,
identificando el origen del producto, el formato, calibre, categoria, etc. El periodo tenido en cuenta para la
realizacion de las consultas varia en funcidon del producto:
Para los cultivos eminentemente cultivados al aire libre, este periodo estd comprendido enfre julio y
septiembre de 2013 (campana 2012/13).
Para la lechuga el periodo estd comprendido enfre octubre de 2012 y septiembre de 2013 (campana
2012/13).
Para el espdrrago el periodo estd comprendido entre enero y octubre de 2013 (campana 2013).
Para la zanahoria el periodo estd comprendido entre noviembre de 2012 y octubre de 2013 (campana
2012/13)
Para el gjo y la cebolla el periodo estd comprendido entre enero y diciembre de 2013, es decir abarcard
parte de las campanas 2012/13 y 2013/14.
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1. Notas Metodologicas

Consideraciones previas |

Los precios presentados en este documento estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada
el euro por kilo (€/kg) y en todos los casos se refieren a productos cuyo origen es Espana.
En el caso de los productos horticolas al aire libre, los datos solo estdn disponibles para los mercados europeos.

Consideraciones previas I

Mercados mayoristas analizados

Los mercados internacionales consultados se han analizado agrupdndolos en base a su pais de origen,
mostrandose de la siguiente manera:

' Mercados franceses . Mercados alemanes - Oftros mercados europeos

Lyon ~ Colonia | londres
Paris  [Fankft
G —

Toulouse




2. TOMATE

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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il 2.1. Tomate (excepto tipo cherry)
o
3 : e —
i ll2.1.0. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
a
3
k) ° °
$| |Los mercados franceses registraron un precio medio Precio medio de la
c . . . . ~ -~
8 inferior al precio medio de la campana. De ellos, el campana: 0,81 €/|(g
= de Toulouse fue el que registré un precio mas alto.
8 \ Mercados franceses \
o . . ~
%| |De los mercados alemanes sélo hubo presencia| oo Precio medio por producto campana 2012/13
f{ significativa en el de Frankfurt con el precio mds bajo 0,80 0.73 0.78
g de los nueve mercados estudiados con 0,63 €/kg. - 070
2 j‘\u 0,60
g T 0,50
° Respecto a otros mercados europeos, cabe destacar g 0.40
§; el de Londres ya que registrd las mayores cotizaciones | g g3
0 0]
§ de los nueve mercados consultados con 0,92 €/kg. & 0,20
o 0,10
g 0,00
2 ~Mercados alemanes Lyon = Toulouse
(=) o . -~
= Precio medio por producto campana 2012/13
gl o por producto camp ' Otros mercados europeos
s : Precio medio por producto campana 2012/13
. 0,60 1,00 0,92
E| 2 o050 0.90
ajv 5 0,80
al £ 040 S 070
< 0 5 0,60
gl 5 0% 8 0,50
8l 8 o020 5 040
3l ¢ S 0,30
Bl 0,10 & 0,20

0.00 0,10

, 0,00

W Frankfurt H Milan M Londres
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2.1. Tomate (excepto tipo cherry)

2.1.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

\ Otros mercados europeos \

Precio medio por tipo de producto

rama

larga vida 0,78

0,30 0,40 0,50 0,60 0,70 0,80 0,90
Precio medio (€/kg)
W Londres

En base a los datos que se manejan, tanto
los mercados franceses como los
alemanes comercializaron el fomate sin
especificar el fipo, por lo que su precio
coincide con el anteriormente mostrado
por producto.

El mercado de Milan sélo comercializd
tomate bajo el tipo liso, por lo que, al igual
que en el caso anterior, su precio coincide
con el anteriormente mostrado por
producto.

El mercado de Londres fue el Unico que
comercializd tomate bagjo diversos tipos
siendo el precio muy similar entre ellos.
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2.1. Tomate (excepto tipo cherry)

2.1.c. Evolucidon de los precios medios semanales mads frecuentes en los principales mercados por producto
\ Mercados franceses \

Precio medio (€/kg)

Precio medio (€/kg)

1,20

1,00

0,80

0,60

0,40

0,20

0,00

27

1,40

1,20

1,00

0,80

0,40
0,20

0,00

Evolucion del precio semanal campana 2012/13 por mercados

N —

28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Semanas
Toulouse

\ Otros mercados europeos \

Evolucién del precio semanal campana 2012/13 por mercados

27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

Semanas
Londres

De los mercados analizados, los dos que tuvieron
un numero significativo de semanas con ventas
fueron Toulouse y Londres.

Respecto al mercado de Toulouse, registrd
cotizaciones al principio y final de la campana.

El mercado de Londres muestra presencia de
tomate con origen Espana en casi todas sus
semanas, con un precio de partida elevado con
tendencia descendente hasta la semana 32. La
parte central de la campana se caracterizd por
registrar cotizaciones por debajo de la media de
la campana.

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Londres 1,28 27 0,52 32

Toulouse 1,00 29 0,60 36
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2.2. Tomate Cherry

2.2.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la
campana: 1,90 €/kg

' Mercados franceses | ' Otros mercados europeos
Precio medio por producto campaia 2012/13 Precio medio por producto campana 2012/13
1,80 2,50
1,60 = 2,14
= 1,40 5 200
¥ 1,20 v
5 5 150
2 1,00 g
[0}
E 00 E 1,00
S 0,60 S
[0} [0]
< 0,40 = 0,50
0,20
0,00 0,00

B Londres

M Perpignan St. Charles

El tomate cherry con origen Espana tuvo presencia en un numero reducido de mercados de los nueve
analizados.

El mercado de Perpignan mostré un precio medio inferior a la media del producto.
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En el lado opuesto se encuentra el mercado de Londres con un precio medio superior a la media de la
campana, con 2,14 €/kg.
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2.2 Tomate Cherry

2.2.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto
\ Mercados franceses \

L mer Perpignan Londr
o5 ercados  de erpigna Y ondres Evolucidn del precio semanal campana 2012/13 por mercados

registraron durante todas las semanas 3,50

coftizaciones de tomate cherrry con origen 3,00

Espana. 5 250
w

En ambos mercados, la primera mitad de la g 200

campana se caracterizé por registrar precios § 1,50

mads elevados, y con mayores oscilaciones. § 1,00

. 0,50
El mercado de Perpignan, en la segunda

mitad de la campana, registré cotizaciones 0,00

.. . . 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39
casilineales por debajo de la media.

Semanas

Perpignan

Respecto al mercado de Londres, el \Otros mercados europeos\
prmCIDIO, Y el final de la campana S,e 4.00 Evoluciéon del precio semanal campana 2012/13 por mercados
caracterizaron por presentar un precio '
superior a la media de la campana vy la 3,50
parte central de ésta con precios inferiores a 7 30
la media. 2 250

T 2,00

1S

© 1,50

9]

[0]

& 1,00

0,50
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0,00
27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Semanas
Londres
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3. PIMIENTO

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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3.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Prec:loInedlo de la Entre los mercados franceses no hubo grandes
campana: 1,33 €/kg diferencias, salvo en Perpignan que alcanzé el

precio mds bajo de estos siete mercados
‘ analizados con 1,11 €/kg.

' Mercados franceses

Precio medio por producto campana 2012/13

1,60 El resto de mercados mostraron un
0 comportamiento  similar  a  otros  productos
2120 horticolas: con el mercado de Londres con el

precio mds elevado de todos ellos, siguiéndole el
mercado de Frankfurt y con el mercado de Mildn
con el precio mas bajo.

Precio medio(

1,39 1,37 .46
s 11
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00

Lyon m Paris Rungis ™ Perpignan St. Charles mToulouse

\ Otros mercados europeos \

Precio medio por producto campana 2012/13

\ Mercados alemanes
Precio medio por producto campana 2012/13
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2,00 3,00
: 2,55
1,72 ,
1,80 ‘ 5 250
g 160 2
o 140 = 2.00
o 1,20 E
é 1,00 g 1.50
O
o 0,80 S 1,00
8 0,60 o
“ 0,40 0,50
0,20
0,00 0,00

H Londres m Milan

m Frankfurt
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3.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

En términos generales los mercados no realizaron clasificacion por tipo de
producto, a excepcidn de dos mercados:

- El mercado de Mildn comercializd todo el producto bajo el tipo
california.

- El mercado de Perpignan realizé cotizaciones de pimiento origen Espana
bajo el tipo Lamuyo, para el que se registrd un precio medio de 1,21 €/kg.
En este mercado también se produjeron ofras coftizaciones, pero sin
especificar la variedad del producto.
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3.c. Evolucion de los precios medios semanales mads frecuentes en los principales mercados por producto

En los mercados franceses fue donde hubo
un mayor nUmero de semanas con
presencia de pimiento con origen Espana.

La evolucion semanal de las cotizaciones en
la campana 2012/13 en todos los mercados
franceses, en términos generales, mostrdé un
comportamiento andlogo, con un comienzo
de ésta con un precio mds alto y con una
bajada de precios progresiva sin marcadas
oscilaciones.

Paris fue el Unico mercado que tuvo un
precio de partida significativamente superior
al resto de las semanas, lo que provocd una
fuerte caida, para luego igualarse al resto
delos mercados.

En el framo final de la campana la caida
del precio del producto se suaviza.

Mercados franceses

Evolucion del precio semanal campana 2012/13 por mercados

3,00

2,50
9 2,00
w
S 1,50
[0]
IS —-\—\/\
3 1,00
o
o

0,50

0,00

27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39
Semanas
Lyon —— Paris —— Perpignan St. Charles —— Toulose

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 1,75 27 1,19 38
Paris 2,7 28 1,15 35
Perpignan 1,47 28 0,92 38
Toulouse 1,93 27 1,22 38
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5. CALABACIN

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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5. Calabacin

5.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la
campana: 0,80 €/kg

Hubo poca presencia de calabacin al
aire libre con origen Espana en los
mercados infernacionales  analizados.
‘ Solamente tuvo una presencia significativa

en los mercados franceses, ya que tanto

' Mercados franceses

Precio medio por producto campafa 2012/13 en los alemanes como en otros europeos,
0,90 0,84 apenas registraron 1 0 2 semanas con
0,80 S
0,69 cotizaciones.

= 070
g 0,60 Respecto a los mercados franceses, los de
2 0,50 . : :
S Lyon' y Perpignan r§gls’r.ror'on un precio
£ 040 medio de la campana similar entre ellos,
g 030 mientras que el de Toulouse registréd un
o . . ~

0,20 precio medio de la campana bastante

0.10 superior.

0,00

Lyon B Perpignant St. Charles H Toulouse
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5.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

En la mayoria de los mercados solo se
comercializd un tipo de calabacin por lo
que el precio del producto coincide con
el tipo.

Solamente en el mercado de Perpignan
hubo distincion de precios por fipo,
alcanzando para el tipo verde un precio
medio de 0,40 €/kg. En el resto de
cotizaciones que se produjeron en este
mercado no se especificaba el tipo.

Respecto a la evolucion semanal, se

! ! - - ) Cotizacién méaxima Cotizacién minima
registraron cotizaciones al comienzo y final
q? Ig com:oqnc, cdonlunos precios al inicio Lyon 0,85 8 0,55 27y 30
inferiores al cierre de la campana. Toulonse 1.00 o 0.63 >
Perpignan 0,72 38 0,40 27y 30

Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de calabacin (€/kg) \

Perpignan Lyon Toulouse Colonia Frankfurt Hamburgo Londres Milan
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6. BERENJENA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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w (]
i1l 6. Berenjena
o
3 . . 7 o
H Il 6.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
&
g Mercados franceses . .
g | | Precio medio de la
a Precio medio por producto campana 2012/13 -
g 140 1,30 campana: 1,14 €/kg
g 1,20 1,12 1,17
° —
g| 2™ 0.91 Los mercados  franceses muestran un
g g 080 comportamiento similar al de ofros productos
g8l £ 060 horficolas, con el precio medio mds alto en el
i § 0.40 mercado de Paris y mds bajo en el mercado de
g & Perpignan.
g 0,20
‘§ 0,00 ] peris Runcis m Poroianant S1. Charies = Toul Los mercados alemanes sélo  registraron
A | | . . .
8 yon  mransRUngls - Erepignan ares Flovlowse cotizaciones durante una semana, por lo que no
& son representativos.
(4]
g
2 ‘Ofros mercados europeos Al igual que Paris, el mercado de Londres obtuvo un
g Precio medio por producto camparia 2012/13 precio medio de 1,30 €/kg, aunque con pocas
g 1.40 1,30 semanas con presencia de este producto.
b 1,20
§. § T
3| & 100 En cada mercado solamente se comercializd un
al < 080 tipo, por lo que sus precios coinciden con los
= I
2| £ oeo mostrados por producto.
8l S 040 . -
3| = 0.20 Fundamentalmente, el tipo comercializado fue el no
® ’ desighado, salvo el mercado de Lyon que

0,00 . .« 7 . o

u Londres comercializd berenjena tipo larga.
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6. Berenjena

é.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados de Lyon y Toulouse registraron
cofizaciones de este producto durante toda la
campana. El mercado de Paris se incorpord en la
semana 34 y el de Perpignan tuvo cotizaciones
durante las dos primeras semanas y luego volvié en
la semana 34 hasta final de campana.

Estos mercados muestran una evolucion similar en
sus cotizaciones.

La campana comenzd con un progresivo
descenso en las cofizaciones hasta alcanzar el
punto mds bajo alrededor de la semana 31.
Posteriormente se produjo una subida de ellas y de
nuevo una bajada hasta el final de campana.
Aunque el fin de ésta fue a un precio superior al
inicial.

Precio medio (€/kg)

1,60
1,40
1,20
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00

' Mercados franceses |

Evolucién del precio semanal campana 2012/13 por mercados

27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39
Semanas
Lyon - Paris—— Perpignant St. Charles—— Toulouse

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 1,30 33 0,70 31
Paris 1,47 36 1,18 39
Perpignant 1,15 36 0,65 27
Toulouse 1,30 36 0.75 31y32
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7. JUDIA VERDE

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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7. Judia verde

7.a. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la

3,00
2,50
2,00
1,50

1,00

Precio medio( €/kg)

0,50

0,00

campana: 2,74 €/kg

' Mercados franceses |

' Otros mercados europeos

Precio medio por producto campana 2012/13

Precio medio por producto campana 2012/13

2,54 4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

Precio medio( €/kg)

m Paris Rungis H Toulouse

3,51

W Londres

Respecto a los mercados franceses, tanto el mercado de Paris como el de Toulouse mostraron
cotizaciones de judia verde, aunque el de Toulouse durante sdlo 4 semanas, obteniendo ambos,

precios medios inferiores a la media del producto.

El mercado de Londres fue el que registré un precio medio mds alto con 3,51 €/kg.

Toda la judia verde comercializada en estos mercados fue tipo plana.
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7.c.Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El mercado de Paris comenzd con un
precio constante para luego subir
ligeramente su cotizacion. A mitad de
campana bagjaron ligeramente las
coftizaciones. Durante las dos Ultimas
semanas se produjo una subida muy
marcada del precio medio del
producto.

En el mercado de Londres el precio al
comienzo de la campana fue similar
al final de ésta. Cabe destacar las
oscilaciones producidas durante la
primera mitad de la campana para
seguir con un precio casi constante.

Precio medio (€/kg)

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses

350 Evolucién del precio semanal campana 2012/13 por mercados

3,00
2,50

2,00 J\

1,50

1,00
28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39
Semanas
——— Paris Rungis

\ Otros mercados europeos \

Evolucidon del precio semanal campana 2012/13 por mercados

4,00

3,50

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00
27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Semanas
Londres
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8. MELON

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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S
o
o
3
7
v
g
3 o L]
2 ~Mercados franceses | Precio medio de la
[a) —~
g Precio medio por producto campana 2012/13 campana: 1,17 €/kg
3 1.60 1,44 145
g 1,40
§ B 1.20 1,15 Los mercados franceses mostraron una gran
8 ¥ 400 disparidad en los precios medios obtenidos para
a ?%j 0.80 este producto. Destacan los mercados de
gl ¢ 0.60 Toulouse y Lyon por su alto precio alcanzado y
8§ 8 0’40 en el lado opuesto el mercado de Perpignan.
(=] o s
o
e 0.20 El mercado de Milan fue el que registrd un
= 0,00 . . 7 .
§ Lyon Paris Rungis ® Perpignant St. Charles  ® Toulouse prec.lo medio mas bO]O de los mercados
& analizados.
']
g
2| T, ' Otros mercados europeos |
§ 3 0.60 Precio medio por producto campana 2012/13
o )
S 0,69
o 070
g 2 060
Q W
8 = 0,50
c =
o 3 0,40
3 £
2 0 0,30
o 0
3 £ 0,20
» 0,10
0,00

B Milan
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8.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

\ Mercados franceses \ Los mercados franceses realizaron distinciones
Precio medio por tipo de producto en los tres tipos de meldn, mientras que el
I o ¢ mercado de Mildn clasificd los melones bajo
el de sapo 0,59 tipo cantaloup y amairillo
[ 0,65
0.85 Por lo general se puede decir que el meldn tipo
I —— 2,09 cantaloup es el mds caro mientras que piel de
cantaloup _128236 sapo y amarillo registran precios muy similares
163 ’ enftre ellos.
I 1,02
amarillo M 060
O I 0,63
0,65

\ Otros mercados europeos \
2,00 2,50 Precio medio por tipo de producto

cantaloup _ 0’70
amari"o -0,69

0,68 0,69 0,69 0,70 0,70 0,71
Precio medio (€/kg)

H Mildn

0,00 0,50 1,00 1,50
Precio medio (€/kg)

Lyon m Paris ®Perpignant m Toulouse
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8.c. Evolucién de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El comportamiento de estos mercados fue
bastante similar entre ellos.

La campana comenzd con un precio
cercano a la media de la campana vy sufrié
una subida en sus cotizaciones, en mayor
medida en el mercado de Lyon y en menor
medida en el mercado de Perpignan. Tras
esta subida sufrid una marcada bajada
hasta mitad de campana. A partir de
entonces las cofizaciones no sufrieron
diferencias significativas.

Cabe destacar que los mercados de Lyon
y Perpignan finalizaron la campana antes
que los de Paris y Toulouse.

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses |

Evolucion del precio semanal campaia 2012/13 por mercados

3,00
2,50
2,00
1,50

1,00

0,50

0,00
27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37

Semanas

Lyon —— Paris—— Perpignant St. Charles—— Toulouse

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

38

Lyon 2,43 28 0,58 31
Paris 2,06 28 0,43 36
Perpignan 1,24 28 0,35 35
Toulouse 2,13 29 0,73 34
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9. SANDIA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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9.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto

' Mercados franceses |

Precio medio por producto campana 2012/13

1,00
0,90
0,80

0,70 Precio medio de la

0,88
050 oo 0! campana: 0,51 €/kg
0,40 0,36
0,30
0,20
0,10
0,00

Lyon ®m Paris Rungis ™ Perpignant St. Charles ® Toulouse

Precio medio( €/kg)

En base a los datos que se manejan, la sandia al aire libre con origen
Espana tuvo un comportamiento similar en todos los mercados franceses
, excepto en el de Toulouse cuyo precio medio es bastante mads
elevado al resto de mercados con 0,88 €/kg.

Los mercados de Lyon y Paris registraron practicamente el mismo precio
medio e igual a la media de la campana, mientras que el de Perpignan
obtiene un precio medio bastante menor que el del resto de mercados.

No se clasificod el producto bajo ningun fipo por lo que toda la sandia
comercializada en estos mercados figuraba bajo el tipo no designado.
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9. Sandia

9.c. Evolucion de los precios medios semanales mas frecuentes en los principales mercados por producto

La evolucion de la campana fue
similar entre estos mercados
aunqgue con Toulouse con un nivel
superior de sus precios.

La primera mitad de la campana
se caracterizd por presentar un
mayor nUmero de oscilaciones en
sus cotizaciones para finalizar ésta
de manera mds constante. Sélo el
mercado  de Lyon registrod
coftizaciones hasta la semana 39.

Precio medio (€/kg)

1,40
1,20
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00

' Mercados franceses |

Evolucién del precio semanal campana 2012/13 por mercados

\/—/R

27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Semanas

Lyon —— Paris Rungis —— Perpignan —— Toulouse

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 0,70 29 0,45 31y34
Paris 0,70 29 y 30 0,42 31
Perpignan 0,60 32 0,23 36
Toulouse 1,16 32 0,80 35a38
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10. AJO

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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10.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

' Mercados franceses |
Precio medio por producto ano 2013

Precio medio ano 2013:

3,50 350 2,74 €/kg
2,97
3,00
2 250
w
2 2,00 . .
0 En los mercados franceses, el precio medio
o 1,50 registrado fue superior a la media de la
£ 1,00 campana, con el mercado de Lyon con el
0,50 precio mds alto de los mercados analizados con
0,00 3,20 €/kg.

Lyon m Paris Rungis

‘O"os mercados europeos\ Al confrario de 1o que ocurre con oftros
Precio medio por producto afio 2013 productos horticolas, el mercado de Londres

250 registré un precio medio inferior a los registrados
’ 2,23
por los mercados franceses, con 2,23 €/kg. El

*epuapadoid ns opuelld ‘ uopedjiqnd e1sa ap sodyelb o solep soj ap [epJed o [e10) uopPdNpoldal e] aywiad as

1,96 é . s . . s

g 2% mercado de Mildn registré el precio medio mads
5 1,50 bajo de los mercados analizados, con 1,96 €/kg.
:
£ 100
O
o
& 0,50

0,00

B Londres H Milan
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En los mercados franceses se realizaron distinciones
en base al tipo, clasificdndose en tipo blanco vy tipo
morado. El tipo morado fue el que registrd
coftizaciones mds elevadas en ambos mercados.

Respecto a otros mercados europeos, tanto el
mercado de Londres como el de Mildn no
realizaron clasificaciones por tipo, por lo que todo
el ano se comercializé bajo el tipo no designado.
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10.b. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por tipo de producto

‘ Mercados franceses ‘
Precio medio por tipo de producto

2,93
blanco
2,83
morado
3,48

0,00 050 100 150 200 25 300 350 4,00

Precio medio (€/kg)
Paris ® Lyon
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2l l§10.c. Evolucion de los precios medios semanales mas frecuentes en los principales mercados por producto
Y
3
‘é En los mercados franceses el comienzo de la ‘ Mercados franceses ‘
ﬁ Campoﬁc fue con un prec|o e|eVGdO. Trcnscurné Evolucion del precio semanal ano 2013 por mercados
g | de manera casi lineal hasta mitad de campana 4,00
g| | donde hubo unas semanas sin cofizaciones. A 3.50
5 partir de entonces el precio sufri® un descenso F} \ 7
8l | hasta cerrar la campana con los precios mads = 300
gl | bajos. 9
8 J € 250
) .y . 9
sl | EI mercado de Londres registrO cotizaciones 2 200
gl | practicamente lineales a lo largo de toda la
el | campaia. 1,50
gﬁ, 2 4 6 8 1012 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38 40 42 44 46 48 50
§ ., . , Semanas
21 | EIl mercado de Mildn registré bastante menos Lyon Paris Rungis
| | semanas con coftizaciones de este producto. El ‘ ot d ‘
51| precio de partida fue altisimo, seguido de una ros' lmerca. =S eU'°Pe°5
§&| | fuerte bajada de las cotizaciones, para registrar las . Evolucion del precio semanal afo 2013 por mercados
[a) s . . . T )
2l | Ultimas semanas unas cotizaciones casi lineales.
S 3,50
3 s
> )
‘;s‘- o 3.0
a Cotizacion maxima Cotizacion minima 2 250
%) Q S —
c S
° o 2,00
2] lLyon 3,75 28 2,60 40y47 |3 5 L —_—
2| |Paris 3,50 4a7y16a2l 2,30 50y 51 !
M 1,00
~ | |Londres 232 ! 217 10y3I 13 5 7 9 11131517 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51
Milan 3.47 26 1,58 34037 Semanas
— Londres — Milan
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11. CEBOLLA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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11. Cebolla

11.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

En los mercados franceses, hubo diferencia en las Precio medio ano 2013:
coftizaciones medias, siendo el de Toulouse el que registro el 0,51 €/kg

precio mads alto de los siete mercados consultados, con 0,95
€/kg.

' Mercados franceses |

. . ) Precio medio por producto ano 2013
Los mercados alemanes registraron un precio medio muy 1,00 0,95

similar entre ellos, e inferiorr al precio medio de la campania 0,90

S
o
]
3
S
&
3
3
Q
(=
a
N
=}
g
g
o
b
]
o
=
a — 0,80
5| | en todos los mercados. 2 v70
@ o 7 w ’
21| Respecto a otros mercados europeos, destaca Mildn con el | 5 0,60 0,55
g . . . . 5
§ precio mas bajo de los mercados analizados, 0,39 €/kg. g 050
s e s . 0,40

3| | No se realizé distincion por tipo, por lo que toda la cebollase | § 5
8| comercializd bajo el tipo no designado. = 0,20
& 0,10
a 0,00
5 \ Mercados alemanes Lyon m Toulouse
c
Z Precio medio por producto ano 2013 ‘ Otros mercados europeos ‘
Y]
2 0.50 0,45 0,47 0,46 Precio medio por producto afo 2013
3 0,45 0,60
[a] 0,40
g § , 0,49
3|5 o035 3 0,50
af g 030 Y 040 0,39
<! 8 025 o
of £ T
gl o 020 © 0,30
al g o015 g 020
al g o 0
al~ o g
v 0.05 * 0,10

0,00 0,00

Colonia m Frankfurt B Hamburgo M Londres m Milan
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11. Cebolla

11.c. Evolucion de los precios medios mensuales mads frecuentes en los principales mercados por producto
' Mercados alemanes |
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Los mercados alemanes se caracterizaron por = : -
mostrar un comportamiento similar entre ellos. Las 050 Evolucion delprecio semanal ano 2013 por mercados
primeras semanas registraron cotizaciones bastante 0’70
constantes, produciéndose posteriormente una _ 0'60
subida de las mismas. Durante la parte central de la % 0:50
campana no se registraron operaciones. Las g 0.40 _Q ;
cofizaciones volvieron alrededor de la semana 30 | ¢ (4
de nuevo de manera constante hasta el fin de | ¢ 5
campana. £ 010
0,00
El mercado de Londres regisfré semanas con 1357 9111315171921 23 2527 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49
cotizaciones de este producto durante toda la Semanas
campana, registrando numerosas fluctuaciones en Colonia ~ —— Frankfurt ~ —— Hamburgo
los precios medios semanales fundamentalmente, ' Otros mercados europeos
en la parte central de la campana. El cierre de la Evolucién del precio semanal afio 2013 por mercados
campana se produjo con un precio superior al inicio 0,70
de ésta. 0,60
g 0,50
w
Cotizacion maxima Cotizacion minima % ::z
g o
S 0,20
Colonia 0,76 18 0,37 39a4ds & 44
Frankfurt 0,69 17y 19 0,36 43 a 47 0,00
Hamburgo 0,72 16019 0,36 36, 37y 41 O 46 13 5 7 9 11131517 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51
Londres 0,63 14 0,35 12y 13 Semanas

—— Londres
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12.ESPARRAGO

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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12. Espdrrago

12.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

El espdrrago con origen Espana tuvo presencia en
casi todos los mercados analizados.

En los mercados franceses destaca el bagjo precio
medio registrado por el mercado de Perpignan.

Los mercados alemanes registraron un precio medio
superior al precio medio de la campana en todos los
mercados, con Colonia y Frankfurt bastante por
encima de Hamburgo.

El mercado de Londres registrd un precio medio por
debagjo de la media de la campana.

Precio medio( €/kg)

\ Mercados alemanes
Precio medio por producto ano 2013

6,00

5,21

517
5,00

4,00
3,00
2,00

1,00

0,00

Colonia m Frankfurt B Hamburgo

Precio medio( €/kg)

Precio medio( €/kg)

Precio medio de la

campana: 4,22 €/kg

' Mercados franceses |

Precio medio por producto ano 2013
4,74

4,35
3,20

m Paris Rungis  ® Perpignan St. Charles

5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50

0,00
Lyon

\ Otros mercados europeos \
Precio medio por producto ano 2013

4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

3,93

W Londres
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12. Esparrago

12.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

\ Mercados alemanes \

La mayor parte de los mercados analizados
comercializaron sélo un fipo de espdrrago,
fundamentalmente el tipo verde.

Precio medio por tipo de producto

blanco 7.30 Sélo los mercados de Lyon, Colonia y Frankfurt
comercializaron espdrrago bajo dos fipos
diferentes.
4,71
verde s El mercado de Lyon registrdé cotizaciones de

espdarrago verde, obteniéndose un precio
medio para este tipo de 4,60 €/kg. El resto de
cotizaciones registradas en este mercado no

Precio medio (€/kg) especificaron el fipo.
Colonia | Frankfurt

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00

El espdarrago tipo blanco registrd cotizaciones
superiores a las del tipo verde.

Lyon Paris Perpignan Toulouse Colonia Frankfurt Hamburgo Londres
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12. Esparrago

12.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados franceses | ' Mercados alemanes |

Evolucion del precio semanal campana 2012/13 por mercados

Evolucién del precio semanal campaia 2012/13 por mercados
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9,00 9,00

8,00 8,00
— 7,00 7,00
2 60 9 600
E 5,00 % 500
g 400 T 4,00
o 30 5 30
g 20 8 200

1,00 = 1,00

0,00 0,00

2 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 13 14 15 16 17 18 19
Semanas Semanas
Lyon —— Paris Rungis —— Perpignan —— Toulouse Colonia —— Frankfurt —— Hamburgo

El comienzo de la campana en todos los mercados analizados fue a un precio superior al de cierre de
campana.

Los mercados franceses registraron coftizaciones de este producto durante un numero superior de
semanas a los mercados alemanes, fundamentalmente Toulouse, que registré cotizaciones también en las
semanas 8y 9.

La evolucién de las cotizaciones fue similar en todos estos mercados. Los mercados franceses sufrieron una
fuerte bajada hasta la semana 17, transcurriendo el resto de la campana con una subida algo mds suave.
Los mercados alemanes sufrieron una bajada mads lineal.
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12.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Otros mercados europeos

Evolucién del precio semanal campaia 2012/13 por mercados Cotizacion maxima Cotizacion minima
6,00
5,00 Lyon 7.78 13 2,78 17
T 400 Paris 7,25 14 3,00 17
w o Perpignan 4,90 14 2,05 17
g 300 Toulouse 7,80 8 2,68 17
5 20 Colonia 6,30 16 3,80 19
o Frankfurt 7,75 13 4,17 19
= 100 Hamburgo 6,00 15 3,40 18
0,00 Londres 5,10 15 3,16 18y 19
15 16 17 18 19 20 21
Semanas
—— Londres

El espdrrago con origen Espana tuvo presencia en el mercado de Londres durante los
meses de abril y mayo.

El comienzo de la campana fue con el precio mds elevado. En la semana 17 sufrid una
bajada para luego continuar hasta el cierre de ésta a un precio relativamente
constante.
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13. LECHUGA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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[7d
il 13. Lechuga
o
3 : e —
i i 13.9. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
Y
g Mercados franceses | . :
g Precio medio por producto campafia 2012/13 Precio medio de la
a 0,60 P
g 0,50 campana: 0,63 €/kg
g _ oso
of ¥
) w 0,40
Q9 —
al 2
5l B 030 .
gl & Respecto a los mercados franceses, solo
- o . N e . .
8] 9 o020 Perpignan reqistro coftizaciones de lechuga al
n. o . . . -~
g- * 010 aire libre con origen Espana para este
e 0.00 periodo, siendo su precio medio de la
z—;: ’ m Perpignan St. Charles campana el mds bajo de los mercados
a consultados, con 0,50 €/kg.
2 ' Mercados alemanes
'g Precio medio por producto campana 2012/13 Los mercados alemanes registraron un precio
5 0,90 078 medio muy similar entre ellos y superior al
0, ) . . ~
) 0.80 precio medio de |la campana en todos los
| 5070
gl 2 mercados.
g1 v 060
8l o
ol 5 0,50
c Q
°| £ 040
gl ¢
gl 3 0,30
2l & 020
2
- 0,10

0,00

Colonia ® Frankfurt [ | Homburgo
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' Mercados alemanes |

Precio medio por tipo de producto

_ 0186
Iceberg _ 0171

0 0,1 02 03 04 05 06 07 08 09 1
Precio medio (€/kg)

Colonia m Frankfurt ®mHamburgo
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Estos tres mercados alemanes obtuvieron coftizaciones de este producto bajo el tipo iceberg. Los precios
registrados fueron similares entre si, sélo destacando por ser algo mds elevado, la lechuga iceberg en el
mercado de Hamburgo. Estos mercados también realizaron cotizaciones de este producto sin especificar el
fipo.

El mercado de Perpignan comercializé toda la lechuga bajo el tipo iceberg.
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13. Lechuga

13.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

En el mercado de Perpignan se registraron
cotizaciones de lechuga origen Espana
fundamentalmente entre la semanas 2 y 16,
aunque fambién se realizd alguna coftizacion
en las semanas 50 y 51. El comienzo de la
campana partid con un precio muy elevado,
produciéndose un descenso hasta la semana
5, momento en el que se estabiliza y las
cotizaciones son relativamente lineales. El final
de campana sufridé una subida de los precios.

Los mercados alemanes registraron un mayor
nimero de semanas con coftizaciones. El
comportamiento de estos fres mercados fue
bastante similar, con fluctuaciones a lo largo
de la campana, tal y como se puede observar
en la tabla. Destacan la semana 46 con los
precios mds elevados y el cese de cotizaciones

entre las semanas 50y 1.
Cotizacion méxima Cotizacion minima
Colonia 1,58 46 0,51 6
Frankfurt 1,21 46 0,47 6
Hamburgo 1,30 46 0,50 5yé
Perpignan 1,02 50y 51 0,33 6

Precio medio (€/kg)

Precio medio (€/kg)

' Mercados franceses |

Evolucién del precio semanal campaia 2012/13 por mercados
1,20

1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00

50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Semanas

10 11 12 13 14 15 16

—— Perpignan St. Charles
' Mercados alemanes

Evolucién del precio semanal campana 2012/13 por mercados
1,80
1,60
1,40
1,20
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20

0,00
40 42 44 46 48 50 52 2 4 6 8 10 12 14 16 18
41 43 45 47 49 51 1 3 5 7 9 1 13 15 17 19
Semanas

——— Frankfurt

Colonia —— Hamburgo
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14.ZANAHORIA

Precios mercados internacionales.
Campana 2012/13.
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14. Zanahoria

14.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Sélo se comercializé zanahoria al aire libre con origen Precio medio de la
Espana durante el periodo analizado en estos dos CdmpdﬁCI: 0,93 €/kg
mercados alemanes. El precio medio de la campana
en estos mercados fue el mismo, con 0,93 €/kg.

Toda la zanahoria se comercializd bajo el tipo no ‘ Mercados alemanes ‘

designado. Precio medio por producto campafia 2012/13
1,00 0,93 0,93
0,90
Sélo se han registrado operaciones en los mercados = 0.80
alemanes durante el mes de mayo por lo que no se §828
. . o Y,
considera inferesante representar la curva de la S 0,50
evolucion semanal del precio. S 0,40
® 0,30
* 0,20
0,10
0,00

® Frankfurt ® Homburgo

Cotizacion maxima Cotizacion minima

Frankfurt 0,95 21 a 23 0,88 19
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Hamburgo 0,98 23 0,87 21
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15. Sintesis de la campana

En lineas generales se puede concluir:

Los precios medios alcanzados por todos estos productos cultivados son inferiores a los alcanzados durante la
campana de invernadero, salvo en el tomate cherry cuyos precios fueron similares.

El nUmero de mercados internacionales con presencia de estos productos, no ha sido significativo para el
tomate cherry, pepino, judia verde y calabacin. En el caso concreto del pepino, no se han podido incluir
datos en este informe ya que solo se disponia de 3 precios individuales en distintos mercados. En el lado
contrario se encuentran otros tipos de tomate, pimiento, berenjena, melén y sandia, con presencia en un
numero notable de mercados internacionales analizados.

La presencia de estos productos en los mercados, en términos generales, fue durante pocas semanas , salvo
en productos como tomate cherry, judia verde, meldn y sandia donde el numero de semanas con
cotizaciones fue elevado.

Por lo general no se realiza clasificacion del producto por tipo o el grado de clasificacion es bajo, salvo en el
meldn donde si hay numerosos tipos.
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15. Sintesis de la campana

Por ofro lado, se encuentran una serie de productos cultivados al aire libre, que muestran una mayor
importancia en estos mercados:

Ajo: Estd presente sdlo en cuatro mercados, aunque con bastante importancia: en Londres, con coftizaciones
durante toda la campana; en los mercados franceses, aunque hay semanas sin cotizaciones alrededor del mes
de junio; y en Mildn, que empieza a registrar cotizaciones a mitad de campana hasta el final de Ia misa. La
clasificacioén por tipo sélo se realiza en los mercados franceses.

Cebolla: Tiene presencia en numerosos mercados, aunque con importancia real en el mercado de Londres
durante toda la campana, seguida del mercado alemdn, donde se produjo un cese de cotizaciones entre mayo
y julio, aproximadamente. Las cotizaciones se realizaron sin clasificar en base al fipo.

Lechuga: Se comercializa sélo en mercados alemanes y en Perpignan. En términos generales, se registraron
cotizaciones desde principios de campana hasta el mes de abril. Se realizé clasificacion en cuanto al tipo.

Espdarrago: Ha tenido presencia en numerosos mercados, aunque concentrdndose las cotizaciones en tres meses.
Si se realiza, en términos generales, clasificacion en cuanto al tipo.

Zanahoria: apenas ha tenido importancia en el mercado internacional en la campana 2012/13: presencia en
pocos mercados, concentrdndose en un mes vy sin realizar clasificacion por tipo.
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