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1. Notas metodologicas (I)

L Los precios presentados en este boletin son extraidos de las consultas al Observatorio de precios y mercados
que se encuentra en la pagina web de la Consejeria de Agricultura y  Pesca
(http://www . juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/obsprecios).
L, El precio en centro de manipulaciéon (CM) se define como el precio de la mercancia situada sobre el camion
en el muelle de la comercializadora. Este precio incluye costes de estructura, mano de obra y envasado. Se
diferencian dos tipos de precios medios en centro de manipulacion:
> Precio medio en CM por producto. Se obtiene a partir del célculo de la media de las partidas
comercializadas de producto utilizando una ponderacion semanal del volumen.
> El precio medio en CM por variedad. Se obtiene de forma semejante al precio medio en CM por
producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderacion.
L, El precio medio al consumo se define como el precio final del producto, en un establecimiento determinado,
e incluye el IVA (4%). Esta informacion se obtiene a partir de un universo muestral de 2.111 hogares andaluces y
12.000 espanoles que declaran lo que consumen diariamente. El precio se obtiene utilizando una ponderacion
semanal del volumen consumido. Las dos variables que definen el precio al consumo son:
%, El formato de presentacién. Distinguiéndose el producto a granel y envasado.
> El establecimiento de venta. Diferenciandose dentro del canal de distribucién tradicional, la tienda
tradicional; y dentro del canal moderno, los supermercados, hipermercados y supermercados de descuento.
Ademas se diferencia un quinto tipo de establecimiento, otros canales, que engloba mercadillos, ventas
telematicas y ventas a domicilio.
& Todos los precios presentados estan expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro por
kilo (€/kg).
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1. Notas metodolodgicas (ll)

L, Este boletin presenta los siguientes analisis:
%> Evoluciéon mensual de los precios medios en centro de manipulacidon. Estudia la evolucion de 1a
cotizacion en centro de manipulacion del producto en la campana vigente en comparacion con la anterior.
> Precio medio en centro de manipulacion por producto. Compara el precio medio acumulado del
producto de la campana actual con las dos anteriores.
> Precio medio en centro de manipulacién por variedad. Compara el precio medio acumulado por
variedad de la campana actual con los precios de las dos campanas anteriores.
> Incidencias de campana. Destaca aquellos hechos acontecidos a lo largo de la campana que han podido
influir en el desarrollo de la misma, afectando a variables como los volimenes producidos, la calidad del
producto, la formacion del precio, etc.
> Precio y volumen acumulado en consumo por formato. Compara el volumen y precio medio al consumo
acumulado durante la campana actual, en Espana, con la campana anterior diferenciando entre granel y
envasado.
> Precio y volumen acumulado en consumo por establecimiento de venta. Compara los datos de
consumo acumulado en la campana actual, en Espana, con los de la campana anterior diferenciando por
establecimiento de venta.
> Anadlisis del consumo mensual per capita en Andalucia y en Espana. Estudia la evolucién del consumo
mensual en Andalucia y en Espana a lo largo de la campana actual,
> Volumen consumido acumulado en Andalucia y en Espana. Analiza el volumen consumido acumulado
durante la campana actual y la pasada, en Andalucia y Espana.
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2. Evolucion mensual de los precios en centro de manipulacion de naranja

b

S

[-%

3 1,50 T

3

=

s

S 1,25 1

5 S o

g

5:; 8 92_ ],OO T

8 5 S

¢ S © 0,75 +

T

= C

5 o ® 0,50 W
3 g = 0,55 0,5 0,48 0,46
3 Lo : 0,51 0,5 : '
§ 0,25 +

3

= 0,00

g Oct Nov Dic Ene Feb Mar
Q

E =& Precio medio mensual. 0,55 0,45 0,46 0,47 0,49 0,46
e Campana 10/11

X

g —— Precio medio mensual.| 0,55 0,51 0,5 0,5 0,48 0,46
§ Campana 09/10

.‘E‘

&



Consejeria de Agricultura y Pesca

-Bvatoria de Precios 'y Mercados

T

3. Precio medio en centro de manipulacion de naranja (Oct-Mar)
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4. Precios medios en centro de manipulacién por variedad de naranja (Oct-Mar)
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5. Incidencias de campana

» El aforo calculado para inicios de campana vaticinaba un incremento en todas las variedades de naranja con
respecto a la campana precedente. De hecho, se registraron para los primeros meses de campana, precios altos
en arbol, acompanados de un buen ritmo de ventas en las centrales de manipulacion. Los calibres de los frutos
se mantenian en niveles similares o algo inferiores a los de la anterior campana, aunque dentro del rango optimo
de comercializacion.

» A pesar del favorable inicio de campana, desde mediados del mes de noviembre la situacion se invierte,
experimentando una caida gradual de los precios motivada por un retroceso sustancial de la demanda en los
mercados europeos.

»Durante la segunda mitad del mes de diciembre, las inclemencias climaticas registradas en gran parte del
continente europeo dificultaron el transporte por carretera, a lo que se sumaron las complicaciones vividas en la
recoleccion en campo.

»A mediados del mes de enero, el Levante espanol registro fuertes heladas que danaron su fruta. Esta
circunstancia ha sido determinante en el progreso de la segunda mitad de la campana, viendose afectada la
naranja de origen espanol con una importante reduccion en los precios y en la demanda de los mercados
europeos. Esta situacion se prolongoé hasta finales del mes de febrero.

»El inicio de la recoleccion de las variedades Navelate y Lanelate, libres de los efectos del hielo en la zona del
Levante, estuvo acompanado de un repunte en las cotizaciones sobre arbol. No obstante se produce un desfase
entre las cotizaciones en campo Yy las de salida de almacén, al no reflejarse el ascenso del precio sobre arbol en
los precios al consumo, que se mantienen en niveles bajos.
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6. Precio y volumen acumulado en consumo de naranja por formato (Oct-Mar)
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8. Analisis del consumo mensual per capita de naranja en Andalucia y Espana
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9. Volumen consumido acumulado de naranja en Andalucia y Espana
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