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Datos básicos

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

Tomate protegido 

ecológico

2023/24

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
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1. Comercialización en origen

1.1 Calendario de comercialización

1.2 Descripción de los principales tipos comerciales

Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPADR

sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago

Tomate Asurcado

Rama

Pera

Redondo

Cherry

Calendario de comercialización

El tomate continúa siendo el líder indiscutible en producción ecológica con un 35% de la producción comercializada y un

41% del valor económico de los seis principales hortícolas de invernadero en 2023/24 en Andalucía.
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1.3 Distribución del volumen comercializado 

En 2022/23 se intensifica la

comercialización de tomate

ecológico desde el mes de

enero hasta abril

1.4 Distribución de los principales tipos comerciales

Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPADR

1. Comercialización en origen

Importancia desigual de 

los tipos comerciales en 

producción ecológica y 

no ecológica.
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1.5 Evolución de los precios en origen

Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPADR

1. Comercialización en origen

La distribución por tipos de cherry difiere en

ecológico y no ecológico.

• El cherry rama representa un 33% de la

cantidad de cherry no ecológico frente

a un 17% en ecológico.

• El cherry redondo alcanza un 30% de la

cantidad de cherry ecológico frente a un

13% en no ecológico.

• Otros tipos comerciales de cherry apenas

suponen un 1% en ecológico frente a un

5% del cherry no ecológico.

• El cherry pera alcanza un 52% en

ecológico y 48% en no ecológico.

La producción ecológica no se

comercializa en origen a través del

sistema de subasta. Sin embargo, el

grueso de la producción no ecológica

de tomate rama se comercializa a

través de este sistema, donde el

producto está mayoritariamente

normalizado.
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1.5 Evolución de los precios en origen

Fuente: Observatorio de precios y mercados. CAPADR

Composición heterogénea del tomate en

producción ecológica y no ecológica, existiendo

diferencias notables en la comercialización

como la falta de ventas en subasta del tomate

ecológico.

1. Comercialización en origen
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Enlaces de interés

Caracterización del sector agrario y pesquero de Andalucía

❑ Caracterización del sector agrario y pesquero de Andalucía

❑ Observatorio de precios y mercados: Información de mercado al alcance de tu mano!

❑ Costes de cultivo

❑ Anuarios de estadística de Andalucía

❑ Anuarios de estadística del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación

❑ Panel de consumo alimentario del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación

❑ Análisis de campaña

https://juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaaguaydesarrollorural/servicios/estudios-informes/detalle/188328.html#toc-informaci-n-general
https://juntadeandalucia.es/sites/default/files/2021-12/LIBRO_AGRICULTURA_LR.pdf
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.cap.junta-andalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=List&table=11210&page=1
https://juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaaguaydesarrollorural/servicios/estadistica-cartografia/anuarios.html
https://www.mapa.gob.es/es/estadistica/temas/publicaciones/anuario-de-estadistica/default.aspx
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/consumo-tendencias/panel-de-consumo-alimentario/
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=List&table=11031&page=1
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