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3.a. Evolucion mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campana 2013/14
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En la campana 2013/14 un 58% de la
produccion comercializada ha obtenido una
cotizacion media superior al precio medio de
campana (0,50€/kg).
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Los meses de diciembre y marzo han sido los
mas positivos de la campana en términos
econdmicos, comercializdndose en ellos el
28% de la produccion. En mayo con apenas
el 9% de la produccion comercializada se
registra el valor minimo de la campana. SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL

. % Volumen campana 2013/14 === Precio medio campana 2013/14
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Precio medio en orige (€/kg)

Produccién comercializada (%)

o

Evolucion de los precios medios mensuales en origen en las tres Gltimas campanas
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1,0

o g'g Pmedio 2013/14: 0,50€/kg La evolucidon mensual de cofizaciones de la

w 08 campana 2013/14 revela un comportamiento

§ é 0k "\ de precios mas desfavorable que en campanas

X = p_re'ceden’re.s, ' ex'ce_p’ro en los meses de

5 o4 diciembre, junio y julio.

o Q9

f g 0.2 Entre los meses de enero y abril la produccion

g 9 comercializada alcanza los valores mdximos de

£ 00 campana, mientras que las cotizaciones se

E SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL | mantienen en lineas generales por debajo de las
—+— Campafia2011/12  —#@— Compafia2012/13 dos campanas comparadas.

—— Compana 2013/14 = Pmedio campana 2013/14
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3.1. Tomate cherry

En los meses centrales de la campana
2013/14 los productores de tomate cherry
han obtenido las cofizaciones mas
favorables.

Entre diciembre y marzo los precios han
superado ampliamente el precio medio de
campana, comercializdndose en  este
periodo el 46% del volumen total de la
campana.
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Precio medio en orige (€/kg)

Produccién comercializada (%)
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mms % Volumen campana 2013/14 ==¢== Precio medio campana 2013/14

3.1.b. Evolucion de los precios medios mensuales en origen en las tres Gltimas campanas
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29 20 Pmedio 2013/14: 1,01€/kg El precio del tomate cherry se mantenia en niveles
;c; minimos hasta finales de noviembre, cuando se
8 9295 activd  la campana de exportacion. Entre
S o o . . .
- ° diciembre y marzo se obtienen coftizaciones
g o 10 superiores a la campana precedente.
e
o 16)
4 £ ©°° Con la llegada de la primavera la demanda de
8 8 00 cherry baja y los precios caen bruscamente. En
i . :
2 SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL | Junio las plan’rocplnes se encuen"rtan en el tramo
5 final de produccion y la reduccién de la oferta
—+— Campaia 2011/12 —8— Campafa 2012/13 favorece una ligera recuperacion de los precios.
—— Compana 2013/14 = Pmedio campana 2013/14
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4.a. Evolucion mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campana 2013/14

Las cotizaciones md&s positivas de la campana
se han obtenido entre los meses de diciembre
y marzo, periodo en el que se ha
comercializado el 57% de la producciéon de
pimiento.

En enero y febrero la reduccidon productiva
ocasionada por las bajas temperaturas
favorece el ascenso de las cotizaciones hasta

valores maximos de campana. En este
periodo se comercializd el 28% de la
produccion.
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Precio medio en orige (€/kg)

s 7% Volumen campana 2013/14 ==¢== Precio medio campana 2013/14

4.b. Evolucion de los precios medios mensuales en origen en las tres Ultimas campanas
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Pmedio 2013/14: 0,70€/kg
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JUL

enero y en los meses de junio y julio.

de pimiento a lo largo de la campana.

La evolucidn mensual de cotizaciones en la
campana 2013/14 dibuja una trayectoria
similar al periodo 2011/12. No obstante, las
cotizaciones de la campana actual superan
a las del citado periodo hasta el mes de

La ausencia de oscilaciones importantes ha
sido la tonica dominante en las cotizaciones
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Entre los meses de diciembre y febrero las
cotizaciones de pepino alcanzan los valores
mds elevados de la campana. En estas fechas
se comercializa el 41% del volumen global de
la campana.

Drdstica caida de precios en el mes de marzo y
mantenimiento en niveles minimos hasta final
de campana debido al comienzo anticipado
de la temporada de pepino en Holanda. En
este periodo se comercializd el 26% del
volumen global de la campana.

Produccién comercializada (%)
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5.b. Evolucion de los precios medios mensuales en origen en las tres Oltimas campanas
1,0

Precio medio en origen (€//kg)
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Pmedio 2013/14: 0,45€/kg
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La campana de pepino se ha caracterizado por un
paulatino incremento de las cotizaciones que
alcanzaban su punto dlgido en el mes de enero y un
considerable descenso a partir de febrero. A partir de
enfonces los precios se han mantenido entre 0,20 y
0,30€/kg hasta finalizar la campana.

La prolongacion de la campana holandesa de
pepino hasta finales de noviembre y el temprano
inicio de su nueva campana de primavera-verano a
finales de febrero determinan la trayectoria de
cotizaciones de la campana 2013/14.
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