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1. Notas metodolégicas

Los precios presentados en este boletin son extraidos de las consultas al Observatorio de Precios y Mercados
gue se encuentra en la pagina web de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
http://www .juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
El precio medio en origen se define como el precio del producto sobre drbol, sin incluir costes de
recoleccion, ni de transporte hasta el centro de manipulacion y sin IVA. Se diferencian dos tipos de precios
medios en origen:
Precio medio en origen por producto. Se obtiene a partir del cdlculo de la media de las partidas
comercializadas de producto, utilizando una ponderacién semanal del volumen.
Precio medio en origen por tipo. Se obtiene de forma semejante al precio medio en origen por
producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderacion.

El precio en centro de manipulaciéon (CM) se define como el precio de la mercancia situada sobre el
camién en el muelle de la comercializadora. Este precio incluye costes de estructura, mano de obra vy
envasado. Se diferencian dos tipos de precios medios en centro de manipulacion:

Precio medio en CM por producto. Se obtiene a partir del cdiculo de la media de las partidas
comercializadas de producto utilizando una ponderacion semanal del volumen.

Precio medio en CM por variedad. Se obtiene de forma semejante al precio medio en CM por
producto, con la salvedad de diferenciar por variedades en la ponderacion.

Todos los precios presentados estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro por
kilo (€/kQ).

*ejpuapadoid ns opueld ‘ uopedjignd e1sa ap sodyelb o solep sof ap |epued o 101 uodnpouidas e] aywad as



http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

invierte en las zonas rurgles

Consejeria de Agricultura. Pesca y Desarrolio Rural

*ejpuapadoid ns opueld ‘ uopedjignd e1sa ap sodyelb o solep sof ap |epued o 101 uodnpouidas e] aywad as

1. Notas metodolégicas

Este boletin presenta los siguientes andlisis:
Evolucién semanal de los precios medios en origen. Estudia la evolucidn de la cotizacion en origen
del producto en la campana vigente en comparacion con las dos anteriores.
Precio medio en origen ponderado por producto. Compara el precio medio ponderado del producto
de la campana actual con las dos anteriores.
Precio medio en origen ponderado por tipo. Compara el precio medio ponderado por variedad de
primera categoria de la campana actual con los precios de las dos campanas anteriores.
Evolucion semanal de los precios medios en centro de manipulacién. Estudia la evolucidén de la
cotizacion en centro de manipulacion del producto en la campana vigente en comparaciéon con las
dos anteriores.
Precio medio en centro de manipulacion ponderado por producto. Compara el precio medio
ponderado del producto de la campana actual con las dos anteriores.
Precio medio en centro de manipulacion ponderado por tipo. Compara el precio medio ponderado
por variedad de la campana actual con los precios de las dos campanas anteriores.
Sintesis de campana. Destaca aquellos hechos acontecidos a lo largo de la campana que han
podido influir en el desarrollo de la misma, afectando a variables como los volUmenes producidos, |a
calidad del producto, la formacion del precio, etc.
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4. Limon

Andlisis de los precios medios en origen del limén.

Campana 2014/15

Semana Frecio
(€/kg)

40 -

41 -

42 -

43 0,30
44 0,30
45 0,30
46 0,27
47 0,22
48 0,24
49 0,21
50 0,21
51 0,18
52 0,18
01 0,17
02 0,18
03 0,18
04 0,18
05 0,19

Precio

0,23

ponderado

Notas:

- Precio medio ponderado desde la semana

40 de 2014 hasta la semana 5 de 2015

Precio medio en origen, €/kg
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Evolucién semanal de los precios en origen

—\

0,23

/A
Z '%"!—EF 14\!“74‘

\
S41
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Precio medio ponderado
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B Campana 2012/13 = Campana 2013/14 ® Campana 2014/15
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Precio medio en origen ponderado por fipo de producto

;,,‘ 0,40
w 035
% 050 0,30
q) ’
% 025 0,25 0,23
S 0,20
O 0,15
©
c 0,10
O 0,05
O
S,:’ 0,00
Limdn Fino o Mesero
B Campana 2012/13 Campana 2013/14 B Campana 2014/15

Sintesis de campana:

Los primeros limones Finos presentaron muy buenas condiciones organolépticas asi como buenos calibres, con
un alto porcentaje de calibres mediano-gruesos. Las previsiones de cosecha del aforo para el limén arrojaba
unos datos un 9% superiores a los de la campana 2013/14. Este incremento del volumen producido, fuvo como
consecuencia un descenso de |los precios hasta valores un 8% inferiores al precio medio ponderado para el
mismo periodo de la campana 2013/14.
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4. Limon
P3| Andilisis de los precios medios en C.M. del limén
b
3 Campaiia 2014/15
i_f Semana Precio
3 (€/kg)
g 40 0,47
8 41 0,90
%‘ 42 0,79 Evolucién semanal de los precios en C.M.
]
g 43 0,82 1,20
3 44 0,72
a 1,00
g 45 0,61 o
& 46 0,60 v 080
g s
e 47 0,63 O
3 5 0,60
8 48 0,59 o '
o ko] y
Q 49 0,60 o 0,40
a 50 0,60 2
a [0)
a 51 0,67 & 0.20
2 52 0,60
Q 0,00 T T T T T T T T T T T T T T T T ]
g 01 0,57 S40 SA1  S42 S43 S44 S45 S46 S47 S48 S49 S50 S51 S52 S1 S2  S3  S4 S5
§ 02 0,48 —4— Compana2012/13  —@— Campaia2013/14  —&— Campaia2014/15  —— Pmedio campafia 2014/15
g 03 0,46
a2 04 0,68
Q
§ 05 0.74
g Precio
E ponderado 0,64
o
§ Notas:
N Precio medio ponderado desde la semana
: 40 de 2014 hasta la semana 5 de 2015
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Precio medio en C.M. ponderado por tipo de producto
1,00

0.80

0,63
0.60 0,58 0,58

0,40

0,20

0.00

Precio medio en CM. (€/kg)

Limon Fino o Mesero

B Campana 2012/13 Campana 2013/14 B Campana 2014/15

Sintesis de campana:

El inicio de la campana se caracterizd por la dificultad en las ventas con destino al mercado nacional, lo que
obligd a las empresas productoras a destinar el grueso de sus ventas a los mercados internacionales, en los que
seguia siendo patente la presencia de fruta originaria de paises productores del hemisferio sur, condicionando el
precio de las primeras ventas de limones andaluces. Transcurrido ese periodo, las manipuladoras no han
enconfrado importantes dificultades para la comercializacion de sus productos, debido a que el consumo se ha
mantenido en niveles similares a lo largo de todo el periodo.
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3. Conclusiones

Limon. Buena aceptaciéon para el limén Fino manipulado en los mercados europeos.

El inicio de las ventas en drbol de los primeros limones de la variedad Fino, se vio positivamente influenciado
por las Ultimas canfidades comercializadas de limén Verna a lo largo del verano, que presentaron buenas
cotizaciones y fluidez en las ventas para el producto en drbol.

En cuanto al producto manipulado, la confluencia inicial con terceros paises productores dificultd su
posicionamiento en los mercados internacionales. Con la finalizacion de la campana comercializadora de
estas regiones se recuperd la normalidad en las ventas, asi como la demanda de fruta manipulada andaluza,
alcanzando las cotizaciones precios medios superiores a los de campanas pasadas en la mayoria de las
semanas analizadas.
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