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Boletín de exportaciones andaluzas
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Los datos de exportaciones (volumen y valor) presentados en este boletín son extraídos de las consultas 
realizadas a la página de Datacomex (Estadísticas del Comercio Exterior) que se encuentra en la página web 
del Ministerio de Economía y Competitividad:                    

http://datacomex.comercio.es/

Para la elaboración del informe, se han consultado los códigos taric de los siguientes productos agrícolas:

Los análisis expuestos en este boletín son: 

Volumen y valor acumulado exportado por Andalucía. Estudia, para cada producto, el volumen exportado 
por Andalucía y el valor de dichas exportaciones, en el periodo desde el inicio de la campaña hasta el último 
mes disponible, comparándolo con el mismo periodo de la campaña anterior.

Valor unitario medio de exportación por producto. Compara el valor unitario medio del producto en  la 
campaña actual con la campaña anterior.

Evolución mensual de las exportaciones andaluzas. Se analiza la distribución mensual de las exportaciones de 
un producto (en volumen), comparándolas con las exportaciones mensuales de la pasada campaña. 

En todos los análisis anteriores, se diferencia entre las exportaciones cuyo destino es la Unión Europea (intra 
comunitarias) y las destinadas a terceros países (extracomunitarias).

Notas metodológicas

BERENJENA

CALABACIN

JUDIA VERDE

MELON

PEPINO

PIMIENTO

SANDIA

TOMATE

HORTICOLAS
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HORTÍCOLAS

1. Tomate

2. Pimiento

3. Pepino

4. Calabacín

5. Berenjena

6. Judía verde

PERÍODO DE DATOS: 
DE SEPTIEMBRE A FEBRERO

Cada producto presenta los siguientes análisis: 

1. Volumen y valor acumulado exportado por Andalucía.

2. Valor unitario medio de exportación de campaña.

3. Evolución mensual de las exportaciones andaluzas. 
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

1. Tomate
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Las exportaciones de tomate presentaron un 
resultado inferior respecto a la campaña 

precedente. En volumen han experimentado 
una caída del 9%, mientras que el mayor valor 
unitario de venta ha hecho que el valor caiga 

en menor medida hasta un 3%.

Datos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO
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Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

1. Tomate

Distribución mensual exportaciones UE
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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Las exportaciones comunitarias presentan una 
tendencia similar a la de la campaña 

precedente, aunque situándose en términos 
generales en niveles inferiores. 

Por su parte, las extracomunitarias continúan en 
niveles muy inferiores a los de la pasada 

campaña. 
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

2. Pimiento

Las exportaciones andaluzas de pimiento han 
crecido un 10% respecto al mismo periodo de la 

campaña precedente, aunque la caída del 
valor unitario en el mercado comunitario hace 

que el valor de las mismas crezca solo en un 1%.
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Datos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO
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Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

2. Pimiento

Distribución mensual exportaciones UE
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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Las exportaciones mensuales de pimiento 
al mercado comunitario muestran un 

comportamiento similar al de la pasada 
campaña, continuando el ascenso 

experimentado en meses anteriores. 
En el mercado extracomunitario se ha 
producido un fuerte descenso en las 

exportaciones, acercándose a los valores 
recogidos en el mismo periodo de la 

pasada campaña.
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

3. Pepino
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El volumen de las exportaciones de pepino se ha 
incrementado en un 5% respecto a la pasada 
campaña, mientras que el descenso del valor 

unitario intracomunitario, ha supuesto que el valor 
de la exportaciones se haya reducido en un 12%. 

Datos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO
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Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

3. Pepino

Distribución mensual exportaciones UE
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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La tendencia de las exportaciones comunitarias 
mensuales de pepino es similar a la de la pasada 

campaña, aunque situándose en valores algo 
más elevados.

El mercado extracomunitario sigue 
encontrándose en valores inferiores a los de la 

pasada campaña
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

4. Calabacín

Las exportaciones de calabacín se han 
reducido un 7% en volumen respecto a la 

campaña pasada, aunque debido al 
incremento del valor unitario en el mercado 
europeo, el valor ha aumentado en un 7%.
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Datos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO
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Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

4. Calabacín

Distribución mensual exportaciones UE
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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Las exportaciones de calabacín a la UE siguen 
una tendencia similar a la pasada campaña, 

con excepciones en los meses de noviembre y 
enero. En cuanto al comercio extracomunitario, 
la tendencia es distinta y con niveles bajos de 

representatividad.
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

5. Berenjena

Las exportaciones de berenjena han crecido en 
el período analizado un 6% en volumen, 

mientras que la caída del valor unitario ha 
hecho descender el valor de las mismas en un 

16%. 
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Datos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO
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Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

5. Berenjena

La tendencia de las exportaciones, tanto a la UE como 
fuera de ella es diferente a la pasada campaña. 

En el mercado intracomunitario el volumen es superior 
en esta campaña, mientras que las extracomunitarias 

siguen siendo poco representativas.
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Datos acumulados de volumen, valor total y unitario de las exportaciones andaluzas (intra y extracomunitarias) 

6. Judía Verde

El volumen de exportación de judía verde ha 
disminuido un 20% respecto a los valores de la 
pasada campaña, aunque debido al aumento 

de las cotizaciones, el valor de dichas 
exportaciones ha caído tan sólo en un 3%.
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UE EXTRA UEDatos acumulados de SEPTIEMBRE a FEBRERO



15

Se
 p

e
rm

i te
 la

 re
p

ro
d

uc
c

ió
n

 to
ta

l o
 p

a
rc

ia
l d

e
 lo

s 
d

a
to

s 
o

 g
rá

fic
o

s 
d

e
 e

st
a

 p
u

b
lic

a
c

ió
n

 , 
c

i ta
n

d
o

 s
u

 p
ro

c
e

d
e

nc
ia

.

Distribución mensual de las exportaciones andaluzas intra y extracomunitarias

6. Judía Verde

Distribución mensual exportaciones UE
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Distribución mensual exportaciones extra UE
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La tendencia de las exportaciones en el 
mercado europeo es similar al de la 

pasada campaña, aunque en cuantías 
algo inferiores.

Destaca el aumento producido en las 
extracomunitarias aunque en porcentaje 

respecto al total siguen sin tener 
demasiada importancia. 
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Boletín de exportaciones andaluzas

Campaña 2014/15

Hortícolas
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