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1. Notas Metodológicas
Definiciones
•Precio medio en origen: Es el precio medio ponderado liquidado al agricultor a la entrega del género en almacén o 
comercializadora sin IVA. El precio medio se calcula considerando el precio y el volumen asociado de cada operación 
comercial. Este concepto de precio no incluye ningún tipo de costes atribuibles a la manipulación y comercialización 
del producto. Se diferencian los precios medios en origen por producto y por tipo de producto.

Los precios en origen proceden de consultas realizadas al Observatorio de Precios y mercados de la CAPDR, que 
recogen los precios medios de liquidación de I y II categoría comercial ponderados con los volúmenes de venta en 
empresas del tipo alhóndiga y cooperativa. El período tenido en cuenta para la realización de las consultas está 
comprendido entre la semana 38 y la semana 28 de las campañas 2012/2013, 2013/14 y 2014/15. 

Fuentes de información

Observatorio de Precios y Mercados. CAPDR

Los datos referentes a la superficie y producción provienen de las Estadísticas de Superficies y Producciones elaborados 
por la CAPDR para cada cultivo en cada campaña. En este documento se refleja la evolución de la producción y de la 
superficie durante la campaña actual, las tres anteriores y la variación respecto a la media de las tres precedentes.

Servicio de Estudios y Estadísticas. CAPDR

Datacomex. Ministerio de Economía y Competitividad
Estadísticas del comercio exterior español. Se analiza  la evolución de las exportaciones realizadas desde Almería al resto 
del mundo en la campaña actual y en las tres anteriores. Los productos considerados en las exportaciones se 
corresponden tanto a hortalizas cultivadas en invernadero, como bajo malla y al aire libre.
Las consultas corresponden al período comprendido entre septiembre y julio, excepto para melón y sandía, que se ha 
hecho para el período abril a julio. Los datos de exportación correspondientes a los años 2014 y 2015 son provisionales. 

Consideraciones previas
Los precios presentados en este documento están expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada el euro 
por kilo (€/kg).
Los análisis presentados se realizan con los precios medios ponderados de I y II categoría comercial. 



Tomate 9.013 10.232 11.081 10.222 1%
Pimiento 7.336 8.406 9.325 9.270 11%
Pepino 4.533 4.920 4.839 4.979 5%

5.699 6.358 7.116 7.369 15%
Berenjena 2.189 2.006 1.908 2.446 20%

Judía verde 1.137 1.283 1.348 1.400 11%
Melón 3.003 3.211 1.991 2.306 -16%

Sandía 4.615 4.959 5.478 6.583 31%
Total 37.525 41.375 43.086 44.575 10%

Superficie Hortícola Protegida Almería (ha)

Campaña 
2011/12

Campaña 
2012/13

Campaña 
2013/14

Campaña 
2014/15

Variación 
2014/15-Media 

2011/14 (%)

Calabacín
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2. Superficie y Producción protegida
2.1. Evolución de la superficie hortícola en la campaña actual y en las tres precedentes

La superficie efectiva invernada en la provincia de 
Almería se incrementa un 3% respecto a la 
campaña pasada.
Berenjena, sandía y melón aumentan de forma 
acusada su superficie respecto al período 
precedente. La berenjena se ha visto favorecida 
por varias campañas de cotizaciones positivas.  La 
baja incidencia del virus de Nueva Delhi en melón 
en la campaña 2013/14, ha propiciado una ligera 
recuperación de la superficie en la campaña 
actual.
Por otro lado, el calabacín presenta un incremento 
constante en las últimas 3 campañas.

2.2. Evolución de la producción hortícola en la campaña actual y en las tres precedentes

La campaña de hortícolas protegidos refleja 
unos datos de producción global de 3,2 millones 
de toneladas, cifra similar a la campaña 
precedente.
Berenjena, calabacín, sandía y melón aumentan 
significativamente su producción respecto al 
período 2013/14; mientras que tomate y pimiento 
la reducen. Todos los productos analizados 
excepto el calabacín revelan variaciones 
proporcionales en producción y superficie.
Respecto a la media de las últimas 3 campañas, 
destacan los incrementos de sandía, berenjena, 
calabacín, judía verde y pimiento.

Fuente: Anuarios de la CAPDR y Avances de la Delegación Territorial de Almería.

Fuente: Anuarios de la CAPDR y Avances de la Delegación Territorial de Almería.

Tomate 925.740 958.469 1.090.792 980.801 -1%
Pimiento 511.645 540.590 649.957 629.512 11%
Pepino 407.354 411.189 414.151 425.907 4%

350.596 371.294 343.660 412.521 16%
Berenjena 187.655 145.972 150.066 188.255 17%

Judía verde 21.168 24.123 30.984 32.193 27%
Melón 109.345 102.534 82.127 94.447 -4%

Sandía 291.535 284.627 358.384 427.658 37%
Total 2.805.038 2.838.798 3.120.121 3.191.294 9%

Producción Hortícola Protegida Almería (t)

Campaña 
2011/12

Campaña 
2012/13

Campaña 
2013/14

Campaña 
2014/15

Variación 
2014/15-Media 

2011/14 (%)

Calabacín



  

                                      3. TOMATE
Valoración de la Campaña 2014/15 Almería

                                      3. TOMATE
Valoración de la Campaña 2014/15 Almería
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3. Tomate  (sin considerar el tipo cherry)
3.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

3.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

En la campaña 2014/15 un 44% de la producción 
comercializada ha obtenido una cotización 
media superior al precio medio de campaña 
(0,50€/kg).

Los meses de enero y marzo han sido los más 
positivos de la campaña en términos 
económicos,  comercializándose en ellos cerca 
del 31% de la producción. En mayo con apenas 
el 11% de la producción comercializada se 
registra el valor mínimo mensual de la campaña.

La evolución mensual de las cotizaciones de la 
campaña 2014/15, revela un comportamiento  de 
precios favorable en el primer trimestre de la 
campaña, y una significativa caída en diciembre al 
incrementarse considerablemente la oferta.

Entre los meses de febrero y abril,  las cotizaciones se 
mantienen en líneas generales por debajo de las dos 
campañas comparadas.
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3. Tomate  (sin considerar el tipo cherry)

3.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

Los tipos asurcado y rama obtienen en la campaña 
2014/15 las cotizaciones más elevadas, en el extremo 
opuesto se encuentra el tomate larga vida y pera.

Paulatino descenso de la cotización del tomate 
asurcado en las últimas campañas, aunque en los 
tipos larga vida, liso, y rama se incrementa o 
mantiene el precio respecto al período 2013/14. 

El tomate obtiene una cotización media de 
campaña similar a los dos períodos precedentes. 
Sin embargo, la evolución mensual de las 
cotizaciones revela diferencias en distribución de 
los picos de cotización respecto a las campañas 
anteriores.
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Precio medio en origen ponderado por tipo de producto
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El tomate ha experimentado un descenso en superficie (8%) y producción (10%) respecto a la pasada campaña, no así 
en precio. El período 2014/15 se ha cerrado con un precio medio de 0,50€/kg. 

La campaña de tomate dilataba su andadura ante el ligero retraso en la fecha de trasplante, y las elevadas 
temperaturas experimentadas durante los meses de verano y otoño. Estas condiciones meteorológicas acentuaron la 
pérdida de floración del cultivo y provocaron en octubre un déficit de producto que favorecía el ascenso de las 
cotizaciones, y mejoraba los registros de las dos campañas precedentes. En noviembre la exportación a Centroeuropa y 
a Países del Este cobraba intensidad favorecida por la finalización anticipada de la campaña en Polonia y por el 
incremento de las exportaciones marroquíes hacia el mercado ruso. El tomate mejoraba la cotización de las dos 
campañas precedentes, pero a pesar de ello, el incremento de la oferta almeriense conducía en este mes a la 
depreciación del producto, que llegaría a tocar fondo en el mes de diciembre. 

El nuevo año comenzaba con un sustancial ascenso de las cotizaciones, convirtiéndose el mes de enero en uno de los 
más ventajosos de la campaña. Varios fueron los factores que contribuyeron a la apreciación del producto. Por un lado, 
la notable  reducción de la oferta almeriense provocada por la llegada del primer frente fío del invierno, y en menor 
medida por la retirada paulatina de los cultivos de ciclo de otoño. Por otro lado, también afectaba la competencia 
internacional; Turquía se encontraba bajo los efectos de un frente frío que dejaba temperaturas mínimas de 16 grados 
bajo cero y Holanda, que esta campaña había incrementado la superficie de tomate de invierno, veía frenada su 
producción ante las bajas temperaturas al igual que sucedía con la producción marroquí.

A principios de febrero la llegada a España de un nuevo frente frío volvía a ralentizar la producción. Las adversas 
condiciones invernales afectaron al desarrollo del cultivo, retardando la maduración del fruto y mermando su calidad; lo 
que condujo a incrementar el porcentaje de producto de segunda categoría comercial en los meses posteriores. A 
mediados de febrero la situación meteorológica daba un giro, se registraban temperaturas casi primaverales que 
intensificaban las recolecciones y la elevada oferta conducía a la depreciación del producto. En abril, con la campaña 
de primavera a pleno rendimiento los precios continuaban cayendo, situación que se agravaba
en el mes de mayo al entrar en  competencia la producción centroeuropea y del resto de España.

3. Tomate  (sin considerar el tipo cherry)
3.d. Síntesis de campaña
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3.1. Tomate Cherry

3.1.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

3.1,a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

El precio del tomate cherry dibuja una 
trayectoria zigzagueante a lo largo de la 
campaña, con picos máximos en los meses de 
octubre y enero.

Los primeros meses de la campaña 2014/15 se 
han desarrollado con precios  sensiblemente 
superiores al período precedente, pero inferiores 
a la campaña 2012/13. Las cotizaciones se 
vieron beneficiadas por el déficit de producto 
en Almería y la escasa oferta en los mercados 
internacionales.

La producción de tomate cherry se concentra 
mayoritariamente entre los meses de noviembre 
y mayo (82%), siendo diciembre, enero y mayo,  
con el 40% de la producción total de la 
campaña, los meses con mayor actividad 
comercial.

Las cotizaciones se han mantenido por encima 
de 1€/kg excepto en el mes de diciembre, al 
ascender significativamente la producción, y en 
el cuatrimestre final de la campaña al entrar la 
producción de otras zonas.
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3.1. Tomate Cherry
3.1.c. Análisis del precio medio ponderado en las tres últimas campañas

El tomate cherry cierra la campaña 2014/15 con 
un precio medio ligeramente inferior a campañas 
precedentes.

En la comparativa respecto a la pasada 
campaña destaca el leve descenso del cherry 
redondo rama y el incremento del cherry pera.
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3.1. Tomate cherry
3.1.d. Síntesis de campaña

La campaña de tomate cherry iniciaba su andadura en los meses de septiembre y octubre con escasa producción y 
cotizaciones favorables. 

La oferta de tomate cherry en la provincia de Almería empezaba a ser significativa en el mes de noviembre. En esta 
fecha coincidían en el mercado las producciones de Almería, Granada y Marruecos, este último con producciones 
mayoritarias de tomate cherry suelto y en menor medida cherry pera. En el tramo final del otoño las temperaturas 
continuaban siendo más cálidas de lo esperado, intensificando la producción. La abundante disponibilidad de producto 
tanto en Andalucía como en el norte de África provocaba la depreciación del producto.

En enero las temperaturas bajan drásticamente, especialmente las nocturnas. Varias olas de frío atraviesan Europa 
ejerciendo un importante papel en la regulación de la producción nacional e internacional y en la subida de las 
cotizaciones. A finales de febrero las condiciones climáticas mejoran provocando una mayor oferta de producto en 
Andalucía y en Marruecos. Otras zonas productoras como Senegal e Israel también afectan a la comercialización del 
cherry almeriense en este período. Marzo es un mes de transición productiva entre las plantaciones de otoño y de 
primavera, la oferta de tomate cherry disminuye y los precios experimentan un ligero incremento.

En mayo la campaña de cherry de primavera alcanza su punto álgido de producción y las cotizaciones caen a niveles 
mínimos de campaña. En junio las plantaciones de tomate cherry se acercan al final de la campaña y en julio la oferta 
de cherry es reducida y los compradores internacionales se abastecen en otros mercados europeos.

Respecto a la representatividad de los diferentes tipos comerciales de tomate cherry, el tomate cherry redondo suelto es 
el mayoritario en la producción almeriense, seguido por el cherry pera. La evolución de estos dos tipos ha seguido una 
trayectoria diferente en las últimas cinco campañas; el tomate cherry suelto pierde importancia paulatinamente, 
mientras que el cherry pera ha experimentado un notable incremento de representatividad. El cherry rama, aunque en 
constante incremento en los últimos 5 años, es la variedad menos representativa de las tres 
analizadas.



  

                                      4. PIMIENTO
Valoración de la Campaña 2014/15. Almería

                                      4. PIMIENTO
Valoración de la Campaña 2014/15. Almería
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4. Pimiento

4.b. Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

4.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

El precio del pimiento ha evolucionado en claro  
ascenso a lo largo de la campaña llegando al 
máximo en abril, cuando Almería se queda  
prácticamente sola en el mercado internacional. 

En el mes de mayo la campaña de Almería se 
encuentra en su recta final, la producción se reduce 
significativamente y los compradores internacionales 
abandonan Almería para abastecerse en Murcia, 
principalmente. Esta circunstancia provoca una 
fuerte depreciación en el tramo final de la campaña.

Las cotizaciones más positivas de la campaña se han 
obtenido entre los meses de enero y mayo, período 
en el que se ha comercializado el 58% de la 
producción de pimiento.

La reducción de las temperaturas a partir del mes de 
diciembre y hasta el mes de febrero ha evitado una 
acumulación productiva que ha favorecido que las 
cotizaciones se mantengan en niveles elevados. No 
obstante, es entre marzo y abril, cuando la 
producción de Almeria encamina su recta final, 
cuando se obtienen los precios más elevados.
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4. Pimiento
4.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

En líneas generales, la campaña 2014/15 ha supuesto 
una apreciación de todos los tipos de pimiento 
analizados respecto a la campaña precedente, 
excepto el California amarillo que obtienen cotización 
ligeramente inferior, y el California verde que se 
mantiene estable.

Todos los tipos analizados han obtenido un precio 
medio de campaña entre 0,61 y 0,87€/kg, obteniendo 
las cotizaciones más elevadas el Lamuyo rojo, el 
italiano y el California amarillo.

La evolución del precio medio del pimiento en las 
tres últimas campañas, arroja un resultado similar 
respecto a la campaña 2012/13, y superior a la 
precedente.
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La campaña de pimiento se ha caracterizado por un ligero descenso en superficie (1%) y producción (3%) respecto a la 
pasada campaña, y un incremento del precio medio percibido por el productor (0,76€/kg). 

La climatología de los meses de agosto, septiembre y octubre provocaba un adelanto de la entrada en producción de 
las plantaciones de pimiento en Almería, y una concentración de la producción en los primeros meses de la campaña. La 
campaña de pimiento en Holanda registraba cotizaciones mediocres en los meses de verano, lo que contribuía a 
prologar su producción hasta el mes de noviembre y propiciaba un incremento de la oferta en el tramo final del otoño.

En diciembre la demanda de los mercados de exportación cobraba intensidad. No obstante, el aumento de la 
producción de pimiento israelí respecto a la pasada campaña, en la que no ofreció un volumen considerable hasta el 
mes de febrero, junto con la abundante oferta almeriense mantuvieron las cotizaciones del pimiento en valores inferiores 
a la campaña 2013/14. La competencia del pimiento de Israel ha sido muy irregular esta campaña, alternando el envío 
de su producción entre el mercado ruso y la UE.

En los meses de enero y principios de febrero la llegada de varias olas de frío produce una significativa reducción de la 
temperatura y de los niveles de radiación que merma la oferta y favorece una leve tendencia alcista de las cotizaciones. 
En este período Israel es uno de los principales competidores del pimiento almeriense, introduciendo cantidades 
significativas de género en el mercado europeo a precio reducido. 

En marzo y abril se alcanzan las cotizaciones más elevadas de la campaña. Dos factores favorecen el alza de las 
cotizaciones en este período; por un lado la pérdida de competitividad del pimiento de Israel, y por otro, la escasez de 
pimiento California rojo y amarillo en Murcia. En el mes de mayo la oferta de pimiento en Murcia se normaliza, tomando el 
relevo de la producción almeriense  y provocando un descenso de las cotizaciones en Almería.

4. Pimiento
4.d. Síntesis de campaña
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Valoración de la Campaña 2014/15. Almería
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Valoración de la Campaña 2014/15. Almería
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5. Pepino

5.b. Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

La campaña de pepino se ha caracterizado por unas 
cotizaciones con grandes contrastes, que no han 
coincido con campañas anteriores. Los precios se 
mantuvieron por debajo de la media de campaña entre 
noviembre y enero, así como en la primavera. 

Las cotizaciones más favorables se obtienen en octubre 
y febrero, debido al retraso de la campaña en Almería y 
a la falta de producto en Holanda en el primer caso, y a 
la escasez de género en Almería en el segundo.

5.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15 

Entre los meses de noviembre y enero se 
concentró el 50% de la producción global de la 
campaña. Esta acumulación de producción 
propició que las cotizaciones se mantuvieran en 
niveles bajos hasta la llegada del invierno.

A mediados de marzo la producción de pepino 
de Holanda comienza a ser competitiva y se 
desencadena un descenso paulatino del precio 
de pepino Almería .
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5 .Pepino
5.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

El pepino cierra la campaña 2014/15 mejorando los 
resultados del período 2013/14, pero perdiendo 
0,12€/kg respecto al período 2012/13.

El pepino tipo Almería obtiene los peores resultados 
de la campaña, y es superado por las cotizaciones 
medias de los tipos corto y francés.
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5. Pepino
5.d. Síntesis de campaña

El pepino incrementa ligeramente su superficie de cultivo (3%), así como el volumen comercializado (3%) respecto a la 
pasada campaña. En el precio del producto se aprecia un leve ascenso respecto a la campaña precedente hasta un 
valor medio de 0,47€/kg.

La campaña de pepino comenzaba con cierto retraso respecto al período 2013/14. La producción comercializada en 
Almería y Granada en el mes de octubre era poco significativa, entre un 10-15% inferior a la pasada campaña, y la 
producción holandesa se encontraba en su recta final. Ambas circunstancias favorecieron que se alcanzaran en este 
período los precios más elevados de la campaña (0,71€/kg).

En el mes de noviembre la cotización cae drásticamente. La realización mayoritaria tanto en Almería como en la Costa 
Oriental granadina de trasplantes tardíos de pepino para evitar colisionar con la oferta holandesa, propicia una 
concentración productiva que conduce a la depreciación del producto (0,28€/kg). Las cálidas temperaturas de octubre 
y noviembre provocaron un rápido crecimiento de la planta y el cuaje de un elevado número de frutos. La abundante 
oferta en este período, unido a una elevada proporción de fruto con calibres no demandados por el mercado, 
concluyeron en una intensa depreciación del producto que no sería superada hasta el mes de enero. 

A partir de enero las plantaciones más avanzadas empiezan a ser sustituidas por trasplantes de primavera, y las 
cotizaciones de pepino inician una suave trayectoria ascendente que alcanza su cenit en el mes de febrero. La drástica 
bajada de las temperaturas a mediados de enero favoreció una producción de pepino escalonada; circunstancia que 
unida a la escasa competencia de terceros países  propició una tendencia alcista de los precios en los primeros meses 
del año.

La campaña holandesa empezó en la segunda quincena de febrero, pero no fue hasta marzo cuando ofreció volúmenes 
significativos. A partir de marzo Holanda toma el relevo de la producción de Almería, y gran parte de los clientes 
internacionales abandonaban la provincia para abastecerse en el mercado holandés. El producto 
almeriense continúa depreciándose hasta el mes de mayo y se estabiliza en el mes de junio, 
cuando la campaña de Almería está prácticamente finalizada.
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6. Calabacín

6.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

La evolución de cotizaciones mensuales dibuja una 
trayectoria totalmente diferente a la de campañas 
previas.

En los meses invernales se obtienen las cotizaciones 
más elevadas del período comparado. Entre enero 
y marzo se registran precios medios superiores a 
0,90€/kg.

6.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

El calabacín iniciaba la campaña con cotizaciones 
positivas. No obstante, la acumulación productiva 
del mes de noviembre, cuando la exportación aún 
estaba arrancando hacía caer el precio hasta el 
mínimo de la campaña de otoño. 

En el primer cuatrimestre del año las cotizaciones de 
calabacín registran máximos históricos, y el volúmen 
comercializado  asciende al 50% del total de la 
campaña.
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6. Calabacín
6.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

El precio medio del calabacín se ha situado 
en niveles muy superiores a los de las dos 
campañas previas, con un incremento 
respecto a la pasada campaña de un 84%.

Nota: 
No se analiza el precio medio por tipo de producto, ya que según datos 
del Observatorio de Precios y Mercados (CAPDR) el 98% del calabacín 
comercializados es del tipo verde, correspondiendo el 2% restante a otros 
tipos comerciales minoritarios.
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6. Calabacín
6.d. Síntesis de campaña

El calabacín mejora los resultados de la pasada campaña en superficie de cultivo (4%), producción (20%) y precio. La 
cotización media del producto en la campaña 2014/15 asciende a 0,81€/kg, frente a los 0,44€/kg del período 2013/14.

Los primeros pasos de la campaña se caracterizaron por un incremento en el número de trasplantes realizados en el mes 
de septiembre, y una reducción en el número de hectáreas trasplantadas en agosto. Este retraso en la fecha del cultivo 
se debía principalmente a un intento de los productores de obtener unos niveles significativos de producción durante el 
mes de noviembre, período en el que el calabacín tradicionalmente registra cotizaciones muy favorables.

El inicio de campaña ofreció unas cotizaciones mediocres. En el mes de noviembre el producto registraba uno de los 
precios más bajos de las últimas campañas. A finales de noviembre la costa occidental de Marruecos era azotada por un 
temporal de lluvia que afectaba a los cultivos hortícolas del valle de Souss-Massa-Dràa. Los cultivos de calabacín, 
realizados mayoritariamente al aire libre, resultaron dañados y su capacidad productiva mermada. Esta circunstancia 
incrementaba considerablemente la solicitud del producto español, que comenzaba una escalada de precio en el mes 
de diciembre que alcanzaría su punto más álgido en el mes de enero (1,90€/kg).

Las temperaturas invernales propiciaban un notable freno productivo en las plantaciones de calabacín de Almería, 
convertido en el principal proveedor de Europa ante la difícil recuperación de las plantaciones afectadas en Marruecos. 
La limitada oferta de producto tanto en Almería y en el norte de África, y la necesidad de las comercializadoras de 
satisfacer sus compromisos comerciales, elevó las cotizaciones hasta niveles históricos.

Con la llegada de la primavera la oferta de producto se incrementaba, solapándose a finales de abril producciones 
invernadas y al aire libre. A la oferta almeriense se sumaban producciones de Francia e Italia que comenzaban 
campaña. El precio medio del calabacín caía en junio y julio por debajo de 0,25€/kg.
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7. Berenjena

7.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas
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La evolución mensual de las cotizaciones revela 
precios inferiores a las dos campañas 
precedentes en la mayor parte del período. 

En los meses invernales se observan las mayores 
divergencias con respecto a campañas 
anteriores. Con la llegada de la primavera los 
precios se asemejan a los de la pasada 
campaña.

7.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

La campaña de otoño se caracterizó por ofrecer 
volúmenes elevados (38% del global de campaña) y 
superiores a la campaña precedente, y cotizaciones 
notablemente inferiores. 

La bajada de las temperaturas en los meses de enero 
y febrero reguló la producción, favoreciendo el 
comportamiento alcista de los precios en origen. 
Durante la primavera las cotizaciones mostraron 
escasas fluctuaciones y el volumen comercializado se 
alzó con algo más del 25% del total de la campaña.
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7. Berenjena

7.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas
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La evolución mensual de las cotizaciones revela 
precios inferiores a las dos campañas 
precedentes en la mayor parte del período. 

En los meses invernales se observan las mayores 
divergencias con respecto a campañas 
anteriores. Con la llegada de la primavera los 
precios se asemejan a los de la pasada 
campaña.

7.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15

La campaña de otoño se caracterizó por ofrecer 
volúmenes elevados (38% del global de campaña) y 
superiores a la campaña precedente, y cotizaciones 
notablemente inferiores. 

La bajada de las temperaturas en los meses de enero 
y febrero reguló la producción, favoreciendo el 
comportamiento alcista de los precios en origen. 
Durante la primavera las cotizaciones mostraron 
escasas fluctuaciones y el volumen comercializado se 
alzó con algo más del 25% del total de la campaña.
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7. Berenjena
7.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

El precio medio de berenjena cae 0,07€/kg 
respecto a la campaña precedente, 
acumulando una caída en las dos últimas 
campañas de 0,20 €/kg, un 30%.

La berenjena rayada continúa mostrándose 
como el tipo más valorado, aunque representa, 
un porcentaje minoritario de la producción 
almeriense de berenjena.
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7. Berenjena
7.d. Síntesis de campaña

La berenjena experimenta un incremento en superficie (28%) y producción (25%), y acusa una significativa reducción en 
el precio medio del producto respecto a la pasada campaña. La berenjena concluye la campaña 2014/15 con un valor 
medio de 0,43€/kg.

La campaña comenzaba con elevadas temperaturas que propiciaban un rápido desarrollo de las plantaciones y una 
considerable producción. En el mes de noviembre la abundante oferta en Almería, con casi un 25-30% más que en el 
mismo mes de la pasada campaña, y el escaso interés que despertaba el producto en los mercados internacionales, al 
existir aún producción en Centroeuropa, forzaba la bajada de las cotizaciones marcando el registro más bajo de las dos 
últimas campañas. 

La reducción de las temperaturas en el período invernal fue un factor decisivo en la regulación de la oferta, y en la 
significativa apreciación del producto en el mes de enero, alcanzándose la cotización máxima de la campaña 
(1,12€/kg). La berenjena obtuvo cotizaciones muy positivas desde principios de enero hasta prácticamente finales de 
febrero. A partir de entonces, el incremento de las horas de luz y la subida de las temperaturas provocaba un 
significativo incremento de la oferta que el mercado no era capaz de absorber, y se producía la depreciación del 
producto. 

En los meses de marzo y abril se intensificaba la competencia internacional al sumarse las producciones de Holanda y 
Bélgica, y en mayo y junio se incorporaban Francia, Italia y Grecia, dificultando cada vez más la comercialización en los 
mercados internacionales. La berenjena se enfrentaba al período final de su ciclo productivo con poco interés por parte 
de los compradores internacionales y cotizaciones desfavorables.                                                                                                    
              



  

                                    8. Judía verde
Valoración de la Campaña 2014/15. Almería

                                    8. Judía verde
Valoración de la Campaña 2014/15. Almería

Se p
erm

ite la rep
ro

d
u

cció
n

 to
tal o p

arcial d
e los d

ato
s o

 g
ráfico

s d
e esta p

u
b

licació
n

 , citan
d

o
 su

 p
ro

ced
en

cia.



SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL 
0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0
Pmedio 2014/15: 1,55€/kg Pmedio 2014/15: 1,55€/kg 

 Campaña 2012/13  Campaña 2013/14
 Campaña 2014/15 Pmedio campaña 2014/15

Pr
ec

io
 m

ed
io

 e
n 

or
ig

en
 (€

//
kg

)

SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL 
0

5

10

15

20

25

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

1,35 1,44
1,65

2,08
2,40

2,56

2,15

1,59

0,89

1,49

0,77

% Volumen campaña 2014/15 Precio medio campaña 2014/15

Pr
e

c
io

 m
e

d
io

 e
n 

o
rig

e
 (

€/
kg

)

P
ro

du
cc

ió
n 

co
m

er
ci

al
iz

ad
a 

(%
)

Se p
erm

ite la rep
ro

d
u

cció
n

 to
tal o

 p
arcial d

e lo
s d

atos o
 g

ráfico
s d

e esta p
u

b
licació

n
 , citan

d
o

 su
 p

ro
ced

en
cia.

8. Judía verde

La campaña 2014/15 dibuja una evolución de 
cotizaciones semejante a la de campañas 
precedentes, pero con valores superiores en la 
práctica totalidad de los meses. En el mes de 
mayo se observa un comportamiento divergente.

8.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

8.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15 

La campaña de otoño se ha desarrollado con 
volúmenes reducidos (32% del total 
comercializado) y cotizaciones superiores al 
período precedente.
La producción se intensificó entre los meses de 
marzo y junio, correspondiente a la campaña de 
primavera,  en la que se concentra el 60% de la 
producción global de judía.
El 46% de la producción comercializado ha 
obtenido una cotización superior a la media de 
la campaña.
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8. Judía verde

8.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

La judía verde obtiene en la campaña 2014/15 la 
cotización más elevada del período analizado. 

La judía redonda supera la barrera de los dos euros 
por kilo, siendo significativamente menos 
representativa que la plana.
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8. Judía verde
8.d. Síntesis de campaña

La judía mejora los resultados del período precedente tanto en producción (4%) como en precio, registrando una 
cotización media de campaña de 1,55€/kg. 

La campaña de otoño se ha desarrollado con volúmenes reducidos y cotizaciones elevadas que han superado 
ampliamente los registros de las dos campañas precedentes. En los meses de septiembre y octubre las plantaciones 
realizadas para la campaña de verano se encontraban en la etapa final en la zona norte de la provincia. Las 
plantaciones de otoño no ofrecieron cantidades significativas hasta mediados de octubre y noviembre, mes en el que 
Marruecos, principal competidor de la producción andaluza en los mercados de exportación, comenzaba a distribuir sus  
producciones en los mercados internacionales.

Entre los meses de enero y febrero la oferta de Almería se reducía notablemente afectada, por un lado, por la finalización 
paulatina de las plantaciones de otoño, y por otro, por la influencia de varios frentes fríos que atravesaron Europa y 
llegaron al norte de África afectando también a la producción marroquí. En este período las cotizaciones registraban el 
punto más álgido de la campaña superando un valor medio de 2,56€/kg.

A finales de marzo y principios de abril comienza la recolección de las plantaciones de primavera en Almería. Los 
volúmenes comercializados se incrementaban y las cotizaciones dibujaban una trayectoria descendente que culminaría 
en el mes de mayo, al coincidir la producción de judía grandina con los picos de producción de Almería y Marruecos.

En junio la oferta de Almería y Granada comienza a decrecer, la producción de Marruecos presenta menor calidad y se 
incorporan otros orígenes de producción como Sudáfrica o Kenia. En julio las plantaciones invernadas van dando paso a  
cultivos bajo malla o al aire libre del interior de la provincia.
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9. Melón

9.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

9.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15 

La campaña 2014/15 dibuja una evolución de 
cotizaciones semejante a campañas 
precedentes, pero con valores superiores en  
prácticamente todos los meses analizados.

La campaña de melón se iniciaba en el mes de abril 
con cotizaciones superiores al período precedente y una 
oferta reducida. El mes de mayo se concentró el grueso 
de la producción de melón (53%). Las cotizaciones 
obtenidas por los productores en este período fueron las 
más favorables del período 2012/2014. 
 A partir de la segunda quincena de junio finaliza la 
campaña de melón protegido para gran parte de las 
comercializadoras almerienses y empieza la producción 
de melón al aire libre en Murcia. El producto se deprecia 
cerca de 30 céntimos respecto al mes de mayo.
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9. Melón

9.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

El melón obtiene en la campaña 2014/15 el precio 
medio más favorable de las campañas 
comparadas.

Todos los tipos analizados mejoran su cotización 
respecto a las dos campañas precedentes excepto 
el melón Galia, destinado principalmente a 
exportación.
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9. Melón
9.d. Síntesis de campaña

El melón experimenta un incremento en superficie (16%), producción (15%) y precio respecto a la pasada campaña, 
cerrando el período con un valor medio de 0,42€/kg.

La campaña de melón se iniciaba en el mes de abril con volúmenes reducidos. El retraso en la fecha de trasplante al 
prolongarse los cultivos de otoño, junto con un fuerte viento de levante que afectaba a los cuajes más tempranos reducía 
significativamente la producción comercializada en este período entre un 10-20% respecto a la pasada campaña.  

En el mes de mayo Almería intensificaba su producción, no obstante, el volumen comercializado continuaba en valores 
inferiores a la campaña precedente (5-10%). Las condiciones meteorológicas experimentadas en la fase de polinización 
de las plantaciones tardías no fueron propicias, lo que influyó negativamente en la actividad de las colmenas, y en el 
cuaje de los frutos. El precio medio del producto en el mes de mayo ascendió a 0,51€/kg, superando en 7 céntimos las 
cifras de la pasada campaña. A principios de junio se alcanzan picos de producción, superando por primera vez los 
volúmenes comercializados las cifras de la pasada campaña. A finales de junio la entrada en producción de Murcia 
provocaba una caída del precio medio del melón, al  orientarse los compradores nacionales e internacionales hacia las 
nuevas producciones murcianas. En estas fechas la producción de Almería se reducía significativamente. 

La campaña de melón se ha caracterizado por la disparidad de los calibres recolectados, y por una reducción de la 
productividad en relación al año anterior, debido a la climatología durante la época de cuajado del fruto. La  escasez 
de kilos para satisfacer la demanda, en momentos puntuales de la campaña,  ha beneficiado las cotizaciones del melón, 
que ha logrado el mejor precio medio de las últimas siete campañas.

El melón Cantaloup ha sido el mejor valorado esta campaña, al superar en más de 20 céntimos la cotización media del 
período 2013/14. La pasada campaña el incremento de la superficie de cultivo provocó una saturación de producción 
en el mercado, que desembocó en la cotización más baja de los últimos diez años. En la campaña actual se ha 
producido una  significativa disminución de la superficie de melón Cantaloup que  ha beneficiado su cotización.

El melón Galia es el único tipo de melón que no incrementa su cotización respecto a la pasada campaña. 
La competencia del melón Galia marroquí, más apreciado en los mercados internacionales que el melón 
Galia larga vida español, y el incremento de la producción comercializada respecto a la pasada 
campaña han sido algunos de los factores que han impedido la subida de sus cotizaciones.     
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10. Sandía

10.b.  Evolución de los precios medios mensuales en origen en las tres últimas campañas

10.a. Evolución mensual del volumen comercializado y del precio en origen durante la campaña 2014/15 

El 58% de la producción comercializada en la 
campaña 2014/15 ha obtenido una cotización 
superior al precio medio de campaña 
(0,40€/kg).

La máxima producción de sandía se concentra 
a finales de mayo y principios de  junio. En la 
segunda quincena de junio numerosas 
comercializadoras de Almería finalizan la 
campaña de sandía protegida en Almería.

Las cotizaciones medias mensuales de la 
sandía han superado ampliamente los registros 
de la campaña precedente. Únicamente en el 
mes de junio se han igualado las cotizaciones 
de ambas campañas.

ABR MAY JUN JUL 
0,0

0,2

0,4

0,6

0,8
Pmedio 2014/15: 0,40€/kg Pmedio 2014/15: 0,40€/kg 

 Campaña 2012/13  Campaña 2013/14
 Campaña 2014/15 Pmedio campaña 2014/15

Pr
ec

io
 m

ed
io

 e
n 

or
ig

en
 (€

//
kg

)



Se p
erm

ite la rep
ro

d
u

cció
n

 to
tal o

 p
arcial d

e lo
s d

atos o
 g

ráfico
s d

e esta p
u

b
licació

n
 , citan

d
o

 su
 p

ro
ced

en
cia.

10. Sandía

10.c. Análisis del precio medio ponderado por producto y por tipo en las tres últimas campañas

Cotización récord la registrada por la sandía en la 
campaña 2014/15.

Dos factores han contribuido a elevar los precios de la 
sandía por encima de los registros de campañas 
anteriores; la disminución de la productividad de las 
plantaciones tempranas e intermedias a 
consecuencia de las altas temperaturas, y el 
incremento de la demanda en la primavera más 
cálida de las tres campañas comparadas.

La demanda de sandía con semillas se ha visto 
favorecida por la escasez en momentos puntuales de 
la campaña de otros tipos de sandía.
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10. Sandía
10.d. Síntesis de campaña

Cotización récord la obtenida por la sandía en la campaña 2014/15, registrando niveles de cotización similares a la 
campaña 2006/07 (0,40€/kg). 

La superficie de sandía se ha incrementado un 20% respecto a la pasada campaña. Los tipos de sandía negra sin semillas 
y blanca o rayada sin semillas, junto con las sandía mini son las que han experimentado un mayor crecimiento en el 
número de hectáreas de cultivo. La negra con semillas confirma la tendencia seguida en los últimos años y vuelve a 
reducir la superficie cultivada.

La campaña de sandía comenzaba en el mes de abril con volúmenes minoritarios. Varios eran los factores que influían en 
la reducida oferta en el inicio de la campaña; por un lado la menor superficie dedicada a trasplantes tempranos, al optar 
gran parte de los productores por prolongar los cultivos de otoño, y por otro, unas condiciones meteorológicas poco 
favorables tanto en la fase de polinización y cuajado del fruto como en la de maduración. 

En mayo la producción de sandía continuaba en niveles inferiores a pasadas campaña. Las temperaturas subían en la 
Península, y en las principales capitales europeas se registraban temperaturas máximas por encima de los 20ºC; 
circunstancia que propiciaba un incremento de la demanda en los mercados nacional y de exportación. El precio medio 
del producto alcanza los 0,49 €/kg, frente a los 0,32€/kg de las mismas fechas de la pasada campaña. 

Hasta la primera semana de junio la campaña de sandía obtenía cotizaciones muy favorables. El incremento de la 
superficie cultivada se compensaba con una reducción de los rendimientos debido a las condiciones meteorológicas 
adversas de los meses de febrero y marzo. La situación cambió en los últimos días de mayo y primera quincena de junio, 
cuando la producción se incrementó considerablemente provocando la depreciación del producto al no responder la 
demanda. A mediados de junio el tramo final de la campaña en Almería coincidía con el inicio de la campaña al aire 
libre de Murcia y de otras zonas  de Andalucía, así como con producciones de Italia y Grecia, propiciado una nueva 
bajada del precio del producto.
 
La campaña se ha caracterizado por un mayor número de partidas de calibres pequeños, lo que se ha ido normalizando 
en los cortes más tardíos. La producción ha sido escalonada, y el buen tiempo en España y en Europa
 durante gran parte de la campaña de Almería ha favorecido el consumo y que se alcancen cotizaciones
 superiores a las del período 2013/14.
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11. Comercio exterior
 Tomate

El volumen exportado en la campaña 2014/15 se 
ha mantenido en niveles similares a la campaña 
precedente.

El valor de las exportaciones se ha reducido un 3% 
respecto a la pasada campaña, reflejando la cifra 
más desfavorable de las cuatro campañas 
analizadas.

La campaña de exportación comenzó con volúmenes 
inferiores al período comparado ante el retraso de la 
campaña almeriense. En el mes de enero el tomate 
alcanzaba el máximo volumen de negocio de la campaña, 
superando las 83.000 toneladas y los 88 millones de euros. 

Entre diciembre y abril se han concentrado el 74% de las 
exportaciones, oscilando el valor unitario del producto 
entre 0,82€/kg del mes de febrero y abril y1 ,06€/kg del mes 
de enero.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior
Pimiento

El volumen de exportación de pimiento alcanza en 
la campaña 2014/15 datos históricos y se 
incrementa un 4% respecto a la pasada campaña. 

El volumen de negocio ha crecido únicamente un 
1% respecto al período precedente.

La actividad comercial en los mercados internacionales 
se distribuye principalmente entre los meses de 
diciembre y marzo, período en el que se concentra el 
65% del volumen de negocio de toda la campaña. 

En marzo se alcanzan los ingresos de exportación más 
elevados del período 2014/15. El valor unitario medio en 
este mes es de (1,29€/kg).

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior
Pepino

El volumen de las exportaciones se ha 
incrementado un 4% respecto al período 
precedente, alcanzando el valor máximo de la 
serie analizada. 

Evolución contraria ha sufrido el valor de las 
exportaciones, que desciende un 6%, y marca el 
dato más bajo desde la campaña 2011/12.

Entre noviembre y febrero se concentra el 61% de los 
ingresos de exportación de toda la campaña.
 
En febrero se alcanza el máximo valor económico de las 
exportaciones y el valor unitario del producto supera los 
0,90€/kg. No obstante, es diciembre el mes con mayor 
volumen exportado. En marzo y abril la exportación de 
pepino se reduce paulatinamente acusando la 
competencia del producto holandés, y a partir de mayo ya 
no es significativa.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior

Calabacín

El volumen exportado cae un 6% respecto a la 
campaña precedente, marcando el volumen mínimo 
del período analizado.

El volumen de negocio crece un 20%, en la 
comparativa con la pasada campaña, logrando el 
valor máximo de la serie analizada. El calabacín se ha 
visto beneficiado por la fuerte reducción de las 
exportaciones de producto marroquí durante el 
período invernal.

Entre enero y marzo se ha registrado el máximo valor 
de las exportaciones de la campaña 2014/15, cerca 
de 105,5 millones de euros. En este período se obtiene 
el valor unitario máximo, que oscila entre 1,20€/kg de 
marzo y 1,88€/kg de los meses de enero y febrero.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior

Berenjena

Las exportaciones de berenjena han seguido una 
evolución positiva en volumen (9%), pero 
decreciente en valor (-13%) respecto al mismo 
período de la campaña 2013/14.

El valor unitario del producto en la campaña 
2014/15  el mínimo de la serie histórica analizada.

La exportación de berenjena se concentra principalmente 
entre los meses octubre y abril. En este período se superan 
las  91.000 toneladas y se generan unos ingresos próximos a 
71 millones de euros.

En enero las exportaciones alcanzan el valor máximo (14,4 
millones de €), y el valor unitario se aproxima a 1,34€/kg.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior

Judía verde

La exportación de judía se incrementa respecto 
a la pasada campaña un 1% en volumen y un 
11% en valor, registrando en ambos casos la cifra 
máxima de la serie histórica comparada.

El producto registra el valor unitario más 
favorable de las últimas cuatro campañas.

El período de mayor exportación de judía se localiza en la 
campaña de primavera. Entre  los meses de marzo y abril  el 
volumen exportado y los ingresos generados alcanzan cifras 
máximas y superan ampliamente los registros de las tres 
campañas precedentes. 

El valor unitario más elevado se ha obtenido en el mes de 
febrero (2,39€/kg). Entre los meses de octubre y febrero dicho 
valor unitario superó los 2€/kg.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de septiembre a julio.
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11. Comercio exterior

Melón

La exportación de melón crecido un 20% respecto 
al período 2014/15, mientras que el volumen de 
negocio lo han hecho únicamente un 9%.

El melón galia representa más del 40% del volumen 
de melón producido en Almería y es el principal tipo 
destinado a exportación. La rebaja en su precio 
medio en origen respecto a la pasada campaña se 
ha reflejado en un descenso del valor unitario de 
exportación.

La exportación de melón ha superado las 52.000 
toneladas entre los meses de mayo y junio, 
generado unos ingresos próximos a 33 millones de 
euros en este período.

En abril y julio la producción comercializada y el 
volumen de negocio del melón almeriense en los 
mercados internacionales se ha mantenido al igual 
que en campañas precedentes en niveles poco 
representativos.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de abril a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de abril a julio.
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11. Comercio exterior

Sandía

La exportación de sandía se ha incrementado un 30% 
en volumen y un 36% en valor respecto a la pasada 
campaña, marcando un récord histórico en valor y 
volumen. 

El valor unitario del producto, en cambio, ha sido 
inferior a la campaña 2012/13.

Análisis del volumen y valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de abril a julio.

Evolución mensual del valor de las exportaciones en el período 2011/2015. Datos de abril a julio.

La exportación de sandía entre los meses de mayo y junio ha 
superado las 142.000 toneladas y generado unos ingresos 
próximos a 74 millones de euros. 

Al igual que sucedió en la campaña 2012/13, el mes de junio 
ha sido el más favorable de la campaña en cuanto a ingresos 
de exportación. No obstante, en los meses de abril y mayo se 
han registrado los valores unitarios máximos de la campaña 
(0,65€/kg y 0,58€/kg respectivamente). En el mes de julio se 
solapa la exportación de sandía protegida y al aire libre.



La superficie de cultivo y el volumen comercializado de los ocho productos analizados han presentado un crecimiento del 
10% y 9% respectivamente respecto a la media de las tres campañas precedente.
Berenjena, calabacín, melón, sandía, judía verde y pepino incrementan la superficie de cultivo y la producción 
comercializada respecto al período 2013/14. El calabacín logra un incremento de mucho más calado en producción que 
en superficie, gracias a la menor incidencia del virus del rizado de nueva Delhi, mientras que el resto experimentan un 
aumento proporcional de ambos parámetros. El tomate presenta la mayor reducción en superficie y producción 
comercializada, mientras que el pimiento reduce su representatividad ligeramente.

Todos los hortícolas analizados registran precios medios superiores a la campaña precedente a excepción de la berenjena 
y el tomate que lo mantiene. Calabacín y judía verde logran los mayores incrementos de cotización.

Las exportaciones se han incrementado un 5% en volumen y un 2% en valor respecto a la campaña precedente. Se han 
exportado 2,05 millones de toneladas que han generado 1.767 millones de euros. El tomate es el producto más exportado y 
el pimiento el que ha obtenido mayor valor. Todos los productos analizados salvo calabacín y tomate han presentado un 
crecimiento en las cantidades exportadas. Respecto al volumen de negocio únicamente berenjena, pepino y tomate han 
reducido el valor de sus exportaciones.

La campaña ha estado marcada desde el punto de vista meteorológico por un verano y otoño excesivamente cálidos, y 
por unas condiciones adversas durante el invierno que comprometían la producción y la calidad. Desde el punto de vista 
comercial la campaña se ha caracterizado por una abundante oferta en el mercado internacional en los meses de mayor 
producción de Almería. El déficit de género en los meses de octubre y enero ha elevado las cotizaciones en estos dos meses 
a valores máximos. El precio medio de campaña del tomate sin incluir el cherry asciende a 0,50€/kg.
La campaña de tomate cherry iniciaba su andadura con precios superiores al período precedente. Las cotizaciones se 
beneficiaban por el déficit de producto en Almería y la escasa oferta internacional. La campaña se ha desarrollado con 
precios mensuales superiores a 1€/kg excepto en el mes de diciembre, período de máxima producción, y en el último 
cuatrimestre de la campaña, ante la entrada en competencia terceros países. El precio medio del producto es de 0,99€/kg.

12. Conclusiones
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12. Conclusiones

Los agricultores almerienses apuestan cada vez más por la producción tardía de pimiento, tendencia a la que ha 
contribuido el hecho de que los pimientos tardíos registren cotizaciones superiores a los de siembra temprana y media.  Las 
cotizaciones de pimiento han evolucionado en claro ascenso a lo largo de la campaña, llegando al máximo en marzo y 
abril, cuando Almería se queda prácticamente sola en el mercado internacional. 
El pimiento obtiene un precio medio de campaña de 0,76€/kg, mejorando el período precedente en 0,06€/kg.

La campaña de pepino ha sido positiva para aquellos agricultores que realizaron cultivos tempranos. La escasez de 
pepino tipo Almería provocó un ascenso considerable del precio en el mes de octubre. La coincidencia productiva de 
Almería y Granada en los meses siguientes dio lugar a  un exceso de oferta y a una drástica bajada de cotizaciones. En el 
mes de febrero el producto registró las cotizaciones más favorables desde el comienzo del año. A partir de marzo Holanda 
empezaba a ofrecer cantidades significativas y el producto se depreciaba notablemente. El pepino obtiene un precio 
medio de campaña de 0,47€/kg, superando la cotización de la campaña  precedente en 0,02€/kg.

La campaña se iniciaba con cotizaciones mediocres que mejoraron significativamente a partir del mes de diciembre, 
cuando una de las principales regiones productora de Marruecos se veía afectada por unas lluvias torrenciales que 
dañaban los cultivos de calabacín. A partir de esa fecha Almería se convierte en el principal proveedor internacional de 
calabacín y los precios alcanzan máximos históricos hasta la llegada de la primavera. El calabacín obtiene un precio 
medio de campaña de 0,81€/kg, mejorando el período precedente en 0,37€/kg.

Pepino

Calabacín

Pimiento
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10. Conclusiones

La berenjena ha sido uno de los productos con peor comportamiento en el período 2014/15. El incremento productivo 
experimentado esta campaña (25%) no ha sido correspondido por una mayor actividad de la demanda; circunstancia a 
la que se ha unido el veto el ruso, suprimiendo el principal mercado extracomunitario del producto. El desajuste entre 
oferta y demanda se ha traducido en un precio medio de 0,43€/kg, y ha supuesto una pérdida de 0,07€/kg respecto a la 
pasada campaña.

Las cotizaciones de judía han tenido un comportamiento semejante a campañas anteriores, pero manteniéndose la 
mayor parte del período por encima de las campañas precedentes. Las lluvias torrenciales que cayeron en una de las 
principales zonas productoras de Marruecos a final de noviembre, aunque no arrasó plantaciones como en el caso del 
calabacín, si provocó incidencias fitosanitarias y retardo de la producción que beneficiaron las cotizaciones del producto 
almeriense. El precio medio de la judía verde es de 1,55€/kg, mejorando el valor del período precedente en 0,35€/kg.

La campaña de melón se ha caracterizado por la disparidad de los calibres recolectados, y por una reducción de la 
productividad respecto al año anterior, debido a la climatología durante la época de cuajado del fruto. La  escasez de 
kilos para satisfacer la demanda, en momentos puntuales de la campaña,  ha beneficiado la cotización media del 
producto, que ha logrado el mejor precio medio de las últimas ocho campañas.

La sandía registra la mejor cotización desde la campaña 2006/07. El retraso en el inicio de la campaña al optar gran parte 
de los productores por trasplantes tardíos, y una climatología poco propicia para el cuajado de los frutos tempranos, dio 
lugar a una menor coincidencia con las producciones de ultramar y a precios elevados al inicio de la campaña. La 
campaña se ha desarrollado con una producción escalonada, no obstante, la etapa de mayor producción en Almería 
coincidió con unas temperaturas excepcionalmente cálidas, tanto en Europa como en la Península, que
 incentivaron el consumo y favorecieron las cotizaciones del producto.

Berenjena

Judía verde

Melón

Sandía
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