ivierte en las zonas rurfiles

Sintesis de campaia: Tomate ecolégico. Campana 2015/16

1. Precios medios en origen y volUmenes comercializados del tomate ecolégico

Tomate rama

Evoluciéon semanal del precio en origen
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Nota. El afio 2014 tiene 52 semanas.

Distribucion mensual del precio y volumen comercializado
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Nota : Los precios y volimenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no se incluye producto destinado

a industria o conserva ni destrios.
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Sintesis de campaiia: Tomate ecolégico. Campana 2015/

Tomate pera

Evolucion semanal del precio en origen
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Nota. El ano 2014 tiene 52 semanas.

Distribucién mensual del precio y volumen comercializado
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Nota metodoldgica: Los precios y volUmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanfo, no se incluye
producto destinado a industria o conserva ni destrios.
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Sintesis de campaiia: Tomate ecolégico. Campana 2015/

Tomate asurcado

Evolucion semanal del precio en origen
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Nota. El ano 2014 tiene 52 semanas.

Distribucién mensual del precio y volumen comercializado
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Nota metodoldgica: Los precios y volUmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanfo, no se incluye
producto destinado a industria o conserva ni destrios.
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Sintesis de campaia: Tomate ecolégico. Campana 2015/16

1. Precios medios en origen y volUmenes comercializados del tomate ecolégico

Tomate redondo
Evolucién semanal del precio en origen
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Nota. El ano 2014 tiene 52 semanas.

Distribucién mensual del precio y volumen comercializado
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Nota : Los precios y volumenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no se incluye producto destinado

a industria o conserva ni destrios.
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2. Resumen

Practicamente el 85% del volumen del tomate ECO comercializado correponde a tomate cherry y tomate rama,
alcanzando un volumen ligeramente superior el primero. Del 15% restante, destaca el ftomate pera que supone
un 8%. El tomate asurcado, mayoritariamente larga vida, es minoritario junto al fomate redondo, que incluye el
tomate suelto del ramo. La comercializacién del tomate ECO se caracteriza por un alto nivel de especializacién
y atomizacién, llegando a existir empresas orientadas Unica y exclusivamente a un tipo comercial de tomate.

Comparando con la campana precedente, las suaves temperaturas invernales han ocasionado mayor volumen
producido en el primer trimestre del ano, favoreciendo la produccién ecoldgica y ,por tanto, precios en general
mds bajos en estos meses.

En diciembre, enero y febrero se comercializa el 46% del tomate rama ECO de la campana, alcanzando los
precios minimos mensuales de campana que se situan en torno a 0,80€/Kg. Sin embargo, los altos precios
primaverales fienen como consecuencia un ligero aumento del 3% en el precio medio resulfante de la campana
15/16 de este tipo comercial, elevdndolo a 0,92€/Kg. No obstante, ante el aumento importante de la superficie
de cultivo ecoldgico de tomate rama los expertos auguran una reajuste del precio a la baja en las préximas
campanas.

La comercializacién del tomate pera pasé por momentos dificiles en noviembre, diciembre y enero, influenciada
principalmente por los bajos precios registrados por el tomate pera convencional, alcanzando precios ECO mds
bagjos que en ofras campanas. En estas fechas se estrecha la brecha de precios convencional-ECO. En las
semanas 49 y 52 se alcanza el minimo de campana de 0,41€/Kg. Después de este periodo, los precios sufren un
acusado incremento y se mantienen en niveles muy superiores a los de la campana anterior.

En resumen, se observa que los precios medios de campana de tomate rama, pera y redondo en las tres Ultimas
campanas no sufren importantes variaciones y presentan una cierta estabilidad. Un caso aparte es el del tomate
asurcado con una disminucion del 15% y 8% en el precio medio desde la campana 2013/14. Estos resultados
difieren de la campana complicada del tomate en cultivo convencional, con disminucién de precios, en mayor
o menor medida, en fodos los fipos comerciales.

Distribucion del volumen comercializado por tipos de tomate
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Nota : Los precios y volumenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no se incluye producto destinado
a industria o conserva ni destrios.
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