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Síntesis de campaña: Tomate ecológico. Campaña 2015/16

1. Precios medios en origen y volúmenes comercializados del tomate ecológico

Nota : Los precios y volúmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no  se incluye producto destinado 
a industria o conserva ni destríos.
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Nota. El año 2014 tiene 52 semanas.
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Nota. El año 2014 tiene 52 semanas.
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Síntesis de campaña: Tomate ecológico. Campaña 2015/16
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Nota metodológica: Los precios y volúmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no  se incluye 
producto destinado a industria o conserva ni destríos.

 Tomate pera
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0,74

Nota. El año 2014 tiene 52 semanas.
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 Tomate asurcado

Síntesis de campaña: Tomate ecológico. Campaña 2015/16

Nota metodológica: Los precios y volúmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no  se incluye 
producto destinado a industria o conserva ni destríos.
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Nota. El año 2014 tiene 52 semanas.
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 Tomate redondo

Síntesis de campaña: Tomate ecológico. Campaña 2015/16

1. Precios medios en origen y volúmenes comercializados del tomate ecológico
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Nota. El año 2014 tiene 52 semanas.
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Nota : Los precios y volúmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no  se incluye producto destinado 
a industria o conserva ni destríos.



Se
 p

e
rm

ite
 la

 re
p

ro
d

uc
c

ió
n to

ta
l o

 p
a

rc
ia

l d
e

 lo
s d

a
to

s o
 g

rá
fic

o
s d

e
 e

sta
 p

ub
lic

a
c

ió
n , c

ita
nd

o
 su

 p
ro

c
e

d
e

nc
ia

.

Octubre, 2016Metodología

2. Resumen

Nota : Los precios y volúmenes corresponden a producto comercializado en fresco y, por tanto, no  se incluye producto destinado 
a industria o conserva ni destríos.

Prácticamente el 85% del volumen del tomate ECO comercializado correponde a tomate cherry y tomate rama, 
alcanzando un volumen ligeramente superior el primero. Del 15% restante, destaca el tomate pera que supone 
un 8%. El tomate asurcado, mayoritariamente larga vida, es minoritario junto al tomate redondo, que incluye el 
tomate suelto del ramo. La comercialización del tomate ECO se caracteriza por un alto nivel de especialización 
y atomización, llegando a existir empresas orientadas única y exclusivamente a un tipo comercial de tomate.

Comparando con la campaña precedente, las suaves temperaturas invernales han ocasionado mayor volumen 
producido en el primer trimestre del año, favoreciendo la producción  ecológica y ,por tanto, precios en general 
más bajos en estos meses. 

En diciembre, enero y febrero se comercializa el 46% del tomate rama ECO de la campaña, alcanzando los 
precios mínimos mensuales de campaña que se sitúan en torno a 0,80€/Kg. Sin embargo, los altos precios 
primaverales tienen como consecuencia un ligero aumento del 3% en el precio medio resultante de la campaña 
15/16 de este tipo comercial, elevándolo a 0,92€/Kg.  No obstante, ante el aumento importante de la superficie 
de cultivo ecológico de tomate rama los expertos auguran una reajuste del precio a la baja en las próximas 
campañas.

La comercialización del tomate pera pasó por momentos difíciles en noviembre, diciembre y enero, influenciada 
principalmente por los bajos precios registrados por el tomate pera convencional, alcanzando precios ECO más 
bajos que en otras campañas. En estas fechas se estrecha la brecha de precios convencional-ECO. En las 
semanas 49 y 52 se alcanza el mínimo de campaña de 0,41€/Kg. Después de este periodo, los precios sufren un 
acusado incremento y se mantienen en niveles muy superiores a los de la campaña anterior.

En resumen, se observa que los precios medios de campaña de tomate rama, pera y redondo en las tres últimas 
campañas no sufren importantes variaciones y presentan una cierta estabilidad. Un caso aparte es el del tomate 
asurcado con una disminución del 15% y 8% en el precio medio desde la campaña 2013/14. Estos resultados 
difieren de la campaña complicada del tomate en cultivo convencional, con disminución de precios, en mayor 
o menor medida, en todos los tipos comerciales.
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