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Resumen 

La campaña se inició con unas perspectivas de producción superior a la de las 2 últimas campañas, 

que habían marcado valores mínimos por las condiciones de sequía, pero por debajo de la producción 

media de la última década. Con una aceituna muy sana y buenos calibres, la escasez de producto en 

los almacenes y la bajada de precios del aceite favoreció un mayor verdeo de Hojiblanca (variedad de 

doble aptitud).  

Este documento se ha elaborado con la información recabada mediante consultas a los agentes del 

sector (productores, entamadoras y organizaciones agrarias) y haciendo uso de la información de la 

AICA y consumo del MAPA. 

Antecedentes y desarrollo de la campaña productiva 

La campaña de producción se ha caracterizado por una ligera mejora del estado vegetativo del olivar, 

especialmente el de secano, gracias a las precipitaciones registradas durante el otoño (sep-oct) y el 

invierno (feb-mar). En algunos momentos la acumulación de agua en el campo llegó a frenar la actividad 

agraria al impedir el acceso a las parcelas para la realización de tareas (abonado, desbroces, 

tratamientos…). Sin embargo, en algunas zonas las precipitaciones han sido insuficientes para una 

adecuada producción. 

Las suaves temperaturas invernales favorecieron el desarrollo de los brotes especialmente de las 

variedades más tempranas (Manzanilla), mientras que la Hojiblanca tenía un menor desarrollo 

vegetativo. Sin embardo, las condiciones no fueron tan idóneas para el cuaje de las inflorescencias, 

especialmente de Gordal (abortado de flores por exceso de carga) y Hojiblanca. Las suaves 

temperaturas de mayo permitieron un cuajado de la trama en Manzanilla mayor que el año anterior, 

pero por debajo de la media habitual.  
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Durante la primera parte del verano no había mucha diferencia entre secanos y regadíos y las noches, 

no demasiado cálidas, permitieron descansar al olivo. El desarrollo de frutos y tallos vegetativos fue 

muy favorable con las bajadas de temperaturas de junio, pero se paralizó con la subida de las 

temperaturas estivales. En general las parcelas de Manzanilla y Hojiblanca presentaban una carga 

dentro de la media, aunque insuficiente para la demanda del sector tras varios años de sequía y 

escasez. 

En septiembre, el acusado estrés hídrico estival y la elevada evapotranspiración se tradujo en un 

desigual retroceso de la cosecha. Las aceitunas de secano alcanzaron prácticamente su tamaño final 

y enveraban al amarillo en las parcelas adelantadas de Gordal y Manzanilla, acelerándose la 

recolección. A la Hojiblanca, más retrasada, se le aplicó riego para favorecer el crecimiento y la 

maduración del fruto.  

Las abundantes lluvias de octubre paralizaron varios días la recolección. Aunque permitió mejorar 

algunos calibres de las zonas más retrasadas, también aceleró la maduración/envero de otras zonas 

que no se habían recogido aún.  

Gráfico 1  Valores de precipitación y temperaturas diarias. Promedio de las principales zonas 

productoras de aceituna de mesa en Sevilla (1/09/2023 a 30/11/2024). 

Fuente:Elaboración propia con datos de las Estaciones Agroclimáticas del IFAPA (Los Morales, La Puebla del Río, 

Osuna, La Rinconada y Sanlúcar la Mayor). 
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Gráfico 2  Precipitación mensual media de las zonas productoras de Sevilla 

Fuente: Elaboración propia con datos de las Estaciones Agroclimáticas del IFAPA (Los Morales, La Puebla del 

Río, Osuna, La Rinconada y Sanlúcar la Mayor). 

 

Gráfico 3  Medias mensuales de temperaturas medias en las zonas productoras de Sevilla 

Fuente: Elaboración propia con datos de las Estaciones Agroclimáticas del IFAPA (Los Morales, La Puebla del 

Río, Osuna, La Rinconada y Sanlúcar la Mayor).  

 

En la zona de producción de Aloreña (Málaga) las condiciones meteorológicas han sido mucho menos 

favorables que en Sevilla. En la zona se ha mantenido la escasez hídrica que se lleva produciendo 

desde hace años. La escasez de precipitaciones ha reducido la floración, el cuajado y la producción, 

afectando también al desarrollo vegetativo, esencial para la próxima campaña. 
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Mano de obra 

De nuevo se ha incrementado el coste y la dificultad para disponer de la mano de obra necesaria. 

Encontrar y contratar cuadrillas es cada vez más difícil por la escasez de mano de obra disponible. En 

algunas zonas y momentos han estado por debajo del 45% de las necesidades para recoger un fruto 

que es muy perecedero, se molesta rápidamente cuando no se verdea de la forma adecuada, necesita 

una cuidada recolección manual y hace uso de un elevado número de trabajadores.  

En esa situación, los jornaleros han ido a donde mejores condiciones se les ofrecía, aumentando el 

número de contratos de madrugada para evitar el calor (aunque la falta de luz perjudicase la recolección 

manual) y la contratación a través de empresas (aunque incrementase el coste).  

El adelanto experimentado en el fruto ha sido, en ese sentido, una ventaja esta campaña: al no 

solaparse con la recolección de otros productos agrícolas, se pudo emplear la totalidad de la escasa 

mano de obra. Por otro lado, la apetencia de los industriales y el temor a que no se materializasen unas 

esperadas lluvias (como así sucedió), hizo que se acelerase el verdeo. 

Los costes de recolección se sitúan en torno a 0,  €/kg.  l problema de mano de obra está acelerando 

la transformación del olivar tradicional hacia sistemas intensivos y superintensivos que permiten la 

mecanización, pero con ello se incrementa la superficie destinada a producción de aceite, en detrimento 

de la destinada a la producción de aceituna de mesa de las variedades más tradicionales y delicadas 

(Manzanilla y Gordal). 

Incidencias sanitarias, calidad y calibres 

A pesar de las lluvias registradas en febrero y marzo, las condiciones meteorológicas posteriores y los 

tratamientos preventivos favorecieron que apenas hubiera incidencias sanitarias destacables.  

Los calibres han sido en general buenos. Pero la falta de lluvia en septiembre hizo que el olivar en 

secano, tras un verano cálido y seco, extrajese hidratación del fruto más retrasado, que se arrugaba y 

no llegaba por tanto a alcanzar los tamaños que se habían verdeado inicialmente.  

En Gordal, con una producción por debajo de la media y más de un 25% de azofairón, los primeros 

frutos que se recogieron tenían un calibre 80/90, aunque posteriormente mayoritariamente se recogió 

calibres menores de 90/100. Manzanilla ha recuperado producción y eso se ha notado en los calibres. 

Al principio se verdearon los mejores y más adelantados con un tamaño 220/240. Conforme avanzaban 

los días el calibre más habitual fue el 280/290. Al final, y ante la demanda de producto, se llegaron a 

verdear incluso los calibres más pequeños 300/320. La Hojiblanca, más retrasada, tuvo unos calibres 

mayoritarios 260/280. Se pudo beneficiar de parte de las lluvias de octubre, pero la rápida maduración 

hizo que no se pudiera verdear todo lo que el mercado demandaba. 

Producción 

Según los datos andaluces de la AICA (Agencia de Información y Control Alimentarios) con fecha 14 

de febrero de 2025, el balance provisional de entrada de aceituna cruda bruta en las entamadoras 

andaluzas en la campaña 2024/25, refleja que la entrada de aceituna a las entamadoras (481.315 t) es 

superior a lo estimado como producción verdeable al inicio de campaña (388.487 t). Es una cosecha 

un 43% superior a la campaña anterior (que fue campaña mínima), y ligeramente superior (5%) al 

promedio de las 10 campañas anteriores.  
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Tabla 1 Variación entre aforado y producido, por provincias (toneladas de aceituna cruda bruta). 

toneladas 
Aforo CAPADR Datos AICA  

Diferencia (t) % variación 
14oct2024 14feb2025 

Almería 263 107 -156 -59% 

Cádiz 59 74 15 26% 

Córdoba 62.693 83.328 20.635 33% 

Granada 6 0 -6 -100% 

Huelva 6.980 4.528 -2.452 -35% 

Jaén  321 455 134 42% 

Málaga 38.165 52.651 14.486 38% 

Sevilla 280.000 340.172 60.172 21% 

TOTAL 388.487 481.315 92.828 23,9% 

Fuente:Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025) y CAPADR. 

 

Las entradas de Hojiblanca en las entamadoras andaluzas han sumado 274.310 toneladas, lo que 

representa un ascenso del 44% respecto a la campaña anterior y es un 12,8% superior que la media 

cosechada en las últimas 10 campañas. 

En cuanto a la Manzanilla, han entrado 133.120 toneladas, lo que supone un 48,9% más que en la 

campaña anterior pero un 2,2% menos que el promedio del periodo 2014-2023.  

De la variedad Gordal se han contabilizado 22.430 toneladas, lo que representa un 6,8% más que en 

la campaña anterior, pero un 34,1% menos que la media de las 10 campañas anteriores. 

El resto de las variedades cultivadas en Andalucía (calculadas agregando las tipologías de la AICA: 

Cacereña, Carrasqueña y Otras) han sumado 14.590 toneladas, una cantidad que es un 8,3% inferior 

a la campaña anterior, y un 23,5% inferior a la media del periodo 2014-2023. 

Gráfico 4  Evolución de la producción de aceituna (cruda neta) en Andalucía (toneladas), tendencias. 

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025). 
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Gráfico 5  Producción de aceituna (cruda neta) en Andalucía según variedades. 

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025). *Datos de la campaña 2024/25 hasta 

30 de diciembre de 2024. 

 
Gráfico 6  Evolución de la producción neta de aceitunas en las principales provincias.  

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025). *Datos de la campaña 2024/25 hasta 

el 30 de diciembre de 2024. 

 

Enlace de campaña y Precios percibidos por los agricultores 

Los precios durante la campaña han estado marcados por la poca disponibilidad de producto, en un 

esfuerzo de las entamadoras por intentar cubrir sus necesidades.  

       

      

       

      

      

      

       

      

       

      

       

      

 

  .   

   .   

   .   

   .   

   .   

   .   

                              S

                                             

 edia          /      /   

       

      

       

         

 

   

   

   

   

   

   

 
  
  
 
  



 

Verdeo 2024. Informe de campaña 7 

Se
 p

er
m

it
e 

la
 r

ep
ro

d
u

cc
ió

n
 t

o
ta

l o
 p

ar
ci

al
 d

e 
lo

s 
d

at
o

s 
o

 g
rá

fi
co

s 
d

e 
es

ta
 p

u
b

lic
ac

ió
n

, c
it

an
d

o
 s

u
 p

ro
ce

d
en

ci
a.

 

 

Las entamadoras partieron con unas existencias un 29% por debajo del valor medio de la década y un 

20% inferiores a las existencias de la campaña anterior. Ese déficit de existencias causaba la clara 

apetencia de aceitunas por parte de las entamadoras que se reflejaba en los precios, a pesar del 

incremento de la producción. 

Tabla 2  Existencias en entamadoras andaluzas al inicio de campaña. 

Existencias al inicio de campaña 

 2023/24 (t) Dif (%) 2024/25* (t) 
Dif (%) con 

media 
Media 14/23 (t) 

Manzanilla 93.290 -25% 70.200 -31% 101.737 

Gordal 17.300 -34% 11.460 -55% 25.317 

Hojiblanca 126.380 -22% 98.750 -25% 132.282 

Otras 9.790 64% 16.090 2% 15.711 

TOTAL 246.760 -20% 196.500 -29% 275.047 

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 de febrero de 2025, *datos provisionales). 

 

Las cotizaciones se iniciaron con valores superiores a los de la campaña pasada especialmente en 

Gordal y Manzanilla en una estrategia de los puestos para captar la mayor producción posible.  

Así, las primeras operaciones de Gordal se pagaban en torno a 2,5- ,  €/kg para calibre   , con  entas 

puntuales que superaban  ,  €/kg.  n las siguientes semanas los precios se estabilizaron en  ,   €/kg, 

permitiendo hasta un 15% de azofairón sin penalizar precio. Cuando se hizo evidente que no habría 

precipitaciones que mejorasen los calibres hubo un repunte del precio de las últimas entradas ante la 

falta de aceituna para completar las necesidades. El precio medio de la campaña se sitúa en 2,565 

€/kg, un 64% por encima del precio de la campaña anterior, y 164% superior a la media de las 10 

campañas anteriores.  

En Manzanilla hubo una dinámica similar.  os precios se iniciaron con partidas desde  ,  €/kg para 

calibres que otros años se habrían rechazado hasta  ,  €/kg para los calibres ma ores.  on el a ance 

de las semanas el precio medio descendió ligeramente, pero ante la manifiesta carencia de producto 

la cotización fue al alza, llegando a cerrarse alguna operación a  ,  €/kg para luego estabilizarse con 

los mejores calibres. El precio medio de campaña,  ,   €/kg, es un 11% superior al de la campaña 

pasada y se encuentra un 78% por encima de la media de la década anterior.  

La recolección y el precio de la Hojiblanca ha estado muy marcada por la evolución de los precios del 

aceite.  on un precio para molino en torno a  ,   €/kg el precio de  erdeo de  o iblanca se ha 

mantenido al mismo ni el que el pasado a o   ,   €/kg), duplicando así el valor medio de las anteriores 

10 campañas.  l  alor mínimo fue de  ,  €/kg, aunque algunas partidas con me ores calibres llegaron 

a cotizarse en los puestos a  ,  €/kg ante la competencia de las cooperati as.  n las últimas semanas, 

se incrementó el porcentaje de maduración y con ello se penalizó a la baja el precio.  

Según los informantes, el precio de la variedad Aloreña ha marcado máximos históricos ante el 

dramático descenso de producción, con una tendencia decreciente conforme eran evidentes los 

pequeños calibres. En este momento no disponemos de un histórico de datos para hacer la valoración.   

Carrasqueña ha marcado, como es habitual, precios similares a la Hojiblanca.  

Los altos precios han marcado un preocupante incremento en el robo de aceituna de todas las 

variedades, por lo que se ha incrementado también la vigilancia y las detenciones por parte de las 

autoridades.  
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Gráfico 7    olución histórica de los precios mensuales  €/kg) en  ndalucía, según  ariedades 

Fuente:Elaboración propia. Observatorio de Precios y Mercados. CAPADR 

 

Gráfico 8    olución de los precios medios de campa a  €/Kg) en  ndalucía, indicando el valor medio 

de cada variedad en el periodo. 

Fuente:Elaboración propia. Observatorio de Precios y Mercados. CAPADR 
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Comercialización de la campaña 2023/24 

Se analiza la comercialización de la aceituna transformada en Andalucía con los datos 

suministrados por la AICA tras el cierre de la campaña de comercialización 2023/24 (correspondiente 

a la aceituna verdeada en 2023).  

Gráfico 9  Destino de la aceituna transformada por campaña 

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025). 

Los datos proporcionados por la AICA son datos de intención de exportación, facilitados por las 

empresas comercializadoras de aceituna de verdeo y permiten determinar los volúmenes 

comercializados por variedad, tanto hacia la exportación como en el mercado interior. 

La campaña de comercialización 2023/241., con 337.400 toneladas de aceituna comercializada, fue de 

nuevo inferior (-4,9%) al volumen comercializado en la campaña anterior siendo 19,3% inferior que el 

promedio de las 10 campañas anteriores. La exportación experimentó un descenso del 7,2% respecto 

a la campaña 2022/23, mientras que el mercado interior descendió un 4,7%. 

Las tres variedades principales tuvieron distinto comportamiento global en su comercialización respecto 

a la campaña anterior. Así mientras Manzanilla prácticamente comercializó el mismo volumen 

(incrementó en solo 890 toneladas, apenas 0,9%), Gordal se incrementó un 8,3% (1.650 toneladas) 

pero Hojiblanca experimentó un retroceso del 10,5% (23.680 toneladas), por la demanda hacia la 

producción de aceite en un momento de bonanza de precios. 

De las 94.980 toneladas de Manzanilla comercializadas, el 64% se destinó a la exportación (un 16,3% 

por debajo de la media de la década anterior); De Gordal se comerciaron 21.620 toneladas, y, aunque 

incrementó el volumen exportado respecto a la campaña anterior, las 19.508 toneladas exportados 

están un 11% por debajo de la media. La Hojiblanca (con 201.620 toneladas comercializadas) redujo 

su comercialización un 10,5% respecto a la campaña 2022/23 y un 16% respecto a la media de las 

anteriores campañas, destinando el 88% a la exportación. 

 

 

 
1 La campaña de comercialización de la aceituna entamada se inicia en septiembre y finaliza en agosto. 
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Gráfico 10  Comercialización de aceituna por variedades. 

Fuente: Elaboración propia con datos AICA (consulta del 14 febrero 2025).  

 

PVP - Consumo nacional en hogares 

Según los datos del panel de consumo en hogares del MAPA, a nivel nacional se ha producido un 

incremento del 3% en el consumo de aceitunas respecto a la campaña anterior, con un incremento en 

el precio medio del 18%.  
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A nivel andaluz se produjo un incremento del 2% en el consumo y un incremento del precio medio del 

20%.  

Los incrementos de precio se producen en un ambiente inflacionista en el que se empiezan a modificar 

hábitos de consumo. 

Tabla 3 Consumo de aceitunas en España y Andalucía en los 4 últimos años. Se indica el volumen y el 

precio medio de la campaña de septiembre a agosto. Los porcentajes representan las diferencias con 

la campaña inmediatamente anterior. 

España 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 

toneladas 92.818 84.848 -9% 78.972 -7% 81.335 3% 

€/kg 3,02 3,16 4,5% 3,67 16,1% 4,34 18% 
 

Andalucía 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 

toneladas 15.598 13.545 -13% 14.189 5% 14.436 2% 

€/kg 2,88 2,87 -0,2% 3,46 20,4% 4,16 20% 

Fuente:Panel de consumo alimentario en hogares. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (2020-2024). 

Nota: Se muestra el total de ventas de aceituna en todos los tipos de establecimientos.  

 

 

Gráfico 11  PVP medio y volúmenes de aceitunas de mesa consumida mensualmente en España. 

Fuente: Panel de consumo alimentario en hogares. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (2021-2024). 

Nota: Se muestra el total de ventas de aceituna en todos los tipos de establecimientos.  
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Gráfico 12  PVP medio y volúmenes de aceituna de mesa consumida mensualmente en Andalucía  

Fuente:  Panel de consumo alimentario en hogares. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (2021-2024). 

Nota: Se muestra el total de ventas de aceituna en todos los tipos de establecimientos. 

 

Exportaciones de Aceituna 2023/24. España y Andalucía. 

Según los datos publicados por el Consejo Oleícola Internacional, en la campaña 2023/24 España 

produjo el 66% de la aceituna de mesa de la UE, representando el 14% de la producción mundial y 

protagonizando el 21% de las exportaciones mundiales. Andalucía, que esa campaña produjo el 78% 

de la aceituna entamada española, comercializó el 11% de toda la aceituna de mesa que se consumió 

en el mundo. 

Si se analizan las exportaciones de aceituna (TARIC2 07099210, 0710801000, 0711201000, 20019065 

y 200570), utilizando como fuente de información los datos del Instituto de Comercio Exterior (base de 

datos DATACOMEX del ICEX), España sigue liderando a nivel mundial la comercialización de la 

aceituna de mesa. España ha exportado a 137 países, aumentando en la campaña 2023/24 un 12,7% 

el valor de lo exportado respecto a la campaña anterior, aunque el volumen ha descendido un 8,8%. A 

los 10 principales destinos se destina el 72% del volumen y del valor total exportado. Estados Unidos, 

Italia y Francia siguen siendo los principales destinos de las exportaciones españolas, siendo reseñable 

el destacado ascenso de las exportaciones a Reino Unido en volumen y valor. 

La producción de Andalucía se comercializa en 117 países, sumando los 10 destinos más importantes 

el 73% del volumen y el 72% del valor exportado. Respecto a la campaña anterior, ha habido un 

descenso del 8,1% en el volumen exportado, pero un ascenso del 16,4% en el valor de lo exportado. 

 
2 507099210 - Aceitunas Frescas o refrigeradas que no se destinen a la producción de aceite; 0710 801000 - Aceitunas, aunque 
estén cocidas en agua o vapor, congeladas, que no se destinen a la producción de aceite; 07112000 - Aceitunas, conservadas 
provisionalmente (por ejemplo con gas sulfuroso y agua salada, sulfurada o acondicionada de otras sustancias para dicha 
preparación), todavía impropias para la alimentación; 20019065 - (desde 01.01.93) aceitunas, preparadas o conservadas en 
vinagre o en ácido acético; 200570 - aceitunas, preparadas o conservadas (excepto en vinagre o ácido acético), sin congelar. 
(kilogramo de peso neto escurrido).  
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Los principales destinos siguen siendo Estados Unidos e Italia. Destacan los incrementos 

experimentados en el mercado de Reino Unido. 

Tabla 4 Principales destinos de la aceituna exportada en toneladas y en miles de euros. 

España 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación Andalucía 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación 

Estados Unidos 82.538 69.973 -15,2% Estados Unidos 60.571 54.576 -9,9% 

Italia 51.724 51.614 -0,2% Italia 44.245 43.899 -0,8% 

Francia 42.339 41.001 -3,2% Arabia Saudí 24.222 24.191 -0,1% 

Rusia 39.277 33.979 -13,5% Francia 22.539 23.492 4,2% 

Alemania 30.820 27.713 -10,1% Rusia 23.100 19.783 -14,4% 

Reino Unido 23.874 24.810 3,9% Reino Unido 14.450 18.533 28,3% 

Arabia Saudí 25.122 24.605 -2,1% Alemania 16.999 14.782 -13,0% 

Portugal 34.824 22.723 -34,7% Canadá 10.870 9.069 -16,6% 

Canadá 14.437 13.941 -3,4% Polonia 7.785 7.696 -1,2% 

Polonia 14.151 12.426 -12,2% Portugal 19.388 6.744 -65,2% 

Total top 10 359.105 322.784 -10,11% Total top 10 244.169 222.765 -8,8% 

Exportación total  
(toneladas) 

492.875 449.573 -8,8% 
Exportación total  

(toneladas) 
338.461 311.091 -8,1% 

 

España 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación Andalucía 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación 

Estados Unidos 178.565 193.667 8,5% Estados Unidos 135.492 158.280 16,8% 

Italia 83.553 100.357 20,1% Italia 72.001 85.225 18,4% 

Francia 70.945 79.940 12,7% Arabia Saudí 41.403 52.348 26,4% 

Rusia 71.967 72.110 0,2% Reino Unido 30.515 46.940 53,8% 

Alemania 60.223 65.885 9,4% Rusia 45.492 45.926 1,0% 

Reino Unido 48.988 62.286 27,1% Francia 35.277 43.724 23,9% 

Arabia Saudí 42.656 53.062 24,4% Alemania 36.591 40.929 11,9% 

Portugal 39.158 39.291 0,3% Canadá 20.729 21.979 6,0% 

Canadá 26.462 31.278 18,2% Polonia 14.415 16.922 17,4% 

Polonia 27.008 27.443 1,6% Portugal 20.543 14.904 -27,5% 

Total top 10 649.525 725.320 11,7% Total top 10 452.457 527.178 16,5% 

Exportación total  
(miles de euros) 

894.333 1.008.338 12,7% 
Exportación total  
(miles de euros) 

624.278 726.499 16,4% 

Fuente: Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025) 

La representación gráfica de las exportaciones de las últimas 6 campañas permite apreciar las 

diferentes tendencias en las exportaciones nacionales y andaluzas, al comparar el mercado de EEUU 

con el del resto del mundo tanto en valor como en volumen exportado. 
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Gráfico 13  Exportaciones nacionales de aceituna al mundo y a EEUU. 

Fuente:  Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025). 

Gráfico 14    Exportaciones andaluzas de aceituna al mundo y a EEUU 

 

Fuente:  Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025). 
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Los principales países a los que se exporta aceituna son coincidentes, tanto a nivel nacional, como a 

nivel andaluz, aunque con distinta importancia relativa  

Gráfico 15  Principales destinatarios de aceitunas en la campaña 2022/23. 

Fuente:  Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025). 

Importaciones de Aceituna 2022/23 

Las importaciones nacionales de aceituna durante la campaña 2023/24 (95.453 toneladas), equivalen 

al 23,4% de la producción total de aceituna española. En Andalucía, con 68.025 toneladas importadas, 

respecto a las 359.820 producidas esa equivalencia se reduce al 21,5%.  

Tabla 5 Principales orígenes de la aceituna importada en toneladas y en miles de euros. 

España 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación Andalucía 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación 

Egipto 7.388 44.274 499,3% Egipto 4.192 36.114 761,5% 

Portugal 39.574 38.395 -3,0% Portugal 30.900 30.172 -2,4% 

Marruecos 5.711 5.129 -10,2% Grecia 1.190 1.151 -3,3% 

Argentina 900 4.208 367,3% Marruecos 320 279 -13,1% 

Grecia 1.574 1.674 6,4% Perú 0 96 96067,7% 

Total top 5 55.148 93.679 70% Total top 5 36.602 67.813 85% 

Importación total  
(toneladas) 

56.767 95.453 68% 
Importación total  

(toneladas 
36.996 68.025 84% 

 

España 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación Andalucía 
Campaña 
2022/23 

Campaña 
2023/24 

Variación 

Portugal 26.368 39.805 51,0% Portugal 20.522 31.355 52,8% 

Egipto 6.615 38.557 482,9% Egipto 3.773 30.763 715,4% 

Marruecos 7.869 8.879 12,8% Grecia 1.707 2.561 50,1% 

Argentina 775 4.629 497,6% Marruecos 524 611 16,7% 

Grecia 2.946 4.408 49,6% 
Intracom no 
determin 

86 200 131,5% 

Total top 5 44.572 96.278 116% Total top 5 26.612 65.491 146% 

Importación total  
(miles de euros) 

49.092 101.700 107 % 
Importación total  
(miles de euros) 

27.248 65.951 142 % 

Fuente:  Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025) 
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Las importaciones nacionales proceden de 29 países y se han incrementado un 68% en volumen y un 

107% en valor; mientras que las andaluzas, procedentes de 19 países, lo han hecho en un 84% en 

volumen y un 142% en valor.  

 

Gráfico 16  Importaciones de aceituna de mesa realizadas desde cualquier país del mundo.  

Fuente:  Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025) 

El análisis de las importaciones de los mismos códigos TARIC, pone de manifiesto que los principales 

países de origen de las aceitunas importadas son comunes a nivel nacional y andaluz, aunque en 

distinta proporción. 

 

Gráfico 17  Principales proveedores de aceitunas en la campaña 2022/23. 

Fuente: Elaboración propia con datos de DATACOMEX (14 febrero 2025). 
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Conclusiones 

• Una meteorología más benigna que en campañas anteriores ha permitido cierta mejoría del 

estado vegetativo del olivar y el incremento de la producción. 

• Las aceitunas se han verdeado con muy buena calidad sanitaria y buenos calibres (mayores al 

principio de campaña) en una campaña adelantada y rápida para maximizar el producto apto 

para entrar en las entamadoras. 

• El adelanto de la maduración ha permitido sortear la escasez de mano de obra (cada vez más 

cara), pero sigue siendo uno de los factores determinantes en el abandono del olivar tradicional. 

• Los precios han ido en general al alza (aunque se redujese el calibre) por la necesidad de 

producto en los almacenes. La bajada de precio del aceite ha incrementado notablemente el 

verdeo de Hojiblanca (variedad de doble aptitud). 

• Los altos precios han marcado un nuevo incremento en el robo de aceituna. 

• La campaña de comercialización 2023/24 fue un 4,9% inferior a la precedente, y un 19,3% 

menor que la media de las 10 campañas anteriores. 

o El consumo en los hogares españoles se incrementó un 3%, con un incremento del 

precio medio del 18%. En los hogares andaluces el consumo ascendió un 2% y el 

precio medio se incrementó el 20%. 

o Las exportaciones descendieron un 7,2% respecto a la campaña anterior, mientras que 

el mercado interior lo hizo en un 4,7%.  

o Estados Unidos e Italia siguen siendo los principales destinos de la exportación 

nacional y andaluza. Es notable la mejora de las exportaciones a Reino Unido, en 

volumen y valor, así como el valor de lo exportado por Andalucía hacia Arabia Saudí, 

a pesar de su descenso en volumen.  

o Se produjo un incremento notable de las importaciones, con origen principalmente en 

Egipto y Portugal, ante la falta de producto nacional.  


