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Ritmo lento en la comercialización de cítricos

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

La estimación de cosecha de cítricos para la campaña 2025/26
refleja una disminución de la producción debido a las inclemencias
meteorológicas. No obstante, el sector permanece atento a las
próximas precipitaciones con la esperanza de que ayuden a
aumentar el calibre de la fruta.

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio


La campaña andaluza de cítricos se inicia con un tono optimista tras un año caracterizado
por abundantes precipitaciones, que han favorecido la recuperación del estado vegetativo
de los árboles —afectados en campañas anteriores por las restricciones hídricas— y han
incrementado la disponibilidad de agua para riego.

Según datos del aforo presentado en septiembre de 2025, la producción de cítricos en la
campaña 2025/26 se estima en 2,03 millones de toneladas, esto es, un 12,5% inferior a la
producción de la campaña 2024/25 y un 7,6% inferior a la media de las últimas cuatro
campañas. La naranja representa el 67% de la producción andaluza, la mandarina el 26%, el
limón el 5% y el pomelo el 2%.

Esta reducción de cosecha se asocia, por un lado, a las excesivas y continuas lluvias
durante la primavera, que afectaron a la floración y cuajado; y por otro, a las elevadas
temperaturas durante el verano — periodo crítico para el desarrollo del fruto — que
originaron una mayor caída de fruta al suelo.

A nivel provincial resalta el descenso de la producción de cítricos de Córdoba y Sevilla, que
disminuyen su producción en un 26,1% y un 20,9% respecto a la campaña 2024/25. Ambas
provincias representan el 68% de la producción total de cítricos de Andalucía y el 67% de la
producción de naranja dulce andaluza.

Contrariamente, resalta también el aumento en un 7,4% de la producción de cítricos en la
provincia de Málaga.

Fuente: Datos de producción 2025/26 (Aforo, CAPADR).

1. Características de la campaña



A nivel de producto el mayor descenso esperado en la campaña 2025/26 se registra en la
naranja, que desciende un 17,3% respecto a la campaña 2024/25. Le sigue la mandarina y
el limón, cuya producción se reduce en un 5,8% y un 2,4%, respectivamente. El pomelo, en
cambio, aumenta su producción en un 12,3%.

En cuanto a las naranjas, son las variedades tardías las que registran un mayor descenso
de producción (-20%), seguidas de las naranjas del grupo Blancas (-18,3%), del grupo Navel
(-16,9%) y las Sanguinas (-9%).

Cerca del 75% de la producción andaluza de naranja se concentra en las provincias de
Sevilla (54,6%) y Córdoba (20%).

En el caso de las mandarinas, son las Satsumas las que presentan un mayor descenso de
producción (-17%), seguido del resto de variedades de mandarinas, con un descenso medio
del 5,6%.

Huelva sigue siendo la principal provincia productora de mandarina, representando el 65%
de la producción de este cítrico.

Por otro lado, el 91% de la producción total de limón andaluz se concentra en la provincia de
Almería (59%) y Málaga (36%).

1. Características de la campaña



2. Comercialización

El inicio de la campaña de comercialización 2025/26 está marcado, según la predicción de
los aforos nacionales, por una disminución de la producción nacional de cítricos,
especialmente de variedades tempranas, (-10,7% con respecto a la campaña 2024/25 y -
14,2% respecto a la media de las últimas cuatro campañas), así como por el consecuente
aumento del precio medio de estos en la primera parte de la campaña. Hasta la fecha la
predicción de los aforos estima que la producción de cítricos de Andalucía en la campaña
2025/26 podría representar el 37,4% de la producción nacional.

Sin embargo, la campaña de comercialización de cítricos andaluces comienza con un
ritmo lento, acusado en parte por una demanda limitada debido a las temperaturas cálidas
de días pasados, por unos precios elevados debido a una menor producción estimada y por
el aumento de las importaciones europeas de cítricos sudafricanos. Este incremento de las
importaciones se debe, entre otros factores:

- Al aumento de la cosecha de cítricos de Sudáfrica.

- A la perdida de competitividad de los cítricos sudafricanos en EEUU, debido al arancel del
30% aplicado por EEUU a los cítricos de este país desde agosto de 2025.

- A la eliminación, prácticamente total, del arancel que la UE aplica a la naranja sudafricana
en este periodo de la campaña desde octubre de 2025.

- A la reducción de las importaciones europeas de cítricos egipcios, principalmente
naranja, debido a la reducción de la cosecha egipcia y al desarrollo de la industria del
zumo en este país.



2. Comercialización

El sector del limón comienza la campaña con buenas perspectivas de comercialización. La
reducción de la producción de limón en Turquía y Egipto tiene como resultado un
incremento de sus cotizaciones, las cuales continúan con la tendencia alcista iniciada en
el mes de septiembre, y favorecen a las cotizaciones del limón andaluz.

Resalta también que el sector muestra preocupación por el acuerdo de Mercosur, ya que
los cítricos transformados de Brasil y Argentina podrían verse especialmente
beneficiados de una liberación arancelaria para su entrada al mercado comunitario,
afectando directamente a las cotizaciones del sector de los cítricos andaluces.

Por otro lado, revertir la tendencia del consumo de cítricos, especialmente de la naranja,
está entre los principales desafíos del sector. Los datos del Panel de Consumo en
Hogares del MAPA para 2024 estiman que el consumo per cápita nacional de naranja
descendió en un 11% con respecto al año anterior y en un 29% con respecto al consumo
medio entre 2019 y 2023.

* Fuente: Panel de consumo en hogares. MAPA. Datos de enero a diciembre.



El inicio de la campaña 2025/26 de cítricos arranca con pocas operaciones comerciales,
pero con cotizaciones superiores a las medias registradas en las últimas cinco campañas.
Concretamente, el precio medio de la mandarina se incrementa en un 33%, la naranja
aumenta su valor en un 17% y el limón en un 15%.
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3. Cotizaciones medias en árbol

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados, CAPADR. Campaña 2025/26: datos no definitivos.
N.D: La campaña 2024/25 comenzó con cierto retraso por lo que los primeros datos corresponden a la semana 46 de 2025

Semana 45. Precio medio entre las campañas 2020/21 y 2025/26
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados, CAPADR. Campaña 2025/26: datos no definitivos.

+17,1% +15,3%+32,9%
NARANJA MANDARINA LIMÓN

Semana 45. Diferencia de cotizaciones: campaña 2025/26 vsmedia 2020/21-2024/25

3. Cotizaciones medias en árbol
Preciomediomínimo ymáximo en el periodo 2020/21-2024/25 y precios campaña 2025/26
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