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Consejena de Agrnicultura, v Medio Ambiente

Ficha de producto. Campana 2011

Sector subtropicales

MANGO
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5 Principales datos de los productos subtropicales en Andalucia Distribucion mensual del volumen comercializado
0
c
("B Valor de la produccién 2011 Valor de la produccién 2010  Variacién del valor de la 45%
§ (miles €) (miles €) produccion (%) AO%----------"-"-— - — ]
oY 4. A ]
S 196.000 196.240 0,1 7%
4 30% {-------- /N - - - - - - - - - -
-g Fuente: Macromagnitudes agrarias de Andalucia. CAPMA % R =s/  Thmme—me—————e=ad
‘0 Principales datos del mango en Andalucia g:f 20%A--—4
5 e - e
Y Variacién
o » . - Rendimiento 2011 10%14-4
= Produccion 2011(1) produccion Superficie 2011(ha) (kg/ha) 5% ]
2 2011/2010 = o
o O% T I I
] 20.702 10,7% 1.882 11.000 o) Q + > 0
o o o 8 ) a
() Fuente: Servicio de Estudios y Estadisticas. CAPMA. Produccién calculada a partir de los datos de superficie y < « z
g rendimiento. Los datos corresponden a la provincia de Mdlaga. Campana 2011
o
:% EXpO”GCioneS de mcmgo en Andalucia Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPMA
)
) Distribucion mensual de las exportaciones
8 2011 2010 2009 2008
3 Volumen (1) 9.366 6.868 5.935 3.723
8 Valor (miles €) 12.700 10.214 8.605 5.782 3500
e ) 3.000
= Fuente: DATACOMEX. Las exportaciones corresponden al grupo de “Guayaba, mango y mangostan”. El valor
Ko} de las mismas corresponden a un precio salida de almacén. Diciembre 2012 Datos corresponden a 2.500
Y] consulta realizada de agosto a diciembre. :
2 : 2.000
Ml - En 2011, el volumen de las exportaciones del mango andaluz se han | 500
5 : - ‘
Il incrementado en un 70% respecto a la media de las fres campanas | 653
c
Elll onteriores. 500
¥}
=B ‘ Los principales destinos son Portugal, Francia y Alemania donde llegan o N . L
o , ' ago sep oct nov dic
i‘; mas del 93% de las exportaciones. = 2008 2009 2010 === 2011
o
Q@ Fuente: Elaboracién propia apartir de los datos de DATACOMEX
E
R Calendario de comercializacién de las principales variedades del mango
(1}
v Variedad
Tommy Atkins
Osteen

Keitt-Sensation
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Tipos comerciales de mango

OSTEEN

El fruto es de forma oblonga, de color pUrpura y cdscara gruesa. Su peso medio supera los 500gr. La
presencia de fibra en la pulpa es baja-moderada y se adapta bien al consumo con cuchara. La
calidad de este fruto es buena.

TOMMY ATKINS

El fruto es de forma oblonga-ovalada y la piel de color naranja a rojo intenso. Su peso medio es de
500 a 550 gr. La presencia de fibra en la pulpa es media-alta con mala respuesta al consumo con
cuchara. La calidad de este fruto es media.

OTROS TIPOS COMERCIALES

En “Oftros tipos comerciales” se incluyen fipos de mango que se comercializan como Keitt, Kenf,
Kensington, Sensation, etc. La clasificacion “Otros tipos comerciales” se incluyen en el Observatorio
de Precios bajo la rdbrica “No designado™.




