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Introducción 

El objeto de la presente nota informativa es dar a conocer las estimaciones finales de la 
vendimia 2011 en Andalucía, para lo que se ha contactado, a lo largo de la misma, con 
diferentes agentes del sector productor, de los cuales se ha obtenido respuesta de los cuatro 
Consejos Reguladores de las DOP, así como con las dos Denominaciones de vinos de calidad 
con Indicación Geográfica existentes en Andalucía. Para completar el espectro productivo 
andaluz, se ha obtenido respuesta de 9 bodegas representativas de la mayoría de las 
Indicaciones Geográficas Protegidas (IGP), más la Asociación de Bodegas de la Provincia de 
Almería perteneciente a ASEMPAL.  

A todos ellos se les ha realizado una encuesta con preguntas relacionadas con la calidad de la 
uva, precios, incidencias climáticas y producciones, siempre comparando sus respuestas con 
los datos obtenidos a lo largo de la campaña pasada. 

Tabla 1 Lista de denominaciones de calidad contactadas, de las cuales se ha obtenido 
respuesta. 

NOMBRE PROVINCIA 

Denominación de Origen Protegidas  

Montilla-Moriles Córdoba 

Condado de Huelva y Vinagre del Condado de Huelva Huelva 

Jerez-Xérèz-Sherry, Manzanilla de Sanlúcar y Vinagre de Jerez Cádiz 

Málaga y Sierras de Málaga Málaga 

Vinos de Calidad de Granada Granada 

Vinos de Calidad de Lebrija Sevilla 
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NOMBRE PROVINCIA 

Indicación Geográfica Protegida  

Laujar-Alpujarra 

Ribera del Andarax 
Almería 

Córdoba 

Villaviciosa de Córdoba 
Córdoba 

Altiplano de Sierra Nevada 

Cumbres del Guadalfeo 
Granada 

Torreperogil 

Bailén 
Jaén 

Los Palacios Sevilla 

Asociaciones de Bodegas 

Asociación provincial de bodegas de ASEMPAL Almería 

Fuente: Elaboración propia. 

Incidencias de campaña 

La mayoría de las zonas vitivinícolas andaluzas han estado afectadas en esta campaña por 
dos enfermedades, el Mildiu de la vid (Plasmopara viticola) y el Oidio (Uncinula necator), 
aunque el grado de incidencia ha sido mucho mayor en el primer caso que en el segundo. Las 
dos únicas excepciones se han localizado en las zonas productoras de Los Palacios (Sevilla) y 
de Laujar (Almería), en las que los viñedos no han presentado rastro alguno de enfermedad.  

Para el resto de zonas no se ha identificado un patrón de incidencias común, pues 
dependiendo de la altura, cercanía al mar, etc., la presencia de estas enfermedades ha sido 
mayor o menor, y de igual forma, en algunos casos ha estado restringida a determinadas 
fincas, mientras que en otras zonas su presencia se ha generalizado para toda la comarca 
productiva. 

Estas dos enfermedades fúngicas se han visto favorecidas por la conjunción de humedad y 
altas temperaturas, condiciones climáticas que se registraron en la mayor parte de Andalucía 
durante varios días del mes de junio, en los que se produjeron algunas tormentas, así como un 
ascenso térmico significativo.  

En algunas zonas de Granada, debido a las tormentas ocurridas durante el estado de floración, 
se originaron problemas de “racimo corrido”, lo que provocó que no cuajaran todas las flores. 
Este hecho ha provocado un descenso en la producción. 

Por otro lado, en la zona de Montilla, las altas temperaturas alcanzadas durante el mes de 
septiembre ha secado parte de la producción en las cepas. Este hecho no ha supuesto mermas 
en la producción, ya que se ha destinado a la elaboración de vino de pasas. 

Calendario de vendimia 

La vendimia 2011 puede darse por finalizada en los principales núcleos vitivinícolas de 
Andalucía, quedando tan solo por vendimiar pequeños restos o fincas aisladas en zonas muy 
concretas de la sierra de Málaga y algunos puntos de Almería.  
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En casi todas las zonas vitivinícolas de Andalucía, la vendimia se ha adelantado en una o dos 
semanas, dependiendo de las zonas, y la duración de la misma también ha sido más dilatada 
que en años anteriores. 

Imagen 1 Calendario de la vendimia 2011 

Torreperogil
Los Palacios

ASEMPAL (Asociacion de Bodegueros de Almeria) (tota l zonas de Almería)

Vinos de Calidad de Granada

Villaviciosa de Córdoba
Altiplano de Sierra Nevada

Cumbres del Guadalfeo
Bailén

Vinos de Calidad Lebrija
Laujar Alpujarra

Ribera del Andarax
Córdoba

Condado de Huelva
Jerez  -Xérèz - Sherry, Manzanilla de Sanlúcar y Vi nagre de Jerez

Málaga y Sierras de Málaga y Pasas de Málaga

sem 40 sem 41 sem 42
Montilla - Moriles

sem 36 sem 37 sem 38 sem 39sem 32 sem 33 sem 34 sem 35sem 28 sem 29 sem 30 sem 31
JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

 

Fuente: Elaboración propia a través de consulta realizada a los agentes del sector vendimia 2011. 

Producción y calidad 

En casi todas las zonas se espera una reducción del volumen final recolectado en relación con 
la pasada campaña, debido principalmente a los ataques de mildiu y oidio, salvo en 
determinadas zonas donde el volumen recolectado ha sido ligeramente superior al de la 
campaña pasada, tal y como se indica en el desglose provincial que se expone a continuación. 

Tabla 2 Producción de uva de vinificación.  

VENDIMIA (miles de kg) 
PROVINCIA NOMBRE 

2010 20111 % Variación  

 Denominación de Origen Protegidas  B T B T B T 

Córdoba Montilla-Moriles 56.000  43.411  -22%  

Huelva Condado de Huelva y Vinagre del Condado de Huelva 33.587 832 25.500 781 -23% -7% 

Cádiz Jerez-Xérèz-Sherry, Manzanilla de Sanlúcar y Vinagre de 
Jerez 

69.500  64.336  -7%  

Málaga Málaga y Sierras de Málaga  2.480 3.720 6.500* 5% 

Granada Vinos de Calidad de Granada --- --- --- --- --- --- 

Sevilla Vinos de Calidad de Lebrija --- --- 108 16 --- --- 

 Indicación Geográfica Protegida  B T B T B T 

Laujar-Alpujarra --- --- 2.520 1.680 --- --- 
Almería 

Ribera del Andarax 15 45 10 40 -33% -11% 

Córdoba  8.000  8.500  6% 
Córdoba 

Villaviciosa de Córdoba 70  50  -30%  

Altiplano de Sierra Nevada  89  79  -12% 
Granada 

Cumbres del Guadalfeo --- --- 5 78 --- --- 

Torreperogil 55 22 27,5 11 -50% -50% 
Jaén 

Bailén --- --- 179 76 --- --- 

                                                      
1 Los datos de 2011 son estimaciones 
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VENDIMIA (miles de kg) 
PROVINCIA NOMBRE 

2010 20111 % Variación  

Sevilla Los Palacios 300  200  -33%  

*El dato corresponde al dato de uva de vinificación de la provincia de Málaga del Avance de Superficie y Producciones 
del mes de septiembre de la CAP. 

Fuente: Elaboración propia a través de consulta realizada a los agentes del sector vendimia 2011. B: Uva blanca. T: 
Uva tinta. 

En Almería  la producción de este año ha sido menor. La IGP “Ribera del Andarax ”, fue la 
zona más precoz a la hora de comenzar la vendimia en la provincia, en esta zona la producción 
ha sido ligeramente inferior a la de la vendimia pasada, pero la uva ha sido de mejor calidad. 

Según las informaciones transmitidas por el Consejo Regulador de “Jerez-Xérèz-Sherry, 
Manzanilla de Sanlúcar y Vinagre de Jerez”  se ha recogido aproximadamente un volumen 
un 7,5% menor al de la campaña pasada (este descenso finalmente ha sido menor del 
esperado a principios de campaña), aunque esto es debido a una disminución de la superficie 
del marco por el abandono de unas 1.000 hectáreas, ya que el rendimiento ha sido superior al 
de la campaña pasada.  

En Córdoba, en el marco de “Montilla – Moriles”, la producción recolectada finalmente ha 
sido de unos 43 millones de kg, un 22% inferior a la cantidad obtenida en la campaña pasada. 
En cuanto a la IGP de “Córdoba”, la producción de uva tinta ha sido de unos 8,5 millones de kg, 
cifra ligeramente superior a la obtenida en la campaña anterior. Por otra parte la IGP de 
“Villaviciosa de Córdoba ”, ha visto reducida su producción en un 30%, con respecto a la 
campaña pasada, en todas las variedades. 

En la provincia de Granada,  para la DOP Vinos de Calidad de Granada  se espera una 
reducción del 30% en el volumen final de uva blanca y del 70% en la uva tinta, con respecto a 
la vendimia pasada, aunque no se han facilitado los datos de producción para esta campaña. 
En la zona de la IGP “Altiplano de Sierra Nevada”  la producción ha sido un 12% inferior a la 
de la pasada campaña. Por otra parte, la producción de la IGP “Cumbres del Guadalfeo”  ha 
sido similar a la de años anteriores, según datos facilitados por el sector.  

En Huelva ; en la zona de la DOP “Condado de Huelva ”, la producción de uva blanca se ha 
visto disminuida en un 23% mientras que la tinta lo ha visto en un 7%, con respecto a los 
valores que se alcanzaron en la campaña pasada. 

En la provincia de Jaén , la IGP “Bailen ” la producción también se ha visto reducida 
ligeramente con respecto a los valores que se alcanzaron durante el año pasado. Mientras que 
en la IGP “Torreperogil ” la producción se ha visto reducida prácticamente en un 50% tanto en 
uva blanca como en uva tinta. 

En la DOP Málaga, Sierras de Málaga y Pasas de Málaga , se espera que la producción sea 
ligeramente superior a la de la campaña pasada y con una calidad muy buena, aunque el 
Consejo Regulador aún no dispone de los datos recopilados para esta campaña, y no ha dado 
datos globales de producción. 

Por último, en la provincia de Sevilla , la IGP “Los Palacios”  finalizó la vendimia el día 14 de 
septiembre, teniendo una corta duración debido al pequeño volumen de uva que se produce en 
esa zona. Según los datos aportados, las mermas de cosecha para la actual campaña se han 
situado en el 33%. Por su parte, la DOP vinos de Calidad de Lebrija, ha obtenido una 
producción de 108 toneladas de uva blanca y solo 16 toneladas de uva tinta, aunque no es 
posible determinar la evolución por falta de datos de la pasada campaña.  
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En lo que se refiere a la calidad, de forma generalizada para todas las zonas productivas, la 
uva de esta campaña presenta una calidad superior a la pasada campaña, ya que ha 
conseguido una elevada graduación y un mayor grosor del grano. En la siguiente tabla, se 
presentan los datos de graduaciones obtenidos en las dos últimas campañas en las distintas 
zonas productoras. 

Tabla 3 Calidad de la uva (º Baumé).  

VENDIMIA (º Baumé) 
PROVINCIA NOMBRE 

2010 2011 

 Denominación de Origen Protegidas  B T B T 

Córdoba Montilla-Moriles 13,7  13,6  

Huelva Condado de Huelva y Vinagre del Condado de Huelva 11 10 - 11 

Cádiz Jerez-Xérèz-Sherry, Manzanilla de Sanlúcar y Vinagre de Jerez 11,4  11,72  

Málaga Málaga y Sierras de Málaga 13,5 13,2 --- --- 

Granada  Vinos de Calidad de Granada      

Sevilla Vinos de Calidad de Lebrija     

 Indicación Geográfica Protegida  B T B T 

Laujar-Alpujarra 13 – 13,5 12 - 12,5 13,5 - 14 
Almería 

Ribera del Andarax --- --- 13 

Córdoba  12,5 – 13,5  13 - 14 
Córdoba 

Villaviciosa de Córdoba ---  14 – 14,5  

Altiplano de Sierra Nevada  13,5  13,5 
Granada 

Cumbres del Guadalfeo 11 14 11,5 14 

Torreperogil --- --- 12,5 12 – 13,5 
Jaén 

Bailén 11,5 - 12 11,5 - 12 

Sevilla Los Palacios 11,5 13 12 14 

Fuente: Elaboración propia a través de consulta realizada a los agentes del sector (vendimias 2010 – 2011) 

Pasificación 

En Córdoba, en “Montilla – Moriles ”, el volumen destinado para paseras ha sido inferior al 
volumen destinado en la campaña pasada, unos 2,6 millones de kg en comparación a los 3,5 
millones de la vendimia 2010. Además, mucha uva se ha secado en las cepas, debido a las 
altas temperaturas que se han alcanzado durante el mes de septiembre.  

En Málaga, en la zona de la Axarquía, el mildiu ha ocasionado pérdidas en la cosecha 
destinada a la producción de pasas amparadas por la DOP, ya que el destino principal de la 
producción de esta zona se dedica a la elaboración de este producto. No obstante, la calidad 
de la uva superviviente es muy buena. 

Precios de campaña 

Se espera que los precios de la campaña 2011 sean similares a los alcanzados en la campaña 
pasada, aunque al principio de la vendimia se era más optimista y se barajaban valores 
ligeramente más elevados de los que se han registrado en el desarrollo de la Campaña. 
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Tabla 4 Precios medios de la vendimia  

Precio uva (€/kg) 

2010 2011 Provincia  DOP o IGP 

B T B T 

Córdoba Montilla-Moriles 0,25-0,302  0,28  

Huelva Condado de Huelva y Vinagre del Condado de Huelva     

Cádiz Jerez – Xérèz - Sherry, Manzanilla de Sanlúcar y 
Vinagre de Jerez 

0,15-0,242  0,15 -0,29  

Málaga Málaga y Sierras de Málaga     

Granada Vinos de Calidad de Granada     

Sevilla Vinos de Calidad de Lebrija   0,24 0,30 

Laujar-Alpujarra   0,30-0,35  
Almería 

Ribera del Andarax  0,70 – 0,80  0,50-0,60 

Córdoba   0,28  
Córdoba 

Villaviciosa de Córdoba 0,30  0,28  

Altiplano de Sierra Nevada     
Granada 

Cumbres del Guadalfeo   0,20 0,30 

Bailén   0,15 0,15 
Jaén 

Torreperogil     

Sevilla Los palacios     

Fuente: Elaboración propia a través de consulta realizada a los agentes del sector (vendimias 2010 – 2011) 

En muchas zonas no se conocen los precios liquidados al agricultor porque se negocian por 
bodegas y/o cooperativas. Además, en muchos casos, aún está pendiente la liquidación de la 
uva de la vendimia pasada. 

La impresión que el sector traslada es que los precios serán inferiores a los de la campaña 
pasada. Aunque las diferentes zonas y tipos de vino elaborados en Andalucía hacen que no se 
pueda generalizar, y que, si bien la impresión en cuanto a los precios es negativa, existen 
zonas en las que la uva se paga a un precio superior. 

Conclusiones 

• En general, la producción de uva de la presente campaña ha sido inferior a la 
producción alcanzada en campañas anteriores, pero la calidad del fruto recogido es 
más elevada. 

• Los precios de liquidación al agricultor se sitúan en niveles similares a los de la pasada 
campaña, pero con tendencia a la baja. Aunque los datos facilitados no son precios 
definitivos, en la mayoría de los casos la percepción del viticultor es que están a la 
baja. 

                                                      
2 Rango medio de precios obtenido en las encuestas de costes realizadas a viticultores del marco de Jerez y de 
Montilla-Moriles. 
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• Las dificultades de la comercialización del vino, la disminución del consumo y los 
grandes excedentes existentes en las cooperativas y bodegas, es un tema preocupante 
para el sector, ya que repercute en los bajos precios de cotización de la uva. 

• Las principales características de campaña se pueden resumir en tres: elevada 
incidencia de las enfermedades fúngicas, uva de buena calidad (en las zonas no 
afectadas por enfermedades) y grados Baumé óptimos y, por último, un precio de 
liquidación al agricultor similar al de la campaña pasada con una ligera tendencia a la 
baja. 

Dossier de prensa 

• En la prensa se ha destacado la reducción de producción de forma generalizada. 

• En la zona del marco de Jerez, ha saltado la noticia que destaca la baja rentabilidad del 
viñedo y pide soluciones urgentes para la crisis del sector.  


